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Resumo

Quinto, Maria Claudia; Augras, Monique Rose Aimée (Orientadora).
Imagens de morte na midia impressa: o olhar do fotdégrafo. Rio de
Janeiro, 2006. 170 f. Dissertacdo de Mestrado - Programa de Pos-
Graduacao em Psicologia Clinica, Pontificia Universidade Catélica do Rio
de Janeiro.

O proposito desta dissertacdo é a andlise da percepcao dos fotégrafos
acerca das imagens de morte publicadas na midia impressa, a partir do
suporte tedrico de Michel Maffesoli e de Dominique Wolton. Para tanto,
foram entrevistados dez fotégrafos que expressaram a sua opiniao a respeito
da publicacdo, producdo e recepcao das imagens de morte, abordando
temas como a edicao e manipulacao de imagens, a publicacdo de fotos em
diferentes tipos de jornais e a questdo da ética na Comunicagao Social. Tais
depoimentos levam a conclusao que o publico é visto como desejoso por
Imagens violentas, principalmente, no que diz respeito a populacao de baixa
renda. Criam-se varias justificativas para tais publicagdes, que variam desde o
desejo do publico por sangue, a brutalidade existencial e o argumento de ser
“fotojornalismo”. Existe a preocupacdo em extrair a beleza da morte,
fotografa-la de maneira indireta e sutil. O bom senso, o respeito as pessoas e
a reacao do publico sao considerados os reguladores das publicacdes, e os
Cédigos de Etica ndo sdo mencionados. Ndo h& consenso entre os
entrevistados quanto a incidéncia das imagens de morte com relacdo ao
passado e a manipulacdo. Os reguladores da producao das imagens e da

publicacdo das mesmas sdo freqlientemente subjetivos e relativos.

Palavras-chave

Comunicacado Social, fotografia, imagem, imprensa, midia, morte.
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Abstract

Quinto, Maria Cldudia; Augras, Monique Rose Aimée (Advisor). Images
of death in print media: the photographer’s eye. Rio de Janeiro, 2006.
170 f. MSc. Dissertation — Programa de Pés-Graduacdo em Psicologia
Clinica, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

The purpose of this dissertation is to analyze the photographer’s
perception of images of death published in print media, supported by the
works of Michel Maffesoli and Dominique Wolton. To achieve that objective,
ten photographers were interviewed and asked to provide their opinions
about the publication, production and reception of images of death,
covering topics such as the edition and manipulation of such images, the
publication of pictures in different kinds of periodicals and the theme of
Ethics in the field of Social Communications. The narratives lead to the
conclusion that the public is generally perceived as acquiescent to violent
images, the lower social classes above all. There are different rationales
associated to such publications, such as the public’s inclination towards sheer
violence, the brutality of life and the pretext of ‘photojournalism’. There is a
concern for extracting the beauty in death, and to photograph it in a subtle
and indirect manner. Common sense, respect to the masses and the public’s
reaction are considered the main regulating factors by these publications —
codes of ethics are not mentioned. There is no consensus among the
interviewees as to the occurrence of images of death in relation to the past
and its manipulation. The regulating factors of their production and

publication are mostly ambiguous and inexplicit.

Keywords

Social Communication, photography, image, press, media, death.
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...as pessoas sequem o seu caminho e acaba por ser-
lhes indiferente que um desconhecido morra. Foi entdo
que pensei que talvez fosse bom para estes
desconhecidos que, pelo menos uma vez, as pessoas
pensassem neles.

Andy Warhol
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1
Introducao

As imagens sao onipresentes. Para onde quer que olhemos, la estao
elas. As imagens relacionadas a morte também estao por toda parte: nos
jornais que lemos todas as manhas', nas revistas, nos seriados de televisao
como Dead Like Me, CSI e Six Feet Under, dos canais Sony e Warner, e até
mesmo em desenhos infantis como Lenore, a linda menininha morta de
Roman Dirge, exibido pelo canal Cartoon Network. A presente pesquisa de
campo, de carater qualitativo, tem por objetivo analisar a visdo que os
fotégrafos possuem acerca das imagens de morte da midia (conjunto dos
meios de comunicacao?) impressa, e como estes se relacionam com as fotos

de pessoas mortas, enquanto produtores de imagens.

Pretendemos também refletir sobre as fotografias de morte que nos
rodeiam; sobre a relacdo que a Comunicagdo Social trava com a morte
diariamente, através dos jornais e revistas (relacdo esta que repercute em
nossas vidas); e sobre os critérios de publicacdo dessas fotos. Dessa forma,
para possibilitar tais reflexdes, estudaremos este fendmeno através do olhar
do fotégrafo, sendo este o nosso objeto de estudo e foco. O historiador
Peter Burke (2004, p.24) aponta que “deve-se aconselhar alguém que planeje
utilizar o testemunho de imagens para que se inicie estudando os diferentes
propositos dos realizadores dessas imagens”. Seguiremos tal orientacao.
Poderemos observar, também, ao longo desta dissertacdo, que as imagens
de morte servem a propésitos diversos, assim como sao indmeras as questoes

e justificativas que permeiam a légica da publicacdo de imagens violentas.

" Vide Anexo A.
2 De acordo com o dicionario Houaiss (2004, p. 496)
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Os estudos sobre o chamado fotojornalismo abrangem varias
disciplinas, uma vez que as imagens estao expostas e sao acessiveis a todos,
e, dessa forma, a articulagdo da Psicologia com o campo da Comunicacdo
Social se faz necessaria para que o objetivo desse estudo possa ser cumprido.
Porém, como veremos mais adiante, outros saberes serao necessarios neste
estudo, como a Sociologia e a Filosofia, resultando, dessa forma, em um
trabalho multidisciplinar. Como nos aponta Boris Kossoy (2000, p. 21),
doutor em Ciéncias Sociais, “quaisquer que sejam os contetdos das imagens
devemos considerd-las sempre como fontes histéricas de abrangéncia
multidisciplinar”. Diante disso, nao serad diferente com a imagem de morte,
sendo a prépria morte, obviamente, multi e interdisciplinar, transitando pelos
saberes. Nesse sentido, o socidlogo Dominique Wolton (2002a p. 12) reforga

que a comunicacao

é um objeto de conhecimento interdisciplinar, no cruzamento das disciplinas
tradicionais e dos saberes recentes. Dez disciplinas a estruturam: filosofia,
antropologia, sociologia, ciéncias politicas, lingUistica, direito, economia,
historia, psicologia e geografia.

No que diz respeito aos novos conhecimentos em termos de
Comunicacado, proliferam estudos sobre a técnica, que tentam dar conta da
expansao e velocidade da informacdo a que somos submetidos, porém o
socidlogo francés Dominique Wolton (2003b p. 190) ressalta um ponto
importante e que deve ser levado em consideragdo, o de que “o desafio da
comunicacdo nao é técnico, mas diz respeito a compreensdo das relacoes
entre os individuos”. O fator humano é o que importa, se pensarmos que a
existéncia da Comunicacao Social pressupde a existéncia do ser humano e se
baseia em suas relacoes. Considerando que as relagdes sociais sao
influenciadas pelos meios de comunicacdo, o estudo desta disciplina passa a
interessar os psicdlogos sociais. Como podemos observar, o tema da morte e
suas imagens sdo um objeto de estudo pertinente ao campo da psicologia

social, e ndo apenas a psicologia clinica, enfoque pelo o qual ela costuma ser

estudada. Esta pesquisa nao tem a intencdo de ser um trabalho de psicologia
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clinica. Sobre a definicdo de psicologia social, o psicdlogo Jeffrey Goldstein

(1980, p.2) a conceitua como

o estudo do comportamento social, o estudo do modo como as pessoas se
organizam e respondem as suas experiéncias sociais, o estudo das pessoas em
grupos, o estudo da interacdo e o estudo dos efeitos de uma pessoa sobre
outras.

Ora, considerando a onipresenca da midia na sociedade e a evolucao
tecnoldgica, essa acaba por interferir na interacdo dos grupos. Mas as
mudangas nao se restringem apenas ao comportamento social. De acordo
com as psicodlogas Ana Maria Nicolaci-da-Costa e Carla Leitdo (2003, p. 421),
as transformacdes na contemporaneidade “criaram um novo contexto de
producao cientifica, caracterizado pela desconstrucdo de antigas teorias e
pela construcdo de uma nova rede de conhecimentos”. O conhecimento
deve adaptar-se as novas formas de viver, aos novos tipos de interacdo social.
Dentro da categoria do novo, podemos incluir os estudos sobre a Internet,
sobre o impacto do uso de celulares e das cameras fotograficas digitais. A
adaptacdo do conhecimento aos fendbmenos recentes inclui também os
estudos sobre a fotografia. Reforcamos que as imagens estao por todos os

lugares, como aponta o filésofo Vilém Flusser (2002, p.37) neste relato:

as fotografias sdo onipresentes: coladas em albuns, reproduzidas em jornais,
expostas em vitrines, paredes de escritérios, afixadas em muros sob forma de
cartazes, impressas em livros, latas de conservas, camisetas.

Por ser algo tdo presente na vida cotidiana, a fotografia corre o risco de
tornar-se banal, de passar desapercebida, num momento em que muitos
estudos acerca da recepcdo do publico as imagens se fazem necessarios.
Sobre isso, Wolton (2003b p. 50) indica que “a partir do momento que a
tecnologia esta presente no escritério, em casa, na prestacao de servico e no

1

lazer, a banalizacao dai resultante é tranquilizadora.” Enquanto Flusser
(2002), diz que as fotografias nos cercam, Susan Sontag (2003, p.76),
aponta que as fotografias nos perseguem. Porém, a idéia de persequicdo

pode ser um tanto arriscada aqui, ja que pressuporia uma sensacao de
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desconforto por parte do receptor, em relacdo as imagens. E tentaremos

evitar esse tipo de suposicao.

As imagens violentas podem chocar os leitores, e nos fazem pensar
sobre os poderes e limites da circulacdo desse conteddo nos meios de
comunicacao em massa, como nos aponta Michel de Certeau (1996, p. 48).

Segundo o tedrico,

da televisdo ao jornal, da publicidade a todas as epifanias mercadoldgicas, a
nossa sociedade canceriza a vista, mede toda a realidade por sua capacidade
de mostrar ou de se mostrar e transforma as comunica¢des em viagens do
olhar.

Tais viagens do olhar acontecem, diariamente, com o publico leitor das
revistas e jornais, mesmo que este evite entrar em contato com as imagens
de conteddo violento. A morte se transforma em um espetdculo, um
divertimento, uma distracdo, uma férmula rapida do jornal vender mais
exemplares que o concorrente, uma forma de chamar a atencdo na primeira
capa. As imagens costumam ser lidas ao pé da letra, encaradas como
espelhos fiéis da realidade, como janelas por onde se avista o mundo.

Conforme nos indica Flusser ( p.15),

as imagens técnicas , longe de serem janelas, sdo imagens, superficies que
transcodificam processos em cenas. Como toda imagem, é também maégica e
seu observador tende a projetar essa imagem sobre o mundo. O fascinio
magico que emana das imagens técnicas é palpavel a todo instante em nosso
entorno. Vivemos, cada vez mais obviamente, em funcdo de tal magia
imagética: vivemos, conhecemos, valorizamos e agimos cada vez mais em
funcdo de tais imagens. Urge analisar que tipo de imagem é essa.

Falar sobre a morte é delicado. Refletir sobre o impacto, consumo,
producao e recepcao das imagens, é uma tarefa ousada. Porém, os vivos
relacionam-se com os mortos, diariamente, através das imagens, uma relacao
silenciosa que acontece diante de nossos olhos. Sobre isto, José Carlos
Rodrigues (1983, p. 12) aponta que é possivel “entender os vivos através de
suas relacdes com os mortos”. A forma como nos relacionamos com a morte

denuncia a maneira de viver na contemporaneidade, denuncia
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singularidades, subjetividades e valores, sendo essencial pensar sobre tais
nogdes. O autor comenta ainda que “as nogdes mais importantes da vida
escapam inteiramente a ciéncia: beleza, felicidade, prazer, dor...” (p.11), e
ressalta que sobre tais questdes “as teorias cientificas nada podem falar — o
que nos autoriza a pergunta: é possivel falar cientificamente sobre a morte?”
(p.11). E outra questdao pertinente: é necessario, atualmente, falar sobre a

morte, ja que ela estd em todos os lugares, ao nosso redor?

A relagao entre a ciéncia e a morte nao é recente, em todos os tempos
a humanidade mostrou-se curiosa sobre o estudo da finitude. Rodrigues
(p.11) aponta o estudo sobre a morte como uma tentativa de compreendé-la

ou talvez domina-la, como podemos observar a seguir:

Falar cientificamente sobre a morte é considera-la como objeto e, logo, po6-la
a distancia [...] Sera que se pode considerar a morte como objeto de ciéncia e
submeté-la a regra de ouro de nosso catecismo metodolédgico, considerando-
a como ‘coisa’? [...] Em tudo isso, é claro, existe uma tentativa de fechar a
angustia de morte dentro de um discurso e de localizar o pensamento sobre a
morte em um lugar seguro dentro da sociedade ( e fora de nds).

Colocar a morte a distancia, para poder analisa-la, ndo é uma tarefa
simples se pensarmos que ela atinge a todos e pde até mesmo os
pesquisadores diante da proépria finitude. Ainda assim, estamos dispostos a
encarar este desafio. Antes de mais nada, é preciso ressaltar que as Ciéncias
Sociais sé conseguem analisar os fendmenos a posteriori, como nos indica o
socidlogo francés Michel Maffesoli (1996, p. 45), “é sempre com atraso que
o0 amplamente vivido torna-se objeto de analises ou até de observacoes da
parte dos que fazem profissdo de teorizar sobre a vida social.” Lembramos
que as pesquisas originais sempre abrem portas a mais pesquisas, originando
um universo no qual os pesquisadores se retroalimentam, gerando cada vez

mais conhecimento, e onde s6 se tem a ganhar.

Ainda com relacao a imagem, é necessario que a situemos dentro de
uma referéncia conceitual, para esclarecermos que imagem é essa a que nos
referimos. Para esta tarefa, a psicéloga Monique Augras (2006, p. 3) recorda

o filésofo Platdo, que estabelece trés funcbes para as imagens: (1)
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‘representar uma realidade”; (2) “produzir um efeito de realidade” e (3) “criar

uma ilusao.”

Por sua vez, a imagem que retrata uma morte representa uma situagao
encarada como incomum pela maioria das pessoas. O sociélogo Patrick
Tacussel (2006, p.29) acrescenta que “sao os desconhecidos que povoam a
coluna dos noticiarios, mortos anénimos a respeito dos quais o comentario
faz-se em razdo de uma tragica exemplaridade.”Mortos anonimos que a
sociedade observa como um filme, sentados em seus sofds, na seguranca de
seus lares. Além disso, as proprias imagens de morte publicadas pela midia
impressa sao, por si s, uma forma de linguagem. Denunciam a légica e o
funcionamento dos meios de Comunicacdo Social e, em Ultima analise,
informam sobre a maneira que os individuos tém de lidar com a morte, sobre
o significado atribuido a finititude. Dessa forma, como ressaltam Mary Jane

Spink e Benedito Medrado (1999, p. 58) a seguir:

a midia ndo é apenas um meio poderoso de criar e fazer circular contetdos
simbdlicos, mas possui um poder transformador ainda pouco estudado- e,
talvez, ainda subestimado- de reestruturacdao dos espacos de interacdo,
propiciando novas configuracoes aos esforcos de producdo de sentidos.

7

E necessario refletir como essa reestruturacdo se da, pensar sobre os
impactos da midia e suas imagens, sobre a producao das fotografias, sobre a
funcdo das mesmas e a forma como esses conteldos sdo percebidos e
introjetados por individuos singulares, consumidores das imagens de morte

veiculadas pelos meios de comunicagao.

O interesse pelo estudo da morte (Tanatologia), considerado rico e
ainda pouco explorado, surgiu durante a minha atuacdo de dois anos na
area da Psicologia Hospitalar (2002-2003), no atendimento a pacientes
terminais em Unidades de Terapia Intensiva (U.T.l.). Durante este periodo,
tive a oportunidade de aprofundar os meus estudos sobre o tema,
ampliando-o do meio hospitalar a questdo da morte no campo das ciéncias
sociais. Tornei-me, entdo, mais atenta a publicacdo de imagens consideradas

violentas, que se proliferavam na midia em virtude das conseqUéncias do
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ataque terrorista ao World Trade Center, em Nova York (E.U.A.), no ano de

2001.

O préximo passo foi procurar a producao cientifica sobre o assunto,
producdo esta considerada ainda fraca a respeito de um tema téo atual,
principalmente no que diz respeito ao campo da Psicologia. Na maioria das
vezes, 0s artigos e pesquisas encontrados nao possuiam muita aplicabilidade
pratica, se restringindo a reflexdes sobre a relacdo do homem com a morte
ou a morte no contexto hospitalar. Em resposta a essa lacuna, surgiu o
desejo de pesquisar a morte (e a imagem da mesma) por um viés atual,
produzindo um conhecimento que fosse Util as diversas disciplinas, como a

Comunicacao e a Sociologia.

Voltando ao campo da Comunicacao, observamos que, quando uma
imagem de morte é divulgada, varios veiculos da area compartilham a
mesma foto, portanto, o individuo é exposto a imagem do mesmo
acontecimento varias vezes. O que ele assiste na televisao pode ser visto
também na capa do jornal, e, no caso de serem fotografias de morte, muitas
vezes mostram as vitimas de acidentes ou de violéncia, algo que poderia
acontecer ao espectador também. Nesse sentido, existe a ansiedade gerada
pelo sentimento de que “poderia ter sido comigo”. Assim, 0s eventos
catastréficos, segundo Rodrigues (1983, p.98), “aparecem como mais
inquietantes e ameacadores, porque se produzem fora do nosso universo de
controle e, de certa forma, além das fronteiras da estrutura social.” E tudo o

que foge ao controle provoca angustia.

Tais fatos instigam a pensar sobre a insercdo do psicélogo neste campo
de conhecimento notavelmente atual: a questdo da producdo de
subjetividade das massas diante do bombardeio de informacodes ligadas a
morte e a violéncia. E ndo apenas isso: a questdo dos jornalistas e fotégrafos
como produtores de subjetividades (aqueles que tecem as redes de
comunicacdo mas que, a0 mesmo tempo, estdo expostos as mesmas
influéncias do “cidaddao comum”). Todas essas questdes ligadas a tecnologia,

Comunicacao e seus impactos, tém despertado o interesse até mesmo do
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Conselho Federal de Psicologia, que fez da democratizacdo dos meios de
comunicacao e da questao da ética nos mesmos o assunto principal da 52
edicdo do Concurso Prémio Monografico Dante Moreira Leite: Psicologia e
Comunicacdo Social: Producdo de Sujeitos, Subjetividade e Identidades
Culturais, em 2004, cujo objetivo foi estimular estudantes e profissionais de

Psicologia a produzirem pesquisas sobre tais temas.

Ainda sobre a Psicologia, esta insiste em observar o individuo
“contemporaneo a partir de categorias tradicionais, desconsiderando que
transformacdes sociais profundas geram impactos, ndo menos profundos e
dificilmente captaveis a partir de antigos referenciais”, como apontam Leitdo
& Nicolaci-da-Costa (2003, p.421). Segundo as autoras, a Psicologia teria,
portanto, o “desafio de reformular os conhecimentos psicoldgicos para que
0s mesmos acompanhem as transformacdes em curso na atualidade.”
(p.428). Os psicélogos devem nutrir mais interesse pelos meios de
comunicacdo, caso contrario, os fendbmenos recentes, pertinentes ao campo

psi, acabarao sendo estudados pelas outras disciplinas.

As imagens de conteldo violento, aqueles que as produzem, os que as
divulgam e aqueles que as consomem fazem parte de um sistema regido por
uma légica propria, dizem muito, principalmente, sobre as relacdes humanas
contemporaneas. Nesse sentido, Wolton (2003b p. 21) reforca que a

comunicagao

se ocupa de forma conjunta das trés logicas: do emissor; da mensagem e do
receptor, assim como o descompasso existente entre elas. A forca e a
complexidade extraordinaria da comunicacao residem na compreensao destas
relacoes.

O socidlogo alerta ainda que “a maioria, as massas, 0 povo, continuam
sendo, como a comunicacao, alids, temas de grande importancia sobre os

quais os trabalhos tedricos sao insuficientes.” (p. 21).

No que diz respeito aos trabalhos existentes sobre a midia, é necessario

ressaltar que as teorias que fundamentam esta pesquisa podem diferir entre
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si em alguns pontos, porém alguns aspectos dessas sao pertinentes ao
estudo que apresentamos. A idéia principal desta dissertacao é analisar o
discurso dos fotégrafos sobre as imagens de morte, e, dessa forma, levantar
questdes a serem estudadas pelos diversos saberes. Wolton (2003b, p. 33)
alerta que existe uma “recusa em pensar verdadeiramente a comunicacao”,
por isso é fundamental contribuir com as pesquisas multidisciplinares sobre a

midia.

J& Maffesoli (1999, p. 22) ressalta um ponto importante, ao dizer que
“ainda ndo fizemos as constatacbes fundamentais sobre esta época. Nisso,
ndo ha desejo de neutralidade, pois o subjetivo permeia o trabalho de

1

pesquisa, de escolha e de andlise.” O socidlogo (p. 22) indica que “a
descricdo nunca é neutra”, se considerando um “relativista”, por colocar “em
relacdo”. O autor diz ainda que apresenta “proposicoes de entendimento”,
que nao se guia pela neutralidade e defende o “conflito de idéias” (p. 22).
Maffesoli (p. 23) alerta que o intelectual precisa “escutar o social, mergulhar
nos imagindrios, penetrar nas contradicoes.” Durante esta dissertacao,

tentaremos seguir tal orientacao.

Ao estudarmos a percepcao dos fotégrafos sobre as imagens de morte
na midia, estaremos mergulhando no imaginario desses e refletindo sobre o
que é considerado realidade, no que diz respeito a fotos. A propria
fotografia, que surgiu no século XIX, hoje é palco de grandes discussdes, pois
se reflete quais seriam os parametros do que é considerado real. O conceito
da fotografia como “representacao a partir do real” que Boris Kossoy (2000,
p. 31) apresenta nem sempre é o conceito incorporado pela maioria que
consome as imagens. O tedrico aponta (p. 31) que “o documento
fotogréfico [...] ndo pode ser compreendido independentemente do processo
da representacdo em que se originou”. Porém, muitas vezes, a foto é
compreendida por si mesma, descontextualizada, pensa-se que o que se esta
vendo é o que realmente aconteceu. Para muitos, a situacdo em que a foto

foi tirada, a circunstancia, a subjetividade do fotégrafo, as condicbes a que
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este foi submetido, nada disso importa. O foco da atencdo recai sobre o

produto final: a foto. E apenas o que é visto interessa.

Nesta dissertacdo, como ja foi dito, as imagens de morte publicadas
serdo estudadas através dos depoimentos daqueles que as produzem: os
fotografos. A decisdo de dar a palavra aos fotégrafos foi em virtude de os
mesmos estarem inseridos no ambiente de imprensa, passando, muitas
vezes, por conflitos didrios no que se refere a producao, edicdo e publicacdo
de suas imagens em jornais e revistas. Nao basta apenas ter contato com as
imagens de morte, ou ainda, ter contato com aquilo que se fala acerca
dessas fotografias. E preciso ir & raiz do fendmeno, é necessério saber a
opinido do profissional por tras da lente da camera, urge saber o que existe
por tras da foto tirada. Procuramos evitar uma compreensao deste fendmeno
a priori, partindo de idéias pré-concebidas, baseadas, integralmente, em
trabalhos ja publicados. Devido a isso, a opcao pelo trabalho de campo com

entrevistas tornou-se um caminho inevitavel.

Feita a escolha pelo trabalho de campo, de carater qualitativo, iniciou-
se a jornada da busca pelos fotégrafos. Procuramos buscar profissionais
atuantes no mercado: fotdgrafos independentes, professores de fotografia
em universidades, escolas de fotografia e de artes visuais, além de reporteres
fotograficos de jornais e revistas. Entramos em contato com as principais
escolas e cursos de fotografia da cidade do Rio de Janeiro, assim como
universidades que possuissem disciplina de fotografia dentro da graduacao

em Comunicacdo Social. Ao todo, foram entrevistados dez fotografos.

As dificuldades encontradas se deveram ao fato de os fotégrafos nao
terem uma rotina fixa de trabalho, algumas vezes as entrevistas precisaram
ser remarcadas e outras foram feitas no pequeno intervalo do fotégrafo
“entre uma pauta e outra”. De maneira geral, os profissionais se mostraram
solicitos e abertos as questdes indagadas, demonstrando interesse em falar
sobre o que vivenciam diariamente. Existe um certo siléncio em torno das
imagens de morte e dos proprios fotografos, faz-se necessario dar a palavra

aos produtores das imagens que nos cercam diariamente.
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Durante o contato com os fotdgrafos entrevistados, procuramos saber
a opiniao dos mesmos sobre as imagens de morte publicadas, visando
conhecer a percepcdo do profissional de uma maneira ampla; se existem
normas ou critérios no momento de fotografar uma pessoa morta, assim
como a opiniao do profissional sobre a localizagdo ideal dessas imagens, se
elas devem sofrer alguma restricito no momento de publicacdo e se
aumentam a venda do jornal ou ndo. Verificamos ainda a opinido do
fotégrafo sobre a manipulacdo e alteracdo das imagens e sobre como o

mesmo percebe a recepcao do publico diante de tais imagens.

s

E necessdrio esclarecer a questdo da nomenclatura utilizada nesta
pesquisa. Utilizaremos, principalmente, os termos fotégrafo, para designar
de maneira ampla o profissional, pois, obviamente, esta palavra se encaixa a
todos os tipos de fotdgrafos mencionados na pesquisa, inclusive os
entrevistados; e repérter fotografico, termo encontrado em Ivan Lima (1989,
p. 24), especialista em Fotografia e Histéria Contemporanea, se referindo ao
profissional que trabalha com imprensa. Nem todos os fotdgrafos
entrevistados  sdo  repdrteres  fotograficos.  Utilizaremos o  termo
fotojornalismo, por ser recorrente na Comunicacdo, mas ndo faremos uso do
termo fotojornalista, por se tratar de um termo confuso que é aplicado
incorretamente na maioria dos casos, tendo em vista que, mesmo 0s
fotégrafos que possuem formacdo em Comunicacdo, ndo possuem,
necessariamente, a habilitacdo em jornalismo. Para evitar maiores confusoes,

usaremos apenas as palavras fotégrafos e repodrteres fotograficos.

Outro ponto importante, que poderd ser observado na segunda parte
desta dissertacdo, é a diferenciacdo entre o repdrter fotografico (de
imprensa) e o fotdgrafo “ndo-jornalistico”, isto é, aquele que se dedica a
fotografia como arte e ndo como instrumento da Comunicagao Social.
Encontramos certa dificuldade na busca pelo termo correto para nomear este
outro tipo de fotdgrafo, pois ndo poderiam ser chamados de fotégrafos
artisticos devido a idéia a priori de que todo fotégrafo é um artista por

definicdo. Localizamos a definicio de Ivan Lima, que chamou tais
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profissionais (que nado fazem fotojornalismo) de fotdgrafos picturais. No
entanto, tal expressao remete aos fotégrafos influenciados pelos movimentos
ligados a Pintura. Apds consultarmos alguns professores de fotografia,
concluimos que, para ndo gerar distorcoes, iremos nos referir a fotografia
“nao-jornalistica” simplesmente como “fotografia como arte”. No quinto
capitulo, este tema sera discutido de maneira mais aprofundada. Ainda com
relacdo a nomenclatura utilizada, é importante ressaltar que usaremos o
termo “midia impressa”, para nos referirmos aos jornais e revistas veiculados
pelos meios de comunicacdo. Procuramos evitar o termo “imprensa™ por
este englobar a televisdo e o radio, referindo-se, até mesmo, sobre grupos de

jornalistas.

Com relacao a estrutura da presente dissertacao de Mestrado, no
segundo capitulo, veremos alguns dados historicos sobre a relacao do
homem com a morte, sobre a Tanatologia, assim como os primérdios da
veiculacao das imagens de morte na midia em geral. Falaremos sobre a
morte e as imagens de violéncia na midia, de maneira mais ampla. Ainda no
primeiro capitulo, abordaremos o estatuto da imagem e mencionaremos

alguns conceitos sobre a mesma.

No terceiro capitulo, discutiremos sobre a morte retratada no
fotojornalismo e sobre as caracteristicas das imagens publicadas na midia
impressa. Este capitulo destina-se, também, a explanar sobre a pratica do
fotografo e a questdo da ética que permeia os estudos dos meios de

comunicagao.

No quarto capitulo, abordaremos a contribuicao da Sociologia ao
estudo das imagens de morte publicadas: as teorias dos sociélogos Michel
Maffesoli e Dominique Wolton, nos aspectos pertinentes a compreensdo do
objeto de estudo desta dissertacao. Nao pretendemos, nesta pesquisa, dar
conta da teoria completa de tais pensadores, nem objetivamos compara-los,

apontando diferencas e semelhancas. A finalidade sera expor aspectos das

3 Sobre isso, ver dicionario Aurélio (1984, p. 748)
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teorias que sejam importantes e relevantes ao tema proposto. Neste capitulo,
ressaltaremos o conceito de Comunicacao e a aplicacao desse ao objeto de

estudo da pesquisa.

No quinto capitulo, serd delineado o perfil dos fotégrafos entrevistados,
a metodologia utilizada nas entrevistas, o método de analise dos discursos,

assim como o roteiro utilizado nas mesmas.

O sexto capitulo abordara as entrevistas com fotégrafos que ndo atuam
na imprensa. Tal capitulo sera destinado a questao da imagem da morte na
visdo de fotografos fora do ambito da Comunicagdo, trazendo alguns
exemplos de artistas que se utilizaram da morte como tema principal de
alguns trabalhos. Este capitulo servira de introducdo ao sexto, o das

entrevistas com os repdrteres fotograficos.

No sétimo capitulo, analisaremos as entrevistas com fotdgrafos
atuantes na imprensa, quando serao demarcadas as principais categorias
recorrentes no discurso dos entrevistados para, posteriormente, chegarmos

as consideracoes finais deste estudo, no oitavo capitulo.

7

E importante ressaltar, uma vez mais, o carater multidisciplinar desta
dissertacdo, tendo em vista que a morte permeia todos os campos do
conhecimento humano. Portanto, serdo utilizados autores da Psicologia,
Comunicacdo Social, Sociologia, Filosofia, Histéria, entre outros. As imagens
de morte que nos rodeiam perpassam pelas areas de conhecimento citadas, e
ignorar tais estudos neste trabalho seria rejeitar um conhecimento essencial a
uma compreensao ampla sobre a publicacao das imagens de morte na midia
impressa. Falar sobre um assunto tdo denso, ja foi dito, é um desafio. Porém,
durante a leitura desta pesquisa, é importante termos em mente que, no
peso do tema, reside a beleza de estudarmos o ser humano em todas as suas

formas, em todos momentos e medos.
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A imagem e a morte na contemporaneidade

Se a fotografia se torna entdo horrivel - quando
se fotografam cadaveres- é porque ela certifica,
se assim podemos dizer, que o cadaver

esta vivo, enquanto cadaver: é a imagem

viva de uma coisa morta.

Roland Barthes

2.1
A morte e a imagem violenta

A morte nos rodeia diariamente, quer tenhamos consciéncia disso ou
ndo. A consciéncia da finitude é prépria do homem. De acordo com
Rodrigues (1983, p. 18), “o homem ¢é o Unico a ter verdadeiramente
consciéncia da morte, o Unico a saber que sua estada na Terra é precaria,
efémera. [...] A consciéncia da morte é uma marca da humanidade”. Porém,
nao basta apenas ter consciéncia dessa, é preciso refletir sobre o impacto que
a morte causa durante a vida, é necessario pensar de que forma ela
influencia o comportamento do individuo. Essa reflexdo sobre a morte ndo é
recente, como observa Elisabeth Kibler-Ross (1996, p. 29), pioneira nos
estudos sobre Tanatologia nas Ciéncias da Saude, “desde os primérdios da
espécie humana, o homem tem refletido sobre a morte”. Segundo a autora,
“hoje, quando a humanidade estd mais do que nunca rodeada por morte e
destruicdo, é fundamental estudarmos os problemas relativos a morte e
tentar compreender o seu verdadeiro sentido”. Ao finalizar, ressalta que

“para os que procuram entendé-la, a morte é uma forca altamente criativa”.

De acordo com Kubler-Ross (2000, p. 11), a morte, hoje, se encontra
mais afastada da vida das pessoas. Antigamente, era comum que o0s

familiares morressem em casa; hoje, o que vemos sao mortes assépticas em
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hospitais. Existe um siléncio em torno da morte, uma fuga, como mostra a
autora. Segundo ela, “hd muitas razdes para se fugir de encarar a morte
calmamente. Uma das mais importantes é que, hoje em dia, morrer é triste
demais sob varios aspectos, sobretudo é muito solitario, muito mecanico e

desumano” (p. 15), e levanta a seguinte questao:

examinando a nossa sociedade, perguntamo-nos logo sobre o que acontece
com os homens numa sociedade propensa a ignorar ou a evitar a morte.
Quais sao os fatores, se é que existem, que contribuem para a crescente
ansiedade diante da morte?

A busca por tais fatores é essencial para a compreensdao do que
significa viver na contemporaneidade, sendo que estes esclarecem
informacdes sobre diversos segmentos e grupos sociais. Nesse sentido,

Rodrigues (1983, p. 26-27) aponta que

as diferentes mortes-acontecimentos significam coisas diversas”, sendo que
“uma pessoa pode morrer de ‘morte morrida‘, morrer ‘de velhice’, de ‘morte
matada’, de ‘morte violenta’...cada uma delas provocando nos sobreviventes
uma particular reacao emocional.

Nesta pesquisa, ndo pretendemos entrar no mérito do tipo de morte
noticiada, no sentido em que o autor se refere, iremos nos ater a forma
como essas imagens sao percebidas pelos fotografos. No entanto,
poderemos observar nos exemplos que serdo citados (vide Anexo A) que,
geralmente, a morte noticiada pela midia diz respeito aquela decorrente de
catastrofes naturais ou de violéncia urbana, o que Rodrigues (1983, p. 26-
27) classifica como “morte matada”, que “inclui todos os eventos de morte
para os quais se poderia apontar um responsavel: morte por acidente,
assassinato, suicidio”. A morte “matada” parece receber atencdo especial por
parte da midia impressa. Ainda sobre a classificacdo dos tipos de morte, o

autor afirma que

de um modo geral, os sistemas de classificacdo da morte tendem a se
estruturar diferentemente conforme a vejam como predominantemente
determinada — isto é, previsivel, classificavel e universal (‘"ninguém escapa a
morte’) — ou predominantemente aleatéria, atuando ‘quando chega o
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momento’. Estes dominantes, entretanto, ndo se excluem: a convivéncia, nos
sistemas de classificacdo, do insélito e do comum, do acidental e do
determinado, se inspira na prépria absurdidade do drama final da existéncia
humana (p. 29).

Curiosamente, a morte comum (como a morte por velhice) nao
desperta a curiosidade dos meios de comunicagdo, mas a morte improvavel,
essa sim, parece digna de ser comunicada. A morte improvavel esta fora do
alcance do controle humano: ela acontece de repente, quando menos se
espera. A morte violenta, dramatica, foge ao controle do publico em dois
momentos: quando ela ocorre de fato, causada por fatores superiores e
externos a vontade do individuo; e quando ela é exibida e publicada pela
midia, surgindo diante dos olhos até mesmo daquele que nao deseja ver.

Assim, como completa Rodrigues (1983, p. 65),

pela natureza de suas organizacoes, a cultura e os intelectos humanos em que
estd introjetada ndo podem lidar com o caos. O problema maior deles é o de
se defrontarem com o que ndo podem controlar, seja por meios técnicos, seja
por meios simbdlicos ou tedricos.

O confronto com as imagens de morte através dos meios técnicos pode
ser visto como uma maneira de lidar com a morte atualmente, sendo que
Rodrigues (1983, p. 68) assinala que “é preciso exorcizar o cadaver, a morte,
e tudo o que diga respeito a eles”. Ter contato freqliente com as imagens de
morte também é uma maneira de exorciza-la e isso ocorre por meio das
noticias que recebemos dia apds dia. Dessa forma, nos deparamos com
vitimas desconhecidas, algo que dificilmente aconteceria se nao fosse
mediado pela Comunicagdo. De acordo com Rodrigues (1983, p. 98), os
meios de comunicacdo “exaltam-se na descricdo de desastres (colisoes,
quedas de pontes e viadutos, terremotos...) para nos conscientizar, e nos
exorcizar, da morte catastréfica de algumas dezenas de pessoas (logo
esquecidas)”. Todavia, o fato de que essas vitimas sao “logo esquecidas” nao
passa de uma suposicdo por parte do autor, e, veremos, com frequéncia que,
quando se fala do receptor, € comum supor aquilo que o receptor sente ou

deseja.
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Sobre a relagdo entre a emissdo e recepgdo, o psicélogo social Jeffrey
Goldstein (1980, p. 108), comenta que a “comunicacdo é o processo pelo
qual o significado ou a informacdo é transmitido de uma pessoa a outra” e
que “em qualquer ato de comunicacdo, ha sempre uma fonte de uma
mensagem, que é veiculada por meio de algum canal para um receptor ou
audiéncia, com alguns efeitos” (p. 108). Estes efeitos estardo constituindo a
subjetividade do individuo que recebeu a mensagem. Assim, ele ira apropriar-
se desse conhecimento, dando-lhe sentido. Por outro lado, a prépria imagem
em si pode nos dar dados sobre a subjetividade do sujeito contemporaneo,
conforme nos indica Burke (2004, p.236), ao dizer que “as imagens dao
acesso ndo ao mundo social diretamente, mas sim a visdes contemporaneas
daquele mundo.” As fotografias denunciam a forma de ver daquele que
fotografa, ou seja, imagens sao geradas por subjetividades, as mesmas fotos
que, por sua vez, contribuem para formar subjetividades, posteriormente.
Imagens violentas compdem o vasto repertorio que um individuo retém em

sua memoria, podendo ser acessadas e relembradas a qualguer momento.

Segundo as psicoélogas Fabiana Ramos e Helerina Novo (2003, p. 491),
“entender o universo complexo das determinacdes dos diversos fenémenos
abrangidos pelo rétulo da violéncia tem sido um desafio que as Ciéncias
Sociais vém enfrentando nas Ultimas décadas” e, infelizmente, ndo faltam
fendmenos violentos em nosso cotidiano, geradores de pesquisas e reflexdes
em diversos saberes. Como aponta Ramos e Novo (2003, p. 492), o evento

violento é composto por varios elementos, tais como

a(s) vitima(s) da violéncia, a atuacado da policia e do governo, o individuo que
praticou a agressao, a familia e o circulo social de vitimas e criminosos e a
populacao que assiste perplexa aos acontecimentos do cotidiano.

Conforme Burke (2004, p. 175), “toda imagem conta uma histéria”.
Dessa forma, a midia aproveita a noticia da morte ndo apenas para falar
sobre a vitima, mas explora tudo o que pode ser tirado da situacao: descobre
detalhes sobre a relacdo da vitima com sua familia, brigas de familia

anteriores ao evento tragico, sonhos da vitima que jamais serao realizados,


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0510396/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0510396/CA

28

aproveita para criticar a atuacdo de governantes, a falta de seguranca de
determinadas regides da cidade, o problema da irresponsabilidade de jovens
que dirigem embriagados ou sob efeito de drogas diversas, o problema
gerado por ruas mal pavimentadas, enfim, a morte é um assunto que rende!
Em meio ao discurso acalorado e ao apelo emocional das noticias, os meios
de comunicacdo fazem o espectador se sentir parte integrante do evento, o
distante espectador sentado em casa na sua poltrona se identifica com a dor
do familiar da vitima entrevistado. A forma como as noticias sdo transmitidas

tem a intencdo de causar, justamente, essa identificacdo no receptor.

Sobre esse assunto, Ramos e Novo (2003, p. 493) ressaltam que “a
midia é responsavel pela ampliacdo do mundo social e do que nele ocorre,
provocando a ilusao de que participamos das mais diversas situacdes que sao
reproduzidas na tela do televisor”. A ilusao da participacao contribui para o
aumento da ansiedade de se viver em uma grande metrépole, faz com que o
espectador tenha a sensacdo de que participa todas as situacdes que,
fisicamente, ele ndo seria capaz de vivenciar, em termos quantitativos. Nao é
possivel estar em todos os lugares, viver todas as situacdes, a nao ser através
da midia. Porém, o mundo que se torna disponivel ao espectador se mostra
um mundo que foi interpretado por um conjunto de pessoas, visdes parciais,
que ndo sdo neutras, simplesmente, pelo fato de que nada vindo do ser
humano é neutro. Cada um traz consigo uma ampla bagagem de vivéncias,
histérias e crencgas. Antes do jornalista vem o homem e sua subjetividade, o
mesmo serve para o fotégrafo. Antes de ser uma comunicacdo emissor-
receptor, € uma comunicacao individuo-individuo, portanto, qualquer idéia
de neutralidade seria iluséria e ingénua. As autoras Ramos e Novo (2003, p.

494) completam, dizendo que

as noticias nao sao neutras, elas vém acompanhadas de uma interpretacao do
mundo. Os discursos contidos nas reportagens oferecem ao leitor uma
antecipacao de interpretacoes e sentidos sobre o mundo e as situacdes de
violéncia, influenciando sua percepcdo da realidade e restringindo sua
capacidade de elaboracdo de significados. Soma-se a isso o fato dos sujeitos
nao viverem diretamente essas situacoes, o que dificulta ainda mais uma
elaboracdo prépria e facilita a assimilacdo dos sentidos disseminados.
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A nao-elaboracdo do evento por parte do receptor é, dessa forma,
estimulada pela midia. Afinal, por que o espectador/ leitor precisaria pensar
sobre o ocorrido, se a explicacdo j& vém acompanhada da noticia? Ainda
assim, sobre o tema desta dissertacdo, o que notamos é um siléncio nao
apenas em torno da morte e de suas imagens, mas um silenciar estendido a
maneira como as imagens violentas sao tratadas pela midia. Sobre as
imagens violentas, o psicanalista Paulo Endo (2005, p. 78) comenta que
estas estdo em “profusdo” e que, “veiculadas pela midia e consumidas a
granel por toda a sociedade, sdo as pontas mais visiveis da irresponsabilidade
com que se trata do problemas das imagens violentas”. De maneira critica, o
psicanalista afirma que “as imagens violentas sao lancadas para produzir
perplexidade, impacto emocional, ativar horrores inconscientes, mas nao
para produzir uma nova consciéncia sobre o terrivel” (p. 79). Alids, a
consciéncia que o publico forma sobre o “terrivel” ndo parece importar
muito ao emissor, estando este preocupado com a proxima noticia a ser
divulgada, em detrimento dos efeitos e impactos que a noticia anterior

causou no receptor. O psicanalista Endo (2005, p. 79), considera

a exposicao traigoeira, rasteira e chula das imagens, onde pessoas sdo
flagradas aos prantos, feridas, mortas, em panico, e que, no dia seguinte,
viram sucata, noticia velha, cadaveres ja vistos, espelham a banalizacdo da
violéncia pelo carater de sua transmissao.

Quanto aos “cadaveres ja vistos” que viram “noticias velhas”,
poderiamos dizer que estes sdo, de fato, esquecidos pelo publico? Com
relacdo a sobrevida da imagem, Endo (2005, p. 79) observa que “a imagem
de ontem envelhece rapidamente, ndo é possivel estabelecer entre ela e os
olhos de quem a vé nenhuma permanéncia”, e continua, “violéncias frescas
sera0 mais interessantes e importantes que as antigas”. Mas resta a
pergunta: interessantes para quem? Além disso, as imagens podem se tornar
ultrapassadas em termos de comunicagdo, mas o que dizer em termos de
memodria? Endo (2005, p. 79) ressalta que “ndo se espera do espectador
nenhuma interacdo verdadeira, isto é, nenhuma participagdo na elaboracao

das imagens que chegam até ele”, porém, a interacdo e a elaboracao
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ocorrem, de uma maneira ou de outra, muitas vezes de uma maneira

silenciosa que nao chega aos ouvidos do emissor da mensagem.

2.2
A Comunicacao que noticia a morte e o estatuto da imagem

Alguns esclarecimentos devem ser feitos em torno do conceito de
imagem, porém, nao temos a pretensao de nos ater aos conceitos, nao
sendo tal revisao conceitual o objeto de estudo desta pesquisa. De qualquer
maneira, diversos conceitos sdo levantados em torno da imagem. O tedrico
lvan Lima (1989, p. 11) indica que “a palavra fotografia [...] vem do grego:
Phos/foto (luz) e graphein/ grafia (escrita) que significa escrever com a luz”.
J& o tedrico Kossoy (2000, p. 33) aponta para o conceito de indice, que seria
a "constatacao [...] que o objeto, o assunto representado [...] de fato existiu /
ocorreu”; e para o conceito de icone, que seria a “comprovacao documental
da aparéncia do assunto e da semelhanca que o mesmo tem com a imagem
fixada na chapa”. E conclui dizendo que “indice e icone sdo inerentes ao

registro fotografico”.

Com relacdo a teoria classica semidtica, Martine Joly (1999, p. 33) cita
Charles Peirce (1978), para esclarecer o conceito de signo: um signo seria
“algo que esta no lugar de alguma coisa para alguém, em alguma relacao ou
alguma qualidade”. De acordo com Joly (1999, p. 33), o conceito de Peirce,
mais amplo, mostra que um signo esta relacionado a “trés pdélos”, e nao
apenas aos dois poélos dos signos linguisticos de Ferdinand de Saussure

(1974): significante (sons) e significado (conceito).

Finalmente, Joly (1999, p. 33), explica que o signo, para Peirce, seria:
(1) “a face perceptivel do signo” (significante); (2) “o que ele representa,
objeto ou referente”; e (3) o que ele significa (significado). Para completar,
Kossoy (2000, p. 43) esclarece que "o fotdgrafo constrdi o signo” e que

“nessa construcao uma nova realidade ¢ criada”. Nesta dissertacao, optamos
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simplesmente pelo uso dos termos imagem e fotografia, devido ao fato de

serem termos usados com maior freqléncia com relacdo ao tema proposto.

Com relacdo a fotografia, Susan Sontag (2004, p. 13), indica que esta
teria surgido em 1839, e Lima (1989, p. 63) aponta que “uma das grandes
vantagens da fotografia é a facilidade com que ela é memorizada. Os olhos
véem antes de lerem”. Essa afirmacao é verdadeira, mas, ao reter uma
imagem de um cadaver na memoria, consideraria o leitor, este fato,
vantajoso? O autor (p. 63) afirma que “quando o editor de um jornal quer
reforcar e prolongar o impacto da noticia sobre o leitor, a fotografia é
ressaltada”. Isso remete a outro ponto importante: se os olhos véem antes de
lerem, e se, teoricamente, a imagem remete a legenda que, por sua vez,
remete ao texto; quando a imagem vista é chocante demais, esta aumentaria

a curiosidade do leitor sobre a noticia? Ou o afastaria definitivamente?

Com relacdo a suposta passividade da audiéncia, Goldstein (1980, p.
236) comenta que nos “meios de comunicacdo de massa, como jornais e
televisdo, geralmente, ha uma direcdo de comunicacdo que é fixa, 0s meios
de comunicacao servindo como fontes de mensagens e os receptores como
audiéncia”. Isso, porém, ndo significa uma passividade por parte dos
telespectadores e leitores. Nesse aspecto, John Thompson (2002) ressalta que
ndo seria correto o termo massa, no sentido de afirmar que as audiéncias sdo
grupos “inertes e indiferenciados”. As mensagens veiculadas pela midia sao
percebidas de forma diferenciada por pessoas Unicas, em contextos

especificos.

Além disso, muitas vezes uma Unica imagem violenta é reproduzida e
distribuida por vérios meios de comunicacdo ao redor do mundo. Conforme
aponta Pierre Bourdieu (1996, p. 37), o que existe, atualmente, nas salas de
redacdo é uma “mentalidade indice-de-audiéncia”, em que os jornalistas “se
interessam pelo extraordindrio, pelo que rompe com o ordindrio, [...] os
jornais cotidianos devem oferecer cotidianamente o extra-cotidiano [...], os
incéndios, inundacoes, assassinatos”. (p. 26-27). O que importa é o furo de

reportagem. Eis o paradoxo do jornalismo: o homem comum deve ter
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contato com o acontecimento incomum, o que é ordindrio em contato com

0 extraordinario.

A forma como as noticias e as imagens sdo transmitidas, atualmente,
pelos meios de comunicacdo tem sido alvo de especulacdes, podendo surgir
entre os cidaddos uma “desconfianca” e uma “distancia critica” com relacao
as imagens veiculadas pelos meios de comunicacdo. Na opiniao do socidélogo
Michel Maffesoli (1995), tal desconfianca esconderia uma nao-aceitacdo da
existéncia. O autor Ignacio Ramonet (1999, p. 41) ressalta que essa
desconfianca ndo existia até o final dos anos 80. Conforme o autor, “as
imagens da televisdo sdo cada vez mais olhadas, registradas, analisadas [...] e
este esforco permite descobrir anomalias ou manipulacoes na televisao” (p.
41). Isso nos faz refletir sobre o que mudou — se mudou — no mundo e nos
meios de comunicacdo dos anos 90 até os dias de hoje, para fazer com que

0 publico tenha uma visao mais critica ou atenta com relacao a midia e suas

imagens. Sobre as imagens, Martine Joly (1999, p. 15) afirma que

a imagem invasora, a imagem onipresente, aquela que se critica e que, ao
mesmo tempo, faz parte da vida cotidiana de todos é a imagem da midia.
Anunciada, comentada, adulada ou vilipendiada pela prépria midia, a
‘imagem’ torna-se entao sinbnimo de televisao e publicidade.

Sobre a relacdo entre a imprensa e a fotografia, Lima (1989, p. 9)
indica que “ndo é possivel imaginar a imprensa sem a fotografia. [...]. Ela
mudou a visao das massas. Até entdo o homem comum sé visualizava os
acontecimentos que ocorriam ao seu lado, na rua, em sua cidade”. O autor
ressalta que, “com a fotografia, uma janela se abriu para o mundo. [...] Com
o alargamento do olhar o mundo se estreitou” (p. 9). O “alargamento do
olhar” permitiu que o homem tivesse acesso aos fendbmenos agradaveis, as
catastrofes mundiais e crimes locais. Os acontecimentos sao congelados pela
lente do fotégrafo, “a fotografia jornalistica fixa um acontecimento e as suas
impressdes. O fotégrafo é o relator desse acontecimento: o intermediario

visual entre a noticia e o publico”, como aponta Lima (1989, p. 35). Por ser

um “intermediario visual”, o fotografo também filtra e altera a realidade a ser
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mostrada, no sentido de que escolhe o qué e como fotografar, como mostrar

visualmente a imagem que sera divulgada.

As imagens de morte nos jornais nao podem ser consideradas um
fendbmeno recente. Em 1992, por exemplo, o fotdgrafo Severino Silva
fotografou uma imagem para o jornal O Povo chocante, tendo sido alvo de
criticas e estudos: a imagem mostrava um grupo de criancas jogando
futebol, em uma favela no Rio de Janeiro, e perto da bola havia uma cabeca
humana que um corpo esquartejado perto do local (vide Anexo A, Figura 1).
Pelo angulo da imagem, parece que as criangas estavam jogando com a

propria cabeca da vitima, como se pode observar na imagem.

Ja a partir da sequnda metade de 2001, com o atentado terrorista que
destruiu o World Trade Center, em Nova York (E.U.A.), o terrorismo e a
guerra passaram a ocupar um lugar de destaque nos meios de comunicacéo.
De forma crua, jornais e revistas passaram a exibir imagens de atentados e
acontecimentos relacionados ao tema, mostrando cadaveres mutilados e
imagens violentas diversas, sem restricbes, muitas vezes, nas préprias capas
das revistas. Por exemplo, as capas da revista Veja, nas edi¢des das seguintes
datas: 17/03/04 (atentado em trens na Espanha, imagem mostrando um
corpo sendo retirado dos escombros — Anexo A, Figura 2); 08/09/04
(atentado na Russia, imagem mostrando uma mae acariciando a cabeca da
filha morta — Anexo A, Figura 3); 05/01/05 (capa sobre o maremoto no
Oceano Indico, mostrando um pai segurando a mao do filho morto — Anexo
A, Figura 4); 02/08/06 (guerra no Oriente Médio, imagem mostrando uma
mae e sua filha, vitimas da violéncia — Anexo A, Figura 5); 02/04/03 (guerra
no Iraque, imagem de um corpo no chao e um soldado se afastando — Anexo
A, Figura 6). E interessante observar que as figuras 3, 4 e 5 remetem a temas
relativos a pais e filhos, o que pode gerar um sentimento de identificacdo
ainda maior no publico. Outros exemplos sao: a edicao de 27/12/04 do jornal
O Dia (Anexo A, Figura 12), que mostra um corpo sendo queimado na rua,

dentro de uma lata de lixo; e mais, recentemente, a edicdo de 12/12/06 do
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jornal O Dia, que mostra o corpo, dentro do caixao, do ex-ditador chileno

Augusto Pinochet (Anexo A, Figura 14).

As imagens de morte nao sao exclusivas dos jornais e revistas, pois
existem varios programas policiais, cujos temas giram em torno de violéncia e
morte na televisdo como, por exemplo, o programa Linha Direta da Rede
Globo, os diversos seriados policiais da televisao por assinatura e até mesmo
a programacao infantil ndo escapa a regra: o canal Cartoon Network exibia,
apo6s as 22h, o desenho Lenore, a Linda Menininha Morta de Roman Dirge
(Anexo A, Figura 7). Atualmente, este programa ndo é mais exibido. A
publicidade também néo fica atras, ja que a campanha publicitdria da marca
Benetton mostrou a imagem da roupa ensanglentada de um soldado
(Anexo A, Figura 8). Curiosamente, o livro escrito pelo fotégrafo italiano
Oliviero Toscani, responsavel pelas imagens da marca, se chama A
publicidade é um cadaver que nos sorri (publicado em 1996 pela editora
Ediouro). Também a marca de roupas Zapping, exibiu um andncio
mostrando um cemitério, com a seguinte legenda: “Um dia todos os corpos
serdo iguais, aproveite enquanto o seu é diferente”. Assim, podemos
perceber que o tema da morte esta por todos os lugares, nos informando e

até mesmo nos distraindo.

Com relacdo a midia impressa, tema desde estudo, sdo necessarias
algumas consideracoes histéricas. Os primeiros peridédicos no Brasil possuiam
poucas imagens e no século XIX o acesso a essas fotos era restrito. Dessa
forma, as imagens causavam grande impacto nas pessoas, como afirma
Marco Morel e Mariana Barros (2003). Os autores apresentam uma
informacdo interessante: as primeiras imagens na midia impressa, no Brasil,
tinham a guerra (do Paraguai e de Canudos, por exemplo) como principal
tema. De acordo com a obra citada, a fotografia, além de ser uma novidade,

possibilitava reproduzir a realidade.

J& com relacdo a revista, o jornalista Eugénio Bucci (2000, p. 109)
aponta que “a férmula da revista semanal de informacdo, inventada pela

Time nos anos 1920, propde-se a dar a resenha dos fatos da semana — o que
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significa interpretar os acontecimentos para o leitor”. E com relacdo a midia
impressa no Brasil, Lima (1989, p. 71) indica que "o ciclo das revistas
semanais de informacdo com a fotografia em cores surgiu no final dos anos
60, e teve inicio com a revista Veja e Leia”. Segundo o autor (p. 71), a Revista
Veja surgiu em 1968 e em marco de 1976 surgiu a revista Isto E. Sobre esta
Gltima, Lima (1989, p. 74) afirma que “o surgimento da revista Isto £ foi
fundamental para o aparecimento de grupos de fotégrafos independentes e
para a posterior criacdo de agéncias de fotégrafos”. Finalmente, de acordo
com Lima (1989, p. 74),

em 25 de maio de 1977, no n° 22", a revista Isto E viria a publicar “a sua
primeira grande reportagem fotografica. Eram mostrados em varias
fotografias os conflitos de policia e estudantes universitarios.

Logo, é interessante observar que, além das primeiras fotos nos jornais
terem a guerra como tema, as primeiras imagens das revistas eram,
conforme os dados coletados, imagens violentas de confrontos com a policia.
A atracao da midia pela violéncia e morte é mais antiga do que poderiamos

supor.

Informar passou a significar mostrar e essa regra persiste até hoje, até
porque a fotografia é compreendida de maneira mais direta e rapida do que
o texto, como ressalta Lima (1989, p. 10), “a facilidade do entendimento e a
forca da imagem é que colocaram a imagem produzida pela fotografia na
vanguarda da transmissao da informacdo nos meios impressos”. Do acordo
com o autor (p. 39), “a noticia vinculada com a fotografia em um jornal é

sempre mais lida”.

Finalmente, em relacdo as imagens em revistas, Muniz Sodré (1972, p.
52) indica que a revista brasileira foi sempre definida por imagens. O autor

comenta sobre o inicio da utilizagdo da fotografia:

Nas revistas, a velha norma de objetividade jornalistica encontrou, gracas a
ilustracdo fotografica, uma caucao forte. [...] Os editores de revistas do século
XX compreenderam cedo que a exploragdo da fotografia era um dos mais
valiosos meios de incorporacdo da Revolucdo Grafica ao jornalismo moderno.
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Dessa forma, para o moderno jornalismo de evasdo, informar passou a
significar, principalmente, mostrar (p. 52).

Com relacao a televisdo, as questdes ligadas a morte tornaram-se
assunto principal de alguns programas, como CS/ - Crime Scene
Investigation, Cold Case, ambos do canal Sony; Dead Like Me do canal
Warner. Esses sdo apenas alguns exemplos dos tipos de programas que sao
veiculados na televisdo, além das noticias sobre violéncia que permeiam os
telejornais, os filmes violentos e os programas policiais. Sobre isso, o
psicanalista Endo (2005, p. 81) reflete: “Quais sdo os pontos que unem e
separam o criminoso, o genocida, o homicida e quem assiste e aprova tudo
isso pela TV? [...] Qual cumplicidade se estabelece?” Afinal, tem-se a
oportunidade, a liberdade de mudar de canal ou desligar a televisao. O
espectador que opta por continuar assistindo ao programa compactua
silenciosamente com o conteltdo do programa, e, como o préprio
argumento jornalistico nos diz: se esse tipo de noticia persiste é porque ha

guem consuma, aprove e aceite.

Porém, a recepcao e aprovacao as noticias sobre a violéncia podem
variar, conforme o conteddo e a localizagdo do acontecimento. Com a
televisdo e a midia impressa, eventos que acontecem ao redor do mundo
invadem o espago intimo de cada um, entrando nas casas, surgindo diante
dos olhos, sem que se possa evitar. Ignacio Ramonet (1999, p. 44) observa
ainda que "“a informacéo [...] tal como é anunciada agora, estabelece uma
ponte aparente entre o evento longinquo e o sentimento intimo de cada
um”. O contato com determinadas noticias acaba gerando “uma
superexcitacdo dos sentidos” nos individuos, conforme Francisco Rudiger

(1999, p. 97).

Com relacdo ao medo das imagens, Maffesoli (1995, p. 96) destaca
que ha, diante de uma coisa nova, e por isso misteriosa, um momento de
panico, e que progressivamente ird encontrar o seu equilibrio: “A imagem em
sua manutencdo, em seu declinio ou em seu nascimento”. Com o decorrer

do tempo, supde-se que o contato com as imagens de morte se torne um
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processo mais natural e aceito com facilidade pelos individuos. Os meios de
comunicacdo tém se tornado cada vez mais fascinados por elementos que
chocam, que irdo compdr o imaginario popular de diversas maneiras. Sobre
tais elementos, Endo (2005, p. 81) comenta que a comunicagdo noticia um
“mundo dramatico, por exceléncia, que recusa o ordinario, tratando-o como
algo sem importancia e vazio de interesse”, e cita o exemplo das noticias
sobre a periferia de Sdo Paulo, que “sé recebem a dadiva da ampla
divulgacdo quando sao palco de barbaries, guerras entre quadrilhas do

narcotrafico, tiroteios com morte e mortes a granel” (p. 81).

Diante disso, a reflexdo sobre as imagens de morte se faz necessaria,
considerando o impacto que essas imagens causam no publico e o alcance
em larga escala dos meios que divulgam esse tipo de conteldo. De acordo
com o site da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ), por exemplo, 6.522
exemplares de jornais circulam diariamente no Brasil e 3.342.387 jornais
circularam no ano de 2004, entre vendas avulsas e assinaturas. Este dado nos
fornece uma nogao do alcance das imagens violentas publicadas pela midia

impressa, enfatizando a importancia da fotografia.

Por outro lado, a importancia da fotografia nao foi enfatizada desde o
surgimento desta. As primeiras maquinas fotograficas surgiram na Franca e
na Inglaterra no inicio da década de 1840, de acordo com Susan Sontag
(2004, p. 18) e, de acordo com a autora, “sé contavam com 0s inventores e
os aficcionados para opera-las”. Conforme a obra citada, a fotografia, nessa
época, “nao tinha nenhuma utilidade social clara” (p. 18), sendo que sua
importancia, como registro da realidade, foi reconhecida somente mais
tarde. Com relacdo ao papel da fotografia, e sua importancia, Lima (1989, p.
11) ressalta que “é na fotografia de imprensa, um braco da fotografia
documental, que se d& um grande papel da fotografia de informacéo, o
nosso fotojornalismo”. E continua dizendo que nele “a fotografia pode exibir
toda a sua capacidade de transmitir informacdes. E essas informacdes podem
ser passadas, com beleza, pelo simples enquadramento que o fotégrafo tem

a possibilidade de fazer”.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0510396/CA


PUC-RiIo - Certificacé@o Digital N° 0510396/CA

38

A preocupacdo com beleza é recorrente no discurso dos fotdégrafos,
como observaremos mais adiante nas entrevistas. Apesar da preocupacao
com a beleza das imagens, existe a prioridade de passar a informacdo e

causar certo impacto, como afirma Lima (1989, p. 16-17)

o fotojornalismo preenche uma funcdo bem determinada e tem caracteristicas
proprias. O impacto é o elemento fundamental. A informacdo ¢é
imprescindivel. O repérter fotografico ndo se aprofunda em consideracoes
estéticas, pois o0 seu objetivo é comunicar informacodes e transmitir mensagens
informativas de interesse do leitor, que é objetivamente um leitor definido.
Um jornal atinge uma populacdo especifica, uma camada social definida. Ao
repdrter fotografico cabe se expressar numa linguagem icdnica que deve ser
clara.

O autor citado toca num ponto fundamental, e que também serd
observado nas entrevistas, que é a questao da linguagem do jornal e da
fotografia destinada a uma camada social definida. Lima (1989, p. 18) indica
que “a fotografia da ao leitor, no primeiro olhar, o assunto da informacédo de
maneira direta”. Na medida em que varia o tipo de leitor, varia o tipo de
foto, e muda também o tipo de morte que sera mostrada, como veremos no
sétimo capitulo. Além disso, o autor (p. 19) ressalta que “existem,
basicamente, trés géneros de fotografia jornalistica: as fotografias sociais, as
fotografias de esporte e as fotografias culturais”. Segundo ele, na categoria
de fotografia social estaria incluida a “fotografia de tragédia”, sendo que tal

categoria teria o intuito de chamar a atencao do leitor para a matéria.
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O fotojornalismo e a morte

Tirar uma foto é participar da mortalidade,
da vulnerabilidade e da mutabilidade de
outra pessoa (ou coisa).

Susan Sontag

Ja foi dito que a fotografia de morte ndo é um fendmeno recente. Em
1940, o fotografo Weegee registrava imagens chocantes de crimes e
acidentes, e suas fotos eram disputadas pelos jornais locais, como afirma
Susan Sontag (2004, p. 58). Embora ndo seja um exemplo de imagens de
morte, a autora cita ainda o caso da fotoégrafa Diane Arbus, que tinha
Weegee como influéncia, registrando, nos anos 70, imagens de pessoas com
anomalias, pessoas “patéticas, lamentaveis, bem como repulsivas” (Sontag,
2004, p. 46). De acordo a obra citada, Arbus perseguia a estranheza, os
personagens de suas fotos incluiam hermafroditas, travestis, diversos tipos
estranhos, muitas vezes, fotografados de frente, olhando para a camera.
Sontag (2004, p. 51) comenta que Arbus adorava fotografar anomalias, pois
isso provocava nela uma “euforia tremenda” Segundo Sontag (2004, p. 51),
Diane Arbus suicidou-se, em 1971, o que atraiu ainda mais a atencao para

suas fotos.

Em nivel internacional, as primeiras guerras “registradas por fotégrafos”
foram a Guerra da Criméia (1854-56) e a Guerra Civil Espanhola (1936-39),
de acordo com Sontag (2003, p. 21). A autora comenta que “até a Primeira
Guerra Mundial, o combate propriamente dito esteve fora do alcance das
cameras”, e que as imagens da guerra “publicadas entre 1914 e 1918, quase
todas andnimas, eram, em geral [...] de estilo épico” (p. 21-22). A filésofa
cita o exemplo da Guerra Civil Espanhola, como sendo “a primeira guerra

testemunhada (‘coberta’) no sentido moderno: por um corpo de fotdégrafos
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profissionais nas linhas de frente e nas cidades sob bombardeio” (p. 22). Em
relacdo a fotografia de guerra, Sontag (2004, p. 51) oferece um interessante

relato:

embora a fotografia, normalmente, seja uma visdo onipotente e a distancia,
existe uma situacdo em que as pessoas sdo mortas, de verdade, por tirar fotos:
quando fotografam pessoas matando-se mutuamente. S6 a fotografia de
guerra combina voyeurismo e perigo. Fotdgrafos de combate ndo podem
deixar de participar da atividade letal que registram, até vestem uniformes
militares, ainda que sem insignias de patente.

Atualmente, talvez os fotégrafos ndo corram risco de vida ao registrar
imagens violentas, ndo da maneira citada por Sontag, porém, é comum a
pratica de repodrteres fotograficos policiais entrarem em favelas, no caso da
cidade do Rio de Janeiro, acompanhando operacoes da policia. Muitas vezes,
os fotografos permanecem horas a espreita, em locais ditos perigosos, a
procura da fotografia perfeita. A fotégrafa Wania Corredo, por exemplo,
ganhou, em 2005, o Prémio Esso de Fotografia com a fotografia “Execucao
em uma rua de Benfica” (vide Anexo A, Figura 13), tirada, para o jornal Extra,
no momento em que um assassinato acontecia diante de seus olhos, a
fotodgrafa estava dentro do seu carro e s6 teve tempo de posicionar a camera
na janela do automovel e tirar a foto. O prémio pela fotografia foi no valor
de dez mil reais. Assim, podemos observar que, guardadas as devidas
proporcoes, os repérteres fotograficos de hoje se assemelham aos antigos
fotégrafos de guerra. E o ponto mais importante: como vimos neste
exemplo, as imagens de morte, no Brasil, ndo apenas sdo publicadas e
aprovadas, como sao premiadas (!) Como poderemos discutir sobre a

questdo da ética de uma midia que premia imagens de assassinatos?

Sobre o surgimento dos fotégrafos na imprensa brasileira, Lima (1989,
p. 26) observa que estes sugiram na década de 1920 “através dos continuos
ou amigos dos donos de jornais”, sendo que os amigos dos donos tinham

“maior tempo livre” e “uma camera na mao”, e os continuos desejavam
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“subir de categoria”. O fotojornalismo s6 comecou a ser reconhecido por

volta de 1940, “tempo de guerra”*, como afirma Sontag (2003, p. 32).

No fotojornalismo tem-se a preocupacdo de informar a maior
quantidade de dados em uma Unica imagem. A imagem deve resumir a
noticia e mostrar o essencial da reportagem. No caso de uma imagem de
morte por acidente de carro, por exemplo, o corpo da vitima pode ser
mostrado, mas geralmente mostra-se também o estado do carro apods o
acidente, para que o leitor tenha idéia da gravidade da situagdo. Segundo
Lima (1989, p. 35), “a reportagem é um acontecimento dinamico, do qual o
fotografo tem que extrair uma imagem que exprima o momento visual
significativo daquele acontecimento”. O autor ressalta que “tudo tem que
estar no mesmo quadro: 0s personagens e as suas relacdes com o espaco e
com a circunstancia” (p. 35). Portanto, informar pode significar mostrar, mas
ndo basta mostrar de qualquer maneira, pois a foto deve chamar a atencéo e
ter qualidade. O fotdgrafo também deseja ter o seu trabalho reconhecido no

meio da Comunicacao.

Para que se possa realizar uma reflexao acerca das imagens de morte, é
essencial que se analise antes a visao do fotografo, produtor da imagem,
sujeito singular que carrega uma histéria de vida Unica, conforme afirma

Burke (2004, p. 24), ao comentar que

seria imprudente atribuir a esses artistas fotégrafos um ‘olhar inocente’ no
sentido de um olhar que fosse totalmente objetivo, livre de expectativas ou
preconceitos de qualquer tipo. Tanto literalmente quanto metaforicamente,
esses esbocos [...] registram ‘um ponto de vista’.

Ja o fotégrafo Fernando de Tacca (2004, p. 5-6) comenta que “sera na
foto-choque que encontramos a representacdo crua da violéncia, da morte e
do sofrimento. O tragico traz a dor alheia de forma explicita, impactante e
cruel”. Imagens chocantes sempre tiveram 0 seu espago nas revistas e jornais,

como vimos anteriormente e como podemos observar no relato, feito no

4 Segunda Guerra Mundial (1939-1945).
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século XIX (em 1860) pelo poeta francés Charles Baudelaire®, citado por

Sontag (2003, p. 89-90):

é impossivel passar os olhos por qualquer jornal, de qualquer dia, més ou ano,
sem descobrir em todas as linhas os tracos mais pavorosos da perversidade
humana [...]. Qualquer jornal, da primeira a Ultima linha, nada mais é do que
um tecido de horrores. Guerras, crimes, roubos, linchamentos, torturas, as
facanhas malignas dos principes, das nagoes, de individuos particulares; uma
orgia de atrocidades universal. E é com este aperitivo abominavel que o
homem civilizado diariamente rega o seu repasto matinal.

A descricao de Baudelaire sobre os jornais de 1860 nao esta tao longe
da descricao de nossos veiculos de comunicacao atuais, sendo que hoje se
tem muito mais imagem nos jornais do que na época do poeta. Portanto, se
hoje temos mais imagens, e se ha mais violéncia no mundo, como alguns
afirmam, entado o resultado ébvio desta equagao seria 0 aumento de imagens
violentas. A imagem fotografada deve ser digna de ser publicada, como Lima
(1989, p. 27) aponta, “se a noticia ndo for quente ou a foto nao for boa o
seu trabalho pode ndo ser publicado”. O autor (p. 67) ainda comenta que
“os redatores e fotégrafos apreciam particularmente as fotos ditas
‘sensacionalistas’, pelas condicoes excepcionais nas quais elas foram
realizadas”. Como no exemplo citado da fotégrafa Wania Corredo, a foto é

ainda mais valorizada se, para conseguir tirad-la, o profissional teve que correr

risco e aventurar-se, segundo Lima (1989, p. 67)

o risco enorme que o fotégrafo corre é recompensado pelo seu prestigio na
redacdo. Sdo poucas as fotografias de catastrofes que tém um grande valor
informativo. Elas sdo apreciadas pela sua forca emocional.

De acordo com lIsaac Camargo (2001), se a fotografia busca o olhar, a
imagem deve ser traduzida imediatamente ao ser tocada pelo olhar. Se a
identificacdo da imagem nao é imediata, o risco de que a transferéncia de

informacbes ndo ocorra é grande. Além disso, as imagens do repugnante

> A citacdo de Baudelaire foi extraida da obra de Sontag. No entanto, a referida autora n&o
menciona a sua procedéncia, ja que o livro é composto por textos retirados de suas
conferéncias.
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também podem seduzir ou gerar identificacbes. Sobre a assimilacdo das

fotos, Sontag (2003, p. 80), afirma que

podemos nos sentir obrigados a olhar tais fotos que recordam graves crimes e
crueldades. Deveriamos nos sentir obrigados a refletir sobre o que significa
olhar tais fotos, sobre a capacidade de assimilar efetivamente aquilo que elas
mostram. Nem todas as fotos estdo sob a supervisio da razdo e da
consciéncia.

No momento da producdo da imagem entra em vigor a subjetividade
do fotdégrafo, o mundo visto através da lente da maquina fotografica ja se
mostra transformado por uma série de razdes, a escolha do melhor angulo,
do objeto a ser fotografado. Sobre isso, Boris Kossoy (2000, p. 30) diz que
“as possibilidades do fotégrafo interferir na imagem- e portanto na
configuracdo do assunto no contexto da realidade- existem desde a invencao
da fotografia”. O fato fotografado é congelado na imagem e reproduzido.
Quanto ao assunto, Roland Barthes (1984, p. 15) afirma que “o que a
fotografia reproduz ao infinito sé ocorreu uma vez: ela repete
mecanicamente o que nunca mais poderd repetir-se existencialmente”.
Conforme o autor, “essa fatalidade (ndo ha foto sem alguma coisa ou
alguém) leva a fotografia para a imensa desordem dos objetos do mundo:
por que escolher (fotografar) tal objeto, tal instante, em vez de tal outro?”
(p. 16). Nessa escolha entra o perfil do veiculo de Comunicagdo, os valores
transparecem. Algumas publicacOes, sensacionalistas, dao espago a um lado
mais grotesco do ser humano: fotografa-se e publica-se qualquer tipo de
imagem, até aquilo que ninguém quer ver, talvez nem mesmo o préprio

fotdgrafo. De acordo com Barthes (1984, p. 57),

o fotégrafo, como um acrobata, deve desafiar as leis do provavel ou mesmo
do possivel; em Ultima instancia, deve desafiar as do interessante: a foto se
torna ‘surpreendente’ a partir do momento em que nao se sabe por que ela
foi tirada. [...] Em um primeiro tempo, a Fotografia, para surpreender,
fotografa o notavel; mas logo, por uma inversdo conhecida, ela decreta
notavel aquilo que ela fotografa. O ‘ndo importa o que’ se torna entdo o
ponto mais sofisticado do valor.
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Fazer. Suportar. Olhar. Eis as trés praticas que uma foto pode ser
objeto, sequndo Barthes (1984, p. 20). Aos espectadores, resta suportar ou
olhar as fotos violentas que insistem em aparecer diante de nossos olhos
todos os dias. O préprio Barthes, enquanto “espectador” diz sé se interessar
pela fotografia por “sentimento” (p. 39), este sentimento que serve também,
por outro lado, de elo entre as pessoas, como nos aponta Michel Maffesoli
(2003, p. 13). Barthes (1984, p. 138) comenta sobre o lugar que a morte

ocupa em nossas vidas:

[...] é preciso que a morte, em uma sociedade, esteja em algum lugar; se nao
esta mais (ou estd menos) no religioso, deve estar em outra parte: talvez nessa
imagem que produz a morte ao querer conservar a vida. Contemporanea do
recuo dos ritos, a fotografia corresponderia talvez a intrusdo, em nossa
sociedade moderna, de uma morte assimbdlica, espécie de brusco mergulho
na morte literal. A Vida/ A Morte: o paradigma reduz-se a um simples disparo,
0 que separa a pose inicial do papel final.

J& que é preciso que a morte esteja em algum lugar, conforme Barthes
(1984, p. 138), talvez este seja o lugar dela, e essa seja a forma
contemporanea de se lidar com ela: vé-la estampada nos jornais, revistas, na
televisdo, nos anuncios publicitdrios; em um contato continuo com essas
imagens, de forma que, um dia, talvez, elas possam ser absorvidas com

naturalidade.

Por sua vez, no que diz respeito as caracteristicas das fotos publicadas

nos jornais, Walter Benjamin (1978, p. 228) afirma que

a reproducdo do objeto, tal como fornecida pelo jornal [...] é
incontestavelmente muito diversa de uma simples imagem. [...] A fotografia
associa duas caracteristicas opostas: a de uma realidade fugidia, mas que se
pode produzir indefinidamente.

Conforme afirma Sontag (2003, p. 22), “algo se torna real - para quem
estd longe, acompanhando o fato em forma de ’‘noticia’ — ao ser

fotografado”. Sontag (2003, p. 23) revela ainda que

o fluxo incessante de imagens (televisdo, video, cinema) constitui 0 nosso
meio circundante, mas quando se trata de recordar, a fotografia fere mais
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fundo. A memdria congela o quadro; sua unidade basica é a imagem isolada.
Numa era sobrecarregada de informacdo, a fotografia oferece um modo
rapido de apreender algo e uma forma compacta de memorizé-lo. A foto é
como uma citagdo ou uma maxima ou provérbio. Cada um estoca, na mente,
centenas de fotos, que podem ser recuperadas instantaneamente.

A imagem memorizada servira para que a noticia possa ser passada
adiante, favorecendo o elo social. A questdo da técnica e da autenticidade da
imagem também merece atencdo. Benjamin (1978, p. 225) diz que “a
fotografia pode ressaltar aspectos do original que escapam ao olho e sé
podem ser apreendidos por uma camera que se mova livremente para obter
diversos angulos de visdo”. Uma imagem de morte pode ter um determinado
detalhe ampliado para chamar mais atencdo, ou o ponto que se quer
mostrar pode ser posto na posicao central do quadro, ou ainda um angulo
proposital para mostrar o que se deseja. Na edicao 1845 de Veja, por

exemplo, a imagem do corpo sendo retirado dos escombros ocupava o

centro da pagina (vide Anexo A, Figura 2).

Outro exemplo é a imagem, ja citada, feita pelo fotégrafo Severino Silva
em 1992 para o jornal O Povo (Anexo A, Figura 1), analisada no trabalho de
Denise Camargo (2004), que mostra um grupo de meninos em uma favela
jogando futebol, quando um corpo tinha sido esquartejado perto do local. O
angulo escolhido supde que as criancas estivessem jogando futebol com a
prépria cabeca do morto no lugar da bola. Benjamin (1978, p. 225) observa
que “a técnica pode transformar a reproducdo para as situagdes nas quais o
proprio original jamais poderia se encontrar”. Tal imagem, de acordo com
Camargo (2004), foi considerada polémica e publicada pela revista francesa

Photo, de fotografia.

Um outro exemplo interessante é a imagem analisada na pesquisa
Imagem fotogréfica e temporalidade social, de Marcelo Leite (2004), sendo a
foto da Agéncia Reuters, sobre o atentado terrorista ocorrido no trem em
Madri, na Espanha. A imagem mostra os destrocos do trem espanhol,
aparecendo um pedaco de um membro inferior de uma vitima. De acordo

com a pesquisa citada, alguns jornais no mundo, como o The Times e o The
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Telegraph optaram por excluir da imagem a parte que mostrava 0 membro,
alterando a foto por computador. O jornal The Guardian mudou a parte do
corpo, cobrindo-a com uma coloracdo cinza para ficar menos perceptivel.
QOutros jornais, como a folha de Sdo Paulo mostraram a imagem verdadeira.
Este exemplo nos faz pensar sobre a ética na alteracdo de imagens
publicadas, tema que serd discutido, de maneira mais profundada, no final
este capitulo. Nao teriamos o direito de, ao lermos uma noticia, ver as
imagens verdadeiras do evento que aconteceu? Por outro lado, Maffesoli

(1995, p. 92) nos indica que

a imagem ou o fendmeno ndo pretende a exatiddo ou a verossimilhanca.
Nada mais é do que um vetor de contemplacdo, de comunhao com os outros.
[...] Em suma, a imagem é relativa, no sentido de ndo pretender o absoluto, e
ela coloca em relacdo. E esse mesmo relativismo que a torna suspeita, pois
ndo permite a certeza, a sequranca que engendra o dogma, ou mesmo o bom
raciocinio abstrato, que ndo se confunde com as contingéncias factuais,
sensiveis, emocionais ou com outras situagdes “frivolas”, das quais é forjada a
existéncia quotidiana.

Ora, se a imagem é relativa, muito pode ser feito em nome disso, e,
assim, nunca existirao responsaveis diretos para os casos que transcendem
uma preocupacao ética. Lima (1989, p. 67) comenta que “a foto de um
suicida que cai do 15° andar nao é em si uma informacdo importante para o
leitor, e o relato escrito é insuficiente. A noticia em si é banal”, e completa:
“Mas uma fotografia de catdstrofe merece sempre destaque no jornal em
razao de seu impacto psicologico, atraindo um grande numero de leitores”.
Segundo o relato de um fotdgrafo entrevistado por Lima (1989, p. 67) “é
uma lastima que aos reporteres fotograficos sejam pedidas sempre fotos
sensacionalistas. [...] A imprensa, infelizmente, prefere a tortura”. Nao temos
aqui a intencao de generalizar dessa forma, existe a preocupagao ética sobre

o uso das imagens por parte de alguns profissionais da Comunicacao.

Voltando as caracteristicas das imagens, de acordo com Vilém Flusser
(2002, p. 14), estas estabelecem uma ponte entre ndés e o mundo, e a
objetividade das mesmas faz com que os individuos as vejam como se fossem

janelas e ndo imagens. Portanto, o observador vé a imagem publicada em
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um jornal ou revista e deduz que aquilo que é mostrado realmente
aconteceu, ele confia naquela realidade, quando, em alguns casos, a imagem

nao é um retrato fiel do evento noticiado.

Outro ponto fundamental é a questdao das cores das imagens e seus
impactos, sobre esse aspecto Lima (1989, p. 71) ressalta que a fotografia
“em preto-e-branco publicada em jornal” surgiu nos ultimos anos do século
XIX. J& a fotografia colorida, no fotojornalismo, “é muito mais recente e
nasceu em nosso pais nos anos 70" (p. 71). Sobre as cores, o autor (1989, p.
82) fornece algumas informacdes relevantes, como podemos observar a

seguir

O que é muito bom perguntar é se a forma de leitura de uma fotografia muda
quando essa foto é em cores. Sem duvida que sim. Na primeira fase da leitura,
a percepcao OGtica é regida pela hierarquia das cores e ndo dos componentes.
As cores primarias (vermelho, amarelo e azul) sdo perceptiveis antes das cores
secundarias (laranja, violeta e verde) e quanto mais puras forem essas cores,
mais elas se destacam em relacdo as ndo puras. Da mesma forma, os
componentes de cor vermelha dominam em relacdo ao amarelo e ao azul. O
vermelho do sangue de um acidente ou crime acentua indevidamente a
questao emocional da mensagem.

Um interessante estudo feito por Luciano Guimaraes (2000) mostra que
desde o surgimento da revista Veja, a cor mais utilizada em suas capas é o
vermelho. Com a transformacdo da imagem impressa pelos meios de
comunicacdo, passando da fotografia preto e branco para a colorida, as
Imagens violentas passaram a chamar ainda mais a atencao do publico. De
acordo com Maffesoli (1995, p. 93), a imagem seria antes de tudo um vetor
de comunhéo, ela interessaria menos pela mensagem que deve transportar
do que pela emocdo que faz compartilhar. Quanto mais chocante for a

imagem, obviamente, mais intensa sera a emocao que ela ird provocar.

Com as transformacoes tecnoldgicas, a forma de consumo dessas
imagens também se altera. Na foto de Severino Silva, ja citada (Anexo A,
Figura 1), embora se saiba racionalmente que as criangas ndo estao jogando
futebol com uma cabeca humana, até porque isso provavelmente nao seria

possivel; acabamos por acreditar no que os olhos véem, naquilo que temos a
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“sensacao” de ter ocorrido quando a foto foi tirada e, principalmente, é
aquela imagem - do que ndo aconteceu na realidade — que retemos em
nossa memoria. Benjamin (1978, p. 226) ressalta que “juntamente com o
modo de existéncia das comunidades humanas, modifica-se também seu
modo de sentir e de perceber”. J& Isaac Camargo (2001), indica que
nenhuma noticia é pura, no sentido de que esteja livre de influéncias ou
isenta de enfoques ou recortes. Entre o fato ocorrido no mundo real e a
fotografia incorporada a pagina do jornal ou revista hd uma longa distancia.
A morte, j& vimos, se transforma, também, em produto de consumo pela
publicidade, como no exemplo citado sobre a campanha da marca Benetton

(Anexo A, Figura 8), quanto a isso, o tedrico Tacca (2004, p. 6) acrescenta

A forte carga de realismo da fotografia sdo as tragédias: individuais e
coletivas, guerras locais e globais, até mesmo familiares e étnicas, inerentes ao
carater belicoso da humanidade. A idéia simbdlica da morte esta presente nos
outdoors: a campanha de Benetton e a foto do aidético morrendo! O uso da
morte e da violéncia também traduz-se em produto de ‘consumo’.

Ora, refletindo sobre os anUncios da Benetton, com tantas
possibilidades agradaveis de consumo, optaria o homem por consumir
justamente a morte? Desejaria o homem consumir a morte? Teria ele, de
fato, essa tdo desgastada atracdo pelo macabro que tantos supdem que

exista?

Sobre a relacdo da imagem com a sua legenda, no jornal, Benjamin
(1978, p. 233) afirma que “os jornais ilustrados se apresentam ao leitor
como indicadores de itinerarios. Verdadeiros ou falsos, pouco importa. Com
esse tipo de fotografia, a legenda torna-se pela primeira vez necessaria”.
Quando o leitor tem contato com a imagem de um corpo morto, tenderia a
procurar a legenda para saber do que se trata aquilo? No campo das
comunicacoes se diz que a imagem remete a legenda e esta remete ao texto.
Porém, seria necessario esclarecer se a exposicao inicial a uma imagem
violenta demais, mantém a atencao ou nao do leitor, ou seja, sera que o
leitor realmente procura pela legenda e se interessa pelo texto, quando a

imagem lhe desagrada ou choca? Os leitores comprariam mais, de fato, uma
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revista que traz a foto de um cadaver na capa? De acordo com Flusser (2002,
p. 57), “o receptor pode recorrer ao artigo do jornal que acompanha a
fotografia para dar nome ao que estd vendo. Mas, ao ler o artigo, esta sob
influéncia do fascinio magico da fotografia.” Nesse momento, uma imagem
chocante demais poderia atrapalhar o entendimento claro da noticia e
desviar a atencdo do leitor. A autora Susan Sontag (2003, p. 39) menciona

que

o horripilante nos convida a ser ou espectadores ou covardes, incapazes de
olhar. Aqueles que tem estdbmago para olhar representam um papel
autorizado por numerosas e célebres representacdes de sofrimento. O
tormento [...] é ndo raro representado nas pinturas como um espetaculo, algo
contemplado (ou ignorado) por outras pessoas. Subentende-se: ndo, isto ndo
pode ser evitado- e a mistura de observadores atentos e desatentos sublinha
essa idéia.

Este elemento, aquilo que “ndo poder ser evitado”, faz com que os
leitores consumam as imagens de morte (mesmo involuntariamente), em um
processo de consumo que Norval Baitello Junior (2003) chamou de
Iconofagia impura, quando pessoas devoram imagens e sdo devoradas por
elas. Diante deste tema, surgem varias perguntas que possibilitam algumas
reflexdes: Como é possivel desviar o olhar quando passamos por uma banca
de jornal, quando as imagens mais chocantes estdo na parte superior das
primeiras paginas dos jornais, existindo, com frequéncia, pelo menos uma

noticia sobre violéncia nas capas?

Diante deste tema, alguma indagacdes surgem nesta pesquisa. Sao
pontos a serem refletidos. Pontos, inclusive, que abrem portas a pesquisas
futuras. O que tenderia a acontecer seria uma naturalizagdo deste processo,
depois de se deparar com tantas imagens de morte e mortos, o leitor j& nao
as veria com olhos de tanta estranheza. Porém, como afirma Sontag (2003,
p. 71), ao se referir sobre as fotografias de guerras, “sera correto dizer que as
pessoas se habituam a essas imagens?”. Seria certo dizer que o leitor se
depara com imagens de mortos? No sentido de serem corpos que ndo geram
identificacdo, que nado estdao préximos, mortos andnimos, e, por isso, a

imagem nao atingiria tanto o leitor? E, nesse caso, quando o consumidor
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comeca a ler a noticia, aquele que antes era antes um morto anénimo, vai se
tornando um sujeito, uma pessoa que tinha uma historia, um nome, um
passado, talvez uma familia, um sonho...Serd que neste momento o leitor
passa a ser menos indiferente? Qual é o ponto em que o leitor passa a se
afetar, verdadeiramente, pela imagem? Sobre a relagdo do morto noticiado e

o leitor, Patrick Tacussel (2006, p. 33) comenta que

sobre o plano psicolégico, o noticiario trabalha em dois sentidos. Por um lado,
ele alimenta o0 medo: a morte é humanamente inevitavel, mas ninguém pode
saber com absoluta exatiddo se estd ou nao protegido de circunstancias
incomuns. O involuntdrio ‘campedo’ do noticidrio, a nao ser que seja um
vizinho, um amigo ou um parente, poderia ter qualquer rosto, e, por
conseguinte, inclusive o do leitor ou do telespectador.

E interessante indagar se a identificacdo do leitor com o morto da
imagem aconteceria por um sentimento humanitario e solidario ou se
aconteceria devido a angustia de que aquela situacao poderia acontecer com
o proprio leitor. Por tras da revolta e do choque do leitor estaria a
solidariedade ou o egoismo? Lembramos que o objetivo aqui nao é dar conta
dessas questdes, ainda assim, sdo pontos a serem refletidos sobre a tematica
desta pesquisa. Outra questdo: poderd existir alguma harmonia entre o
desejo de total liberdade do fotojornalista e o limite daquilo que nossos
olhos sdo capazes de suportar diariamente? Susan Sontag (2003, p. 95)

reflete sobre as imagens de guerra:

Deixemos que as imagens atrozes nos persigam. Mesmo que sejam apenas
simbolos e ndo possam, de forma alguma, abarcar a maior parte da realidade
a que se referem, elas ainda exercem uma funcdo essencial. As imagens
dizem: é isto que os seres humanos sdo capazes de fazer- e ainda por cima
voluntariamente, com entusiasmo, fazendo-se passar por virtuosos. Nao
esquegam.

O realismo é considerado uma das caracteristicas das fotos de guerra, e
imagens violentas em geral, que transmitem a mensagem de que € isso o
que esta acontecendo no mundo ao seu redor. As cenas violentas, como
aponta Lima (1989, p. 67) possuem uma “carga de realismo que esse género

de fotografia transmite: todos os elementos ali sdo concretos, ndo ha
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abstracdo”. Poderiamos dizer que ndo ha, de fato, por parte do leitor,
abstracdo ao ver a imagem violenta? Se ndo ha abstracdo, o que diferencia
entdo o leitor que compra uma revista que estampa um cadaver da capa, do
leitor que se recusa a comprar tal material? Além disso, ja vimos que tais
elementos nem sempre sao concretos como supomos, ja que a manipulacao
e alteracdo da imagem acontece com mais freqiéncia do que gostariamos. A
carga de realismo da imagem violenta, muitas vezes, nao passa de um mito,
pois pela alteracao da imagem, escolha de angulos que alteram a percepcao
da foto (como na foto de Severino Silva), pela intensificacdo de cores, pelos
cortes e ampliacoes que a imagem sofre, aquilo que poderia ser considerado

o realismo da imagem se perdeu ao longo deste processo, junto com a ética.

Sobre o tipo de morte noticiada pela midia, Rodrigues (1985, p. 229)
indaga: “os meios de comunicacdo nos dao a impressao de um imenso
barulho, de um intenso falar sobre a morte. Mas que morte é essa, que

povoa 0s meios de comunicacdo?”. Na opinidao do autor (p. 229),

sao mortes que nao evocam a decomposicao, que nao nos colocam diante de
um impasse escatoldgico, que ndo transformam as relacdes sociais. S&o
mortes excepcionais, pouco provaveis, violentas, acidentais, catastroficas,
criminosas, ou que atingem pessoas importantes e excepcionais. Em suma:
ndo sao mortes. S&o mortes desprovidas de sentido. O morto dos meios de
comunicacdo € um desconhecido, um an6nimo, um qualquer, um estranho,
um ele.

Ora, por serem mortes excepcionais e improvaveis, afetariam menos o
leitor? Mortes violentas seriam desprovidas de sentido, considerando que
estamos cada vez mais expostos a circunstancias violentas? Além disso,
poderemos observar, no capitulo seguinte, que as imagens de morte dos
jornais podem alterar as relagbes sociais. Sobre isso, Patrick Tacussel (2006,
p. 32) comenta que “sdo precisamente as condicdes que tornam publicos os
fins daqueles contemporaneos anénimos, que os noticiarios jogam como
pasto a opiniao de todos”, como ja dissemos, a morte € um assunto que
abastece a midia e as circunstancias que a envolveram sao exploradas de

forma a render o maximo conteldo de noticias.
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3.1
Sobre a questao da ética

O fotojornalismo tem sido foco de inimeros debates e trabalhos a
respeito da ética do conteddo das imagens, inclusive dentro da prépria
Comunicacdo Social. De acordo com o site da Federacdo Nacional dos
Jornalistas (FENAJ), a revisdo do Cédigo de Etica serd realizada em Vitéria
(ES), em agosto de 2007. O site disponibilizou, a partir de novembro de
2006, um espaco aberto para sugestdes sobre o processo de debates do
aperfeicoamento do Cdédigo. Isso demonstra que a questdo da ética faz parte
da prioridade atual da FENAJ e enfatiza a importancia de pensarmos sobre

essa questao. De acordo com as psicdlogas Ramos e Novo (2003, p. 497),

é fundamental resgatar a dimensao ética dos meios de comunicacdo, também
responsaveis por proporcionar, através da informacdo, melhorias nas
condi¢bes de vida da populacdo em geral. Nesse sentido, os meios de
comunicacao, especialmente a televisao e o jornal, devem tornar-se veiculos
primordiais de divulgacdo e reflexdo de novas representacdes sobre a
violéncia, contribuindo para uma visao menos estigmatizante e estereotipada
de nossos problemas sociais.

A midia tem o poder de alterar a forma como a violéncia e a morte sao
noticiadas. O jornal como veiculo de reflexdo possui um papel essencial na
forma como o individuo percebe o contemporaneo. O argumento da
liberdade de expressdo é utilizado exaustivamente para justificar boa parte
das escolhas feitas pelos veiculos de comunicagdo. De acordo com as
entrevistas dessa dissertacao, um discurso freqlente, nos profissionais de
midia impressa, é: “Falamos o que queremos, da forma como queremos,
compra o jornal/revista quem quer, se o leitor ndo desejar consumir o
material, basta nao comprar”. Porém, esse argumento se mostra insuficiente
na medida em que se percebe que, N0 momento em que uma pessoa passa
por uma banca de jornal e vé uma imagem de morte, ela foi obrigada a
entrar em contato com um material sem precisar ter comprado o veiculo.
Antes de poder escolher, ela consumiu a imagem. O argumento do “compra
quem quer” é valido no que diz respeito ao conteldo interno da revista ou

jornal, nunca no que diz respeito as imagens das capas.
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Nao se pretende aqui fazer um estudo sobre o conceito filoséfico de
ética, e sim levantar questdes, de forma pratica, sobre a aplicacdo da ética ao
campo do jornalismo. Para situar devidamente o conceito de ética, o
jornalista Eugénio Bucci (2000, p. 15) esclarece que “a palavra ética deriva do
grego ethos, que, grosso modo, refere-se aos costumes”, e completa
dizendo que "o conceito de ética mais aplicavel ao campo do jornalismo vem
da ética normativa de Kant, uma ética que ‘lida com deveres e obrigacoes’”
(p. 15). A normatizacdo com relacdo as imagens publicadas se faz necessaria
na medida em que o leitor encara as imagens como espelhos fiéis da
realidade, como aponta Flusser (2002, p. 14), "o observador confia nas
imagens técnicas tanto quanto confia em seus proprios olhos”. Essa
confianga do consumidor pode ser vista como ingenuidade pelo profissional
de Comunicacdo ou fotdgrafo. As questdes sobre a ética na Comunicagao
também dividem os profissionais do meio, e, como ressalta Bucci (2000, p.
11), "o jornalismo é conflito, e quando nao ha conflito, um alarme deve soar.
Alids, a ética sé existe porque a Comunicacdo Social é lugar de conflito”, o

jornalista (p. 10) comenta que

o jornalismo como o conhecemos, isto é, o jornalismo como instituicdo da
cidadania, e como as democracias procuram preserva-lo, é uma vitéria da
ética, que buscava o bem comum para todos, que almejava a emancipacdo
que pretendia construir uma cidadania, que acreditava na verdade e nas leis
justas.

Contudo, na medida em que o leitor se sente agredido pelo contelido
das imagens, pode surgir o questionamento se o jornalismo, de fato, busca o
bem comum para todos. Sobre a ética jornalistica, Bucci (2000, p. 12)
ressalta que esta “encarna valores que s6 fazem sentido se forem seguidos
tanto por empregados da midia como por empregadores - e se tiverem como
seus vigilantes os cidadaos do publico”. Os jornalistas ou fotdgrafos podem,
por exemplo, discordar de determinadas condutas de seus editores ou

superiores., passando por dilemas éticos e conflitos no ambiente de trabalho.
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Quanto a vigilancia do publico, esta sé sera possivel na medida em que
o mesmo acreditar que suas agdes e contestacoes fardo, de fato, diferenca e
trardo resultados. Nas secoes de cartas de leitores de jornais e revistas, parece
freqliente a publicacio de mensagens que elogiam as matérias. Ha
depoimentos que consideram as reportagens esclarecedoras e bem escritas,
com imagens bonitas. Certamente, uma revista nao teria interesse em
publicar dezenas de e-mails que criticam a capa da edicao anterior, quando
esta ilustra um cadaver. E compreensivel que se procure legitimar o contetido
das matérias através da publicacao seletiva de cartas de leitores que aprovam

tais contelidos.

O jornalista Bucci (2000, p. 15) comenta que a ética jornalistica “nao é
um receituario; é antes um modo de pensar que, aplicado ao jornalismo, da
forma aos impasses que requerem decisdes individuais e sugere equacdes
para resolvé-los”. Porém, tais equacOes sugeridas devem sair da teoria para o
campo da pratica. De nada adianta propor solucdes e caminhos alternativos
se estes nao forem considerados e postos em pratica. O conhecimento de
nada adianta se for confinado as bibliotecas. O autor explica ainda que a
ética “lida com aquilo que deve ser melhor do que é”. Mas indaga: “melhor
para quem? Segundo que valores? De que modo? E isso que enfocam os
debates contemporaneos” (p. 17). O fotdgrafo que registrou a imagem de
um assassinato deseja que o publico tenha acesso a mesma cena que ele
presenciou, deseja lancar sua foto ao mundo. Mas se poderia dizer que essa
decisdo é o melhor para o leitor que recebe uma cena brutal de morte em

casa, quando o seu jornal chega no momento do café da manha?

Alguns esclarecimentos tedricos se fazem necessarios para que
possamos prosseguir essa reflexdo. O jornalista Bucci (2000, p. 21) se apdia
em E. B. Lambeth para explicitar as duas vertentes da ética: a teleoldgica e a
deontoldgica. A vertente teleoldgica diz respeito as consequéncias dos atos,
no qual “ao pautar sua conduta, o jornalista deve julgar o que é que traz
mais beneficios (éticos) para mais pessoas”. A vertente deontoldgica seria

menos flexivel, inspirada em Immanuel Kant, “para quem uma regra de
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conduta s6 pode ser eticamente aceita se for universal, isto é, se tiver
validade tanto para o agente como para todos os outros seres racionais. A
conseqUéncia do ato j& ndo importa” (Bucci, 2000, p. 22) Mais adiante, o

autor (2000, p. 22) ressalta que

dizer a verdade é um auténtico imperativo categérico kantiano, pois
corresponde a um principio passivel de universalizacdo. Se ninguém mentir,
tanto melhor. Pois bem: para o jornalista, dizer a verdade é um imperativo
categérico fundador. Azar das conseqUéncias.

A preocupacao em dizer a verdade, no caso do jornalista; e mostrar a
verdade, no caso do fotdgrafo, parece estar acima da preocupacdo em
considerar os sentimentos daqueles que receberdo a mensagem. O fotégrafo
se preocupa em mostrar os fatos, em fazer da sua imagem um documento a
ser levado a sério, ndo ha tempo para maiores abstracoes. Apds a publicacao

de uma foto, uma nova pauta é recebida e uma nova imagem deve ser feita.

A dinamica da velocidade na imprensa acaba por servir de justificativa
para 0 ndo-pensar a reacdo do publico. E dessa forma os dias passam, pauta
apos pauta, com profissionais despejando imagens impensadas no publico
consumidor, que pensa sobre as imagens. O receptor se torna consciente de
tais imagens, nutrindo uma autoridade no assunto que o emissor ndo parece
ter, por estar engajado com a velocidade da informagdo, e ndo com o
conteldo. Assim, a posse da imagem passa do emissor distraido ao receptor,
que possui tempo para analisar e absorver a imagem. Durante todo o
processo, a imagem interage com o receptor, € nao com o emissor, que esta

mais preocupado com a pauta do dia seguinte.

Sobre o conteldo da mensagem, despertar a emocao no publico
parece significar que, assim, a comunicacao é humanista. Podemos perceber
isto pelo relato de Bucci (2000, p. 95) ao dizer que “banir a emocao da
informacgédo é banir a humanidade do jornalismo. E é banir o publico. Os
leitores, internautas, ouvintes e telespectadores reagem emocionalmente [...]
aos acontecimentos”. Seria correto dizer que reagir ao acontecimento

significa que a comunicacdo é humanista? O sangue estampado em
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vermelho na capa, o rosto do cadaver ampliado no centro da pagina e as
palavras que geram tensdo em letras garrafais (trés situacdes que fazem as
pessoas reagir emocionalmente), tornariam aquele veiculo midiatico,
“humanista”? Despertar emocdo ndo significa dizer que a comunicagao é
humanista, se o sentimento despertado for negativo e angustiante para a
maioria dos consumidores. Bucci (2000, p. 95) comenta, também, que o
excesso de emocionalismo ou a frieza exacerbada seriam os dois
desequilibrios que o jornalista poder cometer ao fazer a matéria. Na
conclusao de seu estudo, o autor (p, 204) ressalta o papel da universidade na
formacao dos jornalistas, dizendo que a universidade “pensa a sociedade”,

sendo esta

o celeiro da pesquisa e do questionamento intelectual, ela opera num tempo
distinto do tempo do mercado, mais lento e mais aberto ao aprofundamento.
O que ela tem de melhorar a dar aos jornalistas em formagdo é o convivio
com as ciéncias humanas aplicadas aos temas da imprensa.

O Cédigo de Etica do Jornalista® (vide Anexo B) institui no artigo 13 que
o jornalista “deve evitar a divulgacao de fatos de carater mérbido e contrario
aos valores humanos”. O artigo informa que se deve evitar a divulgagao de
fatos de carater moérbido contrarios aos valores humanos. Mas
questionamos, valores de quem? Pode ser que os valores do jornalista ou do
fotégrafo (por exemplo, mostrar a verdade) sejam diferentes dos valores do

consumidor.

No artigo 3°, o Cddigo ressalta que a informacdo divulgada “terd por
finalidade o interesse social e coletivo”. Este seria o momento, entdo, de
indagarmos se o publico teria interesse em visualizar nas paginas imagens de
cadaveres. Ja no artigo 7°, o Cédigo diz que “o compromisso fundamental
do jornalista é com a verdade dos fatos”. Mas o compromisso fundamental e
primario nao deveria ser com o cidadao? Lembramos que sO existe
Comunicacdo enquanto existe receptor para a mensagem. No artigo 10 (c)

consta que o jornalista ndo pode “frustrar a manifestacdo de opinides

® Cf. Eugénio Bucci. (2000, p. 214), aprovado em 29 de setembro de 1985.
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divergentes ou impedir o livre debate”, o que nos remete ao exemplo citado
sobre as cartas dos leitores as revistas e jornais. Ja nos preceitos da
Associacdo Nacional de Jornais (ANJ) consta, no artigo 2°, que os jornais
devem sustentar “o funcionamento sem restricdes da imprensa”. E
interessante observar que no Cédigo de Etica do Jornalista (FENAJ) e nos
Cddigos da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ) e da Associacdo Nacional de
Editores de Revistas (ANER), ndo existe nenhum item especifico sobre a

publicacao de imagens.

Por outro lado, sobre o ponto de vista do fotégrafo, Fernando de Tacca
(2004, p. 7), "o fotografo sempre foi um individuo livre, um viajante, flaneur,
glamourizado exatamente por essas caracteristicas de um produtor de
imagens que almejava nao viver enclausurado em normas produtivas
rigidas”. Considerando que, muitas vezes, o fotégrafo perde os direitos de
sua imagem ao vendé-la para um jornal ou revista, e considerando as
discussoes éticas sobre o fato de que determinadas imagens violentas jamais
deveriam ser publicadas, a liberdade do fotégrafo, do fotojornalista, se
perde. O fotégrafo, que antes vagava pelas ruas a procura da imagem ideal,
agora se Vé restrito as amarras das regras do campo das comunicacoes.

Tacca (2004, p. 7) aponta que

o olhar livre do fotografo percorre os labirintos da sociedade para nos
informar visualmente aquilo que ndo estd nos meios tradicionais de
comunicacao de massa. Seriam entdo todas essas imagens que permearam
nosso imaginario e nossa cultura visual retiradas a forca do cotidiano das
pessoas e tornada publica por um ato antiético?

O autor conclui que cabe ao fotégrafo ndo aceitar as “camisas-de-forca
ao olhar”, lutando para continuar sendo um “individuo livre das amarras
institucionais” (p. 9), e que a légica da ética ndo pode ser regida pela
punicao a priori e sim pelo uso que se faz dessas imagens. Sao fatos a serem
analisados separadamente: o fato de um fotégrafo ter capturado a foto de
um cadaver em determinado evento e o fato desta imagem ter sido escolhida
por chefes de redacdo e editores de um jornal para ser a fotografia que ira

para a capa da revista ou pagina inicial do periédico.
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Os debates sobre a Comunicacdo e a ética sdo permeados por reflexdes
que, dificilmente, entram em consenso, ja que a ética, muitas vezes, é vista
como um conjunto de posturas pessoais baseadas em valores que variam de

pessoa para pessoa. A professora Raquel Paiva (2002, p. 32) comenta que

a caracteristica dessa nova época é a de um momento em que as referéncias
sao totalmente diversas e que, para se falar de acordos, necessariamente deva
se falar de sua quebra e ndo de validade? Seria possivel ainda assegurar
alguma vitalidade no laco entre as individualidade?

Aléem disso, é importante, antes de adotar uma postura critica que,
simplesmente, condena a midia pela sua falta de ética, propor novas formas
de pensamento, novas posturas e alternativas, possiveis saidas aos impasses
didrios da Comunicagdo. Quanto as normas, Paiva (2002, p. 32) argumenta
que “é importante assinalar que essas sado cada vez mais restritas e, quando
existem, referem-se a grupos isolados”. Dessa forma, a questdo da ética se

transforma em algo relativo e subjetivo.

No momento em que nao existem regras gerais, o problema da
publicacdo das imagens de morte, da forma como acontece, permanece,
pois, se um veiculo decide por adotar uma postura diferente e criar regras
que norteiem esse tipo de publicacdo, provavelmente outro meio de
comunicacdo ndo o fard e as imagens serao veiculadas da mesma forma, em
veiculos especificos. A autora (p. 32) cita ainda que “parece paradoxal a
determinacao de punicbes gerais, ja que as leis sao de aplicabilidade
particular”. Podemos usar como exemplo o caso dos Cédigos de Etica
especificos na ANJ e ANER, ja citados. Logo, ndo se poderia punir, por
determinada conduta, os meios de comunicagao impressos, ja que 0s jornais
possuem um cddigo que os norteia, as revistas outro, e assim por diante
(embora, se observarmos, veremos que os cédigos da ANER e ANJ diferem

em poucos detalhes).

Além disso, existe a tendéncia de se pensar a questdo da ética pelo
ambito das escolhas pessoas, como indica Paiva (2002, p. 33), “0s juizos nao

sao outra coisa que um sentimento, um gosto ou, ainda, uma preferéncia
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pessoal aplicados como uma situacao universal”. Nesse caso, como 0s
sentimentos e gostos variam conforme as pessoas, nao faria sentido adotar
regras gerais sobre determinados fendmenos. A autora indaga (p. 34): “o
que se coloca como questdao é se ainda é possivel falar da presenca de
consenso na relacdo de uns com os outros”. Com relacao as imagens de

morte, ndo costuma haver consenso.

Alguns leitores podem achar um absurdo esse tipo de publicacao,
enquanto o repérter fotografico tem a certeza de que esse material deve ser
mostrado, j& que os fendbmenos retratados estdo acontecendo ao nosso redor
e a funcdo do fotojornalismo seria a de mostrar, claramente, tais
acontecimentos. Logo, se ndao ha consenso entre as opinides, regras
superiores deveriam reger tais publicagdes, o que implicaria em outra
questdo: se regras especificas devem ser criadas, quem iria cria-las? E, no ato
dessa criacao, que interesses estariam envolvidos? A autora (p. 34) indica que
“a convivéncia com forcas e ordens diversas mapeia um conjunto cada dia

mais longe de tornar-se harmonico”.

Mesmo nao havendo harmonia, ndo se deve abrir mao de pensar tais
questdes e procurar alternativas sobre essas publicacdes. Segundo Paiva
(2002, p. 34-35) "o que se observa na pratica é que, na impossibilidade de
regras gerais, as particulares assumem uma coesao por vezes massacrante,
dada a sua rigidez”. Nesse caso, alguns jornais podem orientar seus
fotodgrafos para ndo registrarem fotos de corpos mortos, de maneira direta,
pois essas ndo serao publicadas. Outros jornais podem estimular a busca pelo
angulo mais sérdido. Em um caso ou outro, pode ocorrer uma rigidez de
conduta, no momento de orientar a pratica do fotégrafo, que sai na rua
tendo tais regras em mente, antes de tirar a foto. A autora (p. 35) diz que
“talvez se pudesse supor que o surgimento de normatizacbes e prevencdes
para a transgressao se torne um requisito cada vez mais necessario na
medida em que se esboroa a vigéncia do consenso”. Mas, existe uma longa
distancia entre a normatizacao ser requisitada e ser criada e posta em

pratica. Paiva (2002, p. 35) completa,
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na medida em que se fazem cada vez menos consensuais as certezas sobre as
ordens que regem o mundo e o convivio entre as pessoas, mais necessario se
faz a instauracao de dispositivos reguladores da existéncia coletiva.

Em relacdo a esse assunto, o filésofo Peter Singer (2002, p. 1),
especialista em Etica Aplicada, indica que “a ética pratica abrange um campo
muito vasto. Se procurarmos bem, encontraremos ramificagdes éticas na
maior parte de nossas escolhas”. Escolhas éticas acontecem diariamente em
nossas vidas, mesmo que ndo percebamos isso. O autor (p. 9) ressalta que
“algumas pessoas pensam que a moralidade estd fora de moda. Véem-na
como um sistema de irritantes proibicdes puritanas cuja funcdo basica seria a
de impedir que as pessoas se divirtam”. Esse pensamento se estende a
Comunicacdo, ha os que pensam que, falar em ética e moral, é tentar
impedir que a midia publique livremente seu material, restringindo
drasticamente toda a pratica da profissdo, um pensamento um tanto
exagerado. Singer (2002, p. 10) afirma que a ética ndo é “inaproveitavel na
pratica”, mostrando que “em situacdes insoélitas, as normas simples entram
em conflito” (p. 10). Certamente, quando grandes catadstrofes mundiais
ocorrem, como aconteceu no caso do maremoto tsunami na Asia, no inicio
de 2005, os meios de comunicagao, assim como os préprios cidadaos, ficam
tao imersos na emocao gerada pelo acontecimento, que correm o risco de
nao se aterem a uma conduta ética no momento da publicacao desse tipo de
material. A importancia de noticiar um grande evento supera as demais
preocupacdes que possam surgir. Singer (2002, p. 11) fala sobre a

abordagem utilitarista para se pensar a ética:

hd uma abordagem sempre vdlida da ética que praticamente ndo é afetada
pelas complexidades que tornam as normas simples dificeis de serem
aplicadas: a concepcdo consequencialista. Os seus adeptos nao partem de
regras morais, mas de objetivos. [...] O utilitarismo é a mais conhecida das
teorias consequencialistas, ainda que nao seja a Unica. O utilitarista classico
considera uma acao correta desde que, comparada a uma acao alternativa,
ela produza um aumento igual, ou maior, da felicidade de todos os que séo
por ela atingidos, e errada desde que ndo consiga fazé-lo.

O filésofo fala ainda sobre uma forma de utilitarismo, um “utilitarismo

coerente” que “difere do utilitarismo classico pelo fato de ‘melhores
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consequéncias’ ser compreendido como significado de algo que, examinadas
todas as alternativas, favorece os interesses dos que sdo afetados”, e nao
como sendo algo que “simplesmente aumenta o prazer e diminui o
sofrimento” (p. 22). Singer (2002, p. 18) volta, também, a questdo da ética
vista como um ponto de vista pessoal, ao dizer que “os que sustentam
crencas éticas nao-convencionais estao, ainda assim, vivendo de acordo com
padrdes éticos, se, por alguma razao, acreditam que o seu modo de agir é
correto”’. Dessa forma, um individuo poderia acreditar que a publicacdo das
imagens de morte, como ocorre, € correta, porque isso deve ser mostrado,
porgue “o mundo é assim mesmo”, o que tornaria a questdo delicada para
ser analisada, no sentido de dizer respeito a crencas pessoais de um cidadao
que acredita que seu modo de agir e pensar esta certo. Dessa forma, Singer

(2002, p. 18) completa:

a idéia de viver de acordo com padrodes éticos estd ligada a idéia de defender
o modo como se vive, de dar-lhe uma razdo de ser, de justificd-lo. Desse
modo, as pessoas podem fazer todo os tipos de coisas que consideramos
erradas, mas, ainda assim, estar vivendo de acordo com padroes éticos, desde
que tenham condicoes de defender e justificar aquilo que fazem. [...]
Podemos achar a justificativa inadequada e sustentar que as acdes estdo
erradas, mas a tentativa de justificacdo, seja ela bem-sucedida ou nao, é
suficiente para trazer a conduta da pessoa para a esfera do ético, em oposicdo
ao nao-ético.

Essa é uma postura freqliente na Comunicagdo, a de achar que, por
meio de uma boa justificativa, suas acdes passam a ser consideradas éticas.
De acordo com Singer (2002, p. 18), “para serem eticamente defensaveis, é
preciso demonstrar que os atos com base no interesse pessoal sao

compativeis com principios éticos de bases mais amplas”, porque

a nocao de ética traz consigo a idéia de alguma coisa maior do que o
individual. Se vou defender a minha conduta em bases éticas, ndo posso
mostrar apenas os beneficios que ela me traz. Devo reportar-me a um publico
maior.

7 A frase em itdlico é fiel ao texto do autor.
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Logo, bastaria procurar uma justificativa ligada ao “publico maior”,
para a acao ser considerada acima de qualquer suspeita. Porém, a verdadeira
ética, de fato, “se fundamenta num ponto de vista universal” (Singer, 2002,
p. 19). Por outro lado, o autor (p. 333) observa que “ndao podemos sustentar
que os juizos éticos devem ser universalizaveis e, ao mesmo tempo, definir os
principios éticos de uma pessoa como quaisquer principios que ela assuma
como importantes”. Nem sempre os principios importantes de uma pessoa
equivalem a valores ligados ao bem comum dos cidadédos. O filésofo (p. 333)

ressalta um ponto importante:

se definirmos os principios éticos como quaisquer principios que alguém
considera fundamentais, entdo tudo vale como principio ético, pois sera
possivel considerar qualquer principio preponderantemente importante.

Dessa maneira, um leitor pode nao querer entrar em contato com
imagens de morte, por acreditar que tem esse direito. Por outro lado, um
fotografo pode acreditar que o direito a liberdade de expressao estd acima de
qualquer regra, e pode nortear a sua pratica baseando-se nessa premissa, o
que, também, terminaria por valer como um principio ético. Logo, se ética
pode ser considerada qualquer coisa, a ética ndo é nada. Essa ética relativa,
pode ser encontrada em qualquer argumento embasado e inteligente, entao,
sera dificil pensar na possibilidade de uma ética ampla e universal, com

resultados praticos. Peter Singer (2002, p. 351) ressalta ainda que

se estamos atrds de um objetivo de vida mais amplo do que os nossos
interesses pessoais, alguma coisa que nos permita ver as nossas vidas como
existéncias dotadas de uma importancia que extrapola os estreitos limites dos
nossos estados conscientes, uma solucdo Obvia é adotar o ponto de vista
ético. Este, [...] exige que ultrapassemos um ponto de vista pessoal e que
assumamos o ponto de vista de um espectador imparcial.

A postura imparcial, nesse caso, significa ndo tomar partido da visdo do
jornalista, fotégrafo ou cidadao indignado e critico. O posicionamento em
qualquer um dos lados limitaria a nossa proposta, que é pensar na
possibilidade de uma Comunicacdo para o bem comum, que integre

conflitos. Conforme Singer (2002, p. 351-352), “ver as coisas eticamente” é
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ver através do “ponto de vista do universo”, assim “nos tornarmos mais
conscientes de nossa situacdo no mundo, mais contemplativos” (p. 352). O
filésofo (p. 16) atenta para o fato de que "o raciocinio ético é possivel”. Mas
para isso, se deve ter em mente, na pratica do fotojornalismo, o bem estar
amplo da populacdo, acima do carater emergencial e dinamico de

transmissao de noticias.
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A imagem de morte e o laco social

O mais importante na comunicacéo [...] é a
sociedade que ha por tras dessa palavra.

Dominique Wolton

As imagens de morte podem causar uma série de sentimentos no
publico e se desdobrar de varias maneiras, como veremos a seguir. Em 1819,
o filésofo Arthur Schopenhauer (2006, p. 25), em seu livro O Mundo como
Vontade e Representacdo, mais especificamente no texto “Da morte e sua

relacdo com a indestrutibilidade do nosso ser-em-si” ja dizia que

o pior dos males, o mais terrivel dos perigos que podem nos ameacar, é a
morte; o maior terror é o da morte. Nada nos arrasta tao irresistivelmente a
mais viva simpatia do que a visdo de um outro homem em perigo de morte;
nao ha espetaculo mais medonho do que uma execucao.

Assim, tanto o perigo de morte quanto a imagem que a retrata podem
despertar no publico um sentimento de proximidade. Mas isso ndo é o
suficiente, é preciso refletir sobre a caracteristica deste elo, entre as pessoas,
que surge diante da morte e sobre a funcdo da comunicagdo social diante

desde fendmeno.

4.1
A Comunicacao em Michel Maffesoli

17

Segundo o socidlogo Michel Maffesoli (1996, p. 9), “os
acontecimentos, as mutacdes e as inovacoes fazem apelo a novas maneiras
de pensar a sociedade”, acreditando que o conhecimento deve estar em

“ligacdo com o estado do mundo”. As Ciéncias Sociais devem estar atentas
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para os fendmenos relacionados a Comunicacdo Social e suas fungdes na
contemporaneidade. Para o autor (2003, p. 13), a comunicacdo serve de

1

“cimento social”, a “cola do mundo pds-moderno”. Maffesoli (2003, p. 17)

comenta ainda que

a pessoa olha um telejornal, em principio para informar-se, mas, em
realidade, toma-o como um espetaculo, um divertimento, um jogo de
imagens. Depois, comenta os assuntos com amigos. A informacao talvez nada
tenha mudado em sua vida ou nado tenha tido, para essa pessoa, nenhum
valor efetivo, operacional, mas serviu de elo, de motivo para estar com o
outro, de assunto, de laco social.

Algumas noticias sobre a morte de pessoas desconhecidas, talvez, nao
mudem, de fato, a vida do leitor, por ser uma morte cotidiana de um
anbnimo, por estar, talvez, longe da sua casa. Nao ha duvidas de que as
noticias de mortes, acidentes e assassinatos se espalham, ap6s um grande
acidente, o acontecimento se torna noticia do dia, no maximo da semana,
certamente, serviu de elo entre as pessoas. Mas, por quanto tempo? O fato
da noticia de morte gerar elo social temporario nao altera o problema da
publicacdo crua das imagens violentas na midia. O elo social gerado nédo
necessariamente seria a justificativa para a publicacdo de noticias com este

tipo de conteddo. Maffesoli (1996, p. 11-12) afirma que as relagdes sociais

tornam-se relacoes animadas a partir do que € intrinseco, vivido no dia-a-dia,
de um modo organico; além disso, elas tornam a centrar-se sobre o que é da
ordem da proximidade. Em suma, o laco social torna-se emocional.

Sobre a questao da proximidade, podemos observar que as noticias que
informam sobre mortes locais podem afetar mais o publico do que aquelas
ocorridas em outros paises. A morte local pode angustiar o leitor através da
identificacdo: um acidente pode ter acontecido em um local onde o leitor
passa com freqléncia, um assalto em determinada regido familiar ao leitor
remete ao pensamento de que poderia ter sido com ele. A morte local é
carregada de significacdes. A morte distante tende a afetar menos, afinal o

morto nédo é um de nos.
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No dia-a-dia, as imagens de morte estao por todos os lugares, se
prestarmos atencdo. Estas permeiam as capas de jornais e revistas, fazendo
com que um simples passeio pela rua se transforme em um encontro cara-a-
cara com a morte. Ninguém esta livre do contato com essas imagens, nem
criancas, idosos, estudantes, ninguém. Todos os que puderem olhar
atentamente, verdo tais revistas e jornais, e verao as imagens. No momento
em que a foto é exposta em uma capa, passa a ser acessivel e consumivel,
sem que se precise comprar o veiculo. Maffesoli (1996, p. 27) comenta que
as “deambulacdes diarias”, assim como o jogo das aparéncias, “ndo podem
ser considerados como elementos sem importancia ou frivolos da vida
social”. O autor explica que, “enquanto exprimem as emocoes coletivas, eles
constituem uma verdadeira ‘centralidade subterranea’, um irrepreensivel

querer viver, que convém analisar”.

A circulacao do transeunte pelas ruas de uma metropole, o contato
com as imagens por meio de um simples passeio, ndo sao elementos de
menor importancia; formam, lentamente e diariamente, o imaginario
(enquanto suporte de imagens) de diversas faixas etarias. Sao fatos
emocionam o transeunte, este se sente tocado e comenta sobre a noticia
com a pessoa mais proxima. Nesse aspecto, Maffesoli (1996, p. 29) considera
“a emocdo ndao mais como um simples fendmeno psicolégico [...], mas
também como estrutura antropolégica, cujos efeitos ficam por apreciar”. O
autor (p. 29) continua dizendo que “é possivel enxergar a sociedade como
simples faculdade de agregacdo. E nesse sentido que a emocao estética pode
servir de cimento”. De acordo com o sociélogo, “agregamo-nos segundo as
ocorréncias ou os desejos” (p. 37). E ainda ressalta que “a sensibilidade
coletiva é, de um certo modo, o lencol fredtico de toda vida social”
(Maffesoli, 1996, p. 83). E é justamente a sensibilidade coletiva a ser afetada

pela exposicao as imagens de morte.

O teodrico cita, ainda, que no jornal francés Le Monde, a secao mais lida
é a dos anuncios funebres, “por uma razao muito simples: estar em dia com

o fluxo da vida”. A mesa, o assunto serd “fulano morreu” (Maffesoli, 2003,
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p. 17). Essas noticias unem as pessoas, cria-se um apelo pela paz, um elo
social. E justamente essa realidade fugidia e eternizada na fotografia, que
termina por servir de elo entre os consumidores das imagens. Maffesoli
(2003, p. 18) afirma, ainda, que “diante de uma noticia de morte, havera
quem chore, quem se alegre com o desaparecimento de um inimigo, e quem
se surpreenda”. A imagem, portanto, atua de forma agregadora,

fortalecendo os lacos entre as pessoas, conforme o autor (1995, p. 76),

o reencantamento pdés-moderno, pelo viés da imagem, do mito, da alegoria,
suscita uma estética que tem, essencialmente, uma funcdo agregadora.
Donde a énfase posta nas no¢cdes como as de magia, encanto, visao, aparicao,
que caracterizam o estilo contemporaneo, e que sao causa e efeito, na vida
didria, dessa “religagdo”, que nao cessa de espantar os observadores sociais.

De acordo com o autor (Maffesoli, 2003, p. 18), a funcéo da
Comunicacao é “divertir, distrair, entreter”, sequndo ele, “divertir-se significa
pér a morte de lado”, “ao passar pelo lado da angustia de morte, que
obceca, cria-se comunidade e vida fértil”. E continua, “a comunicacdo é
divertimento, pois permite constituir as comunidades que fertilizam a vida e
fazem esquecer provisoriamente a morte”. Se a comunicacdo tem a funcao
de p6r a morte de lado, o que dizer quando as préoprias noticias de referem a

morte? Maffesoli (2003. p. 18) nos responde dizendo que

comunicacao ¢ divertimento, inclusive no que se refere, muitas vezes, ao sério
leitor do jornal Le Monde que espia os necrolégios e sente-se feliz por nao ser
ele o morto. [...] Pode haver uma caricatura nisso, mas ndo mais do que a
transformacdo da comunicacdo em professor universal, em formador de boas
consciéncias e um pastor das boas almas.

J& Kubler-Ross (2000, p. 18) fala sobre isso, de uma outra forma:

Podemos aceitar a morte do préximo, e as noticias do nimero dos que
morrem nas guerras, nas batalhas e nas auto-estradas s6 confirmam a crenca
inconsciente em nossa imortalidade, fazendo com que- no mais recéndito de
nosso inconsciente- nos alegremos com um ‘ainda bem que nao fui eu.’

Sobre a relacao do leitor ou espectador com as imagens violentas, Lima

(1989, p. 66-67) acrescenta que “um dado que merece destaque no
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fotojornalismo é que as imagens de catastrofes, cenas de violéncia sdo o que
mais vendem jornal”. O autor diz que ha uma “uma explicacao simples,
como o interesse do leitor em participar de fatos dramaticos sentado na sua
poltrona preferida e assistir a cenas de emogao que entram na sua casa sem
0 menor risco”. Porém, como ja dissemos anteriormente, a tendéncia dos
estudos sobre Comunicacao parece ser a de partir do pressuposto de que o
leitor deseja ver sangue. Dessa forma, afirmar que determinadas edicbes de
jornais vendem mais por estarem expondo imagens violentas seria
novamente cair no circulo vicioso de argumentos que, geralmente, ndo tém
uma comprovacao de ordem pratica. Afinal, uma edicdo de um jornal pode
vender mais que outras por uma série de razbes nao, especificamente, por

conter imagens violentas.

Com relacdo ao conceito de imaginario, Maffesoli (2001, p. 75)
esclarece que “a cultura, no sentido antropoldgico dessa palavra, contém
uma parte de imaginario. Mas ela ndo se reduz ao imaginario. E mais
ampla”, e que “o imaginario nao se reduz a cultura. Tem certa autonomia.
Mas, claro, no imaginario entram partes da cultura”. O sociélogo (p. 75-76)
diz ainda que “o imaginéario [...] é da ordem da aura: uma atmosfera”, e
“algo que ultrapassa o individuo, que impregna o coletivo [...]. O imaginario
pés-moderno, por exemplo, reflete o que chamo de tribalismo”. Essa
tendéncia ao estar-junto, ao tribalismo, ja& vimos, permeia o consumo das
imagens de morte, sendo que seria justamente o imaginario que possibilitaria
essa uniao entre as pessoas, como aponta o autor (p. 76), “o imaginario é o
estado de espirito de um grupo, de um pais, de um Estado-nacao, de uma
comunidade, etc. O imaginario estabelece vinculo. E cimento social”. Sobre a

utilizacdo do termo pds-modernidade, o autor (Maffesoli, 1999, p. 20)

esclarece que

existem elementos emocionais em evidéncia agora que estavam obscurecidos
antes. Vivemos uma espécie de histeria coletiva, identificavel em fenémenos
de massa como os concertos ou os jogos de futebol no Brasil ou em outros
paises. [...] O emocional tomou o lugar privilegiado do racional na
modernidade.
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No que diz respeito a relacdo entre a imagem e o imaginario, Maffesoli
(2001, p. 76) explica que “ndo é a imagem que produz o imaginario, mas o
contrario. A existéncia de um imagindrio determina a existéncia de conjuntos
de imagens. A imagem ndo é o suporte, mas o resultado”. O autor
(Maffesoli, 1996, p. 130), se refere ao mundo imaginal citado por Gilbert
Durand, como “a matriz que as imagens e as vivéncias mundanas”, e diz que
“o mundo imaginal seria, de certo modo, a condicao de possibilidade das
Imagens sociais”. Portanto, todas as imagens que permeiam o nosso dia-a-
dia ficariam estocadas, digamos assim, no nosso imaginario. O autor
(Maffesoli, 1999, p. 20) comenta, também sobre a funcdo do socidlogo
diante dos fendmenos pds-modernos, essa reflexdo se estende a outros

saberes, diz ele que

antes de criticar, cabe-lhe saber a razdo que leva tanta gente a conviver, a
mergulhar num estado de efervescéncia, a comungar, ainda que
provisoriamente, junto. [...] O sentimento, o arcaico em relacdo a razdo
triunfante, impde-se.

Com relagdo ao contato com as imagens de morte, o sentimento
também se impde. A recepcao do publico diante de tais imagens se mostra
fora da esfera do racional. Maffesoli (1999, p. 20) acrescenta que “entre o
racional e o irracional existe o nao-racional: o imaginario, o emocional, os
sentimentos, o sensivel, as fantasias, o sonho, tudo o que constitui a vida
psiquica das pessoas”, e conclui dizendo que “ndao ha humanidade sem
imaginario”. Posteriormente, o autor (2003, p. 14) relaciona o conceito de
imaginario a area da Comunicacao, relatando que “a palavra comunicagao
serve também para encarnar o retorno dessa velha idéia que é o imaginario,
ou seja, o fato de que se vibra com os outros, em torno de alguma coisa, seja

qual for essa coisa”.

A noticia de morte também gera esse vibrar com os outros, obviamente
ndo em um sentido de comemoracdo, mas origina um estar-junto entre os
leitores. O autor (1999, p. 20-21) cita o exemplo da morte de Lady Di,

explicando que, “em acontecimentos como a morte da princesa Diana [...],
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apesar de todas as implicagdes jornalisticas, politicas e econdmicas, o que
mobiliza as pessoas é o passional, ndo o racional”. Tacussel (2006, p. 33)
complementa a idéia de Maffesoli, ao falar sobre a “ressonancia emocional”
dos acontecimentos. Segundo ele, “o acontecimento espera impor-se como
essencial ao maior nimero de pessoas, ele quer marcar data, marcar a
Histéria com uma digital que nao desaparecerd rapidamente da memoria
coletiva”. Mortes de famosos ficam facilmente gravadas na memoria coletiva,
assim como grandes tragédias, como, por exemplo, o atentado de 11 de
setembro de 2001 ao World Trade Center em Nova York: a maioria das
pessoas é capaz de dizer, com clareza, o que estava fazendo no dia do
atentado e a forma como soube da noticia, mostrando que tais eventos

extraordinarios, noticiados pela midia, perpetuam-se na memoria coletiva.

Diferente do analista “critico” da comunicagcdo, que “s6 enxerga a
manipulacdo e alienacdo” na midia, de acordo com Maffesoli (2003, p. 19)
deve-se pensar que ha uma “resisténcia e reserva silenciosa” por parte da

audiéncia. O tedrico diz que

a populagdo, mesmo as pessoas mais simples, ndo é passiva e inventa formas
de resisténcia contra as tentativas de manipulacdo. E um jogo. Perde-se e
ganha-se. A teoria critica julga que a publicidade e a midia enganam os seus
destinatarios. Estes, pontualmente, resistem, deformam, desviam as
mensagens.

As mensagens midiaticas sao recebidas por cada um de maneira
diferenciada, “os jornais, [...] a televisdo [...], todos fornecem torrentes de
material, mas cada um absorve algo, um fragmento que faz sonhar,
estabelecendo-se uma comunidade espiritual, um grupo virtual de
afinidades”, como ressalta Maffesoli (2003, p. 17). As mensagens de
conteldo violento também sao vistas e absorvidas de maneira distinta entre
0 publico. Segundo o autor (2003, p. 17), “certas cenas tocam o coracao,

atingem o estdbmago, provocam reacao”.

Ao se deparar com uma revista, cuja capa mostra a imagem de um

morto, existirdo os que se choquem e mantenham distancia, existirdo
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também aqueles que comentam sobre a capa com familiares, colegas ou
amigos. Maffesoli (2003 p. 15) afirma que o leitor se interessa, no fundo, por
aquilo que lhe diz respeito, que esta mais préximo a sua vida. Recordamos a
questdo feita anteriormente: As imagens violentas impressionariam ainda
mais se forem a respeito de acontecimentos da mesma cidade ou pais do
leitor? Uma imagem de morte do outro lado do mundo chocaria menos do
que a morte ocorrida ali na esquina? Ou ainda, sobre a violéncia distante,
como aponta Paulo Endo (2005, p. 80), “a pergunta que sobra e palpita é: a
que distancia a violéncia estard de mim?”. E algo a ser refletido. Maffesoli
(1995, p. 76-77), ao falar sobre as formas de comunicacdo que se originam
da estética, ressalta ainda que atualmente a prépria vida se transformou em

uma obra de arte, e continua dizendo que

a emocdo nao pode ser reduzida unicamente a esfera do privado, mas é cada
vez mais vivenciada coletivamente. Pode-se até mesmo falar de um ambiente
afetuoso, no qual as penas e os prazeres sdo experimentados em comum.
Sobre isso, basta fazer referéncia ao papel desempenhado pela televiséo,
quando de catastrofes, guerras ou outros eventos sangrentos, para se

convencer disso. [...] Chora-se, ri-se, sapateia-se em unissono, e assim, cria-se
uma espécie de comunhdo, cujos efeitos sociais ainda precisam ser
mensurados.

A emocao suscitada pelo contato com imagens de morte, da mesma
forma como acontece com outros tipos de imagens, é vivenciada, portanto,
coletivamente. Muitas vezes, o leitor, que comenta com as pessoas ao redor
sobre a noticia de uma morte, sequer tem contato com o contetido em si da
reportagem, o que também se mostra uma caracteristica da comunicacdo

social na atualidade, conforme diz Maffesoli (1995, p. 81),

pois pouco importa que o conteddo da comunicagao atinja o grau zero. Basta
que se creia nele, para que isso seja pertinente para o observador social. Tanto
mais que estamos demasiado habituados a julgar o conteldo em funcéo da
consciéncia, da razao instrumental ou de outras finalidades. Pode haver nisso
uma comunicacao que tenha apenas por objetivo “tocar” o outro, entrar,
simplesmente, em contato, participar junto como uma forma de gregarismo.
[...] Essa comunicagao “tatil” também é uma forma de interlocucdo: fala-se,
tocando-se.
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Um complemento a este pensamento é encontrado em Tacussel (2006,
p. 32), ao apontar que “a imprensa, o radio e a televisao [...] ndo ‘fazem’ o
acontecimento nem a noticia; neste dominio [...] é a consciéncia coletiva que

distingue o acontecimento do factual”. O autor (p. 32) continua dizendo que

0s suportes de comunicacdo [...] contribuem a metamorfose da situacdo: a
comunicacdo dos olhos, dos ouvidos e da palavra vém em seguida para
‘sacralizar’ o dado midiatico”.

A comunicacao “tatil” pode ser estendida a pratica da Comunicacao.
Ao transmitir a noticia, o jornalista procura transmitir também o sentimento
relacionado a reportagem. Ao falar sobre a morte, o profissional da
Comunicacdo procura “tocar” o leitor ou espectador, sensibiliza-lo, fazer com
que ele pense a respeito do evento, ou se coloque no lugar da familia da
vitima. De um jeito ou de outro, a intencdo parece ser a de aproximar o
publico do fato ocorrido, e para isso serdo usadas as estratégias que forem
necessarias. Como aponta Maffesoli (2003, p. 16), “as relagdes de empatia

sao decisivas na estruturacao do tecido social”.

As relacbes de empatia que permeiam a midia se desdobram de
algumas maneiras. Rodrigues (1983, p. 85), ao falar sobre a relacdo de uma
familia com o seu morto, comenta que “nao se trata somente de esquecer o
morto e de obturar a lacuna que ele deixou. Trata-se também de mobilizar a
comunidade para suas relacbes com o novo parceiro - alma, espirito,
ancestral, etc. — que a morte criou”. Podemos pensar sobre isso de uma
outra maneira, por exemplo, no caso citado sobre Lady Di, quando morre
uma figura famosa e conhecida do publico, através da Comunicacao o
publico passa a formar relacées com este outro que a morte criou, aquilo
que a celebridade simboliza, ou aquilo que a morte da celebridade simboliza:
entdo, tal morte pode se transformar em um simbolo da luta pela paz, por
exemplo, ou da luta contra a inseguranca nas ruas. Morre o ser mas nasce o
mito, nasce toda uma simbologia ligada a pessoa que faleceu, formada
principalmente pelos meios de comunicacdo, responsaveis por associar o

nome do falecido a algo grandioso, positivo ou a algo negativo, como, por
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exemplo, no caso de mortes relacionadas a figuras do trafico de drogas.
Como indica Tacussel (2006, p. 31), a “noticia pode [...] servir de pretexto a
uma mobilizacdo da opinido publica em favor da pena de morte contra o
aumento da inseguranca nas grandes cidades, contra a droga, etc”. Com
relacdo a noticias sobre mortes, Rodrigues (1983, p. 87) afirma que “a saida
de um corpo do circuito comunicativo implica mais comunicacao”. O autor

(p. 93) comenta ainda sobre o impacto da morte na comunidade:

A morte do outro é o anuncio e a prefiguracdo da morte de ’si’, ameaca da
morte do ‘nés’. Ela mutila uma comunidade, quebra o curso natural das
coisas, questiona as bases morais da sociedade, ameaca a coesao e a
solidariedade de um grupo ferido em sua integridade. A reacdo da
comunidade é um impulso contrario a essas forcas desagregadoras. A
violéncia de suas manifestacoes significa que a comunidade continua a viver.
[...] A comunidade reage com veeméncia igual a da forca que a feriu e os
individuos nunca se sentem tao iguais a ela quanto quando ela é ameacada.

O autor (p. 95) ressalta também que, diante da morte do outro, “a
sociedade se emociona e sua palavra de ordem é a unido”. Maffesoli (1999,
p. 19) transpde isso para a realidade brasileira, dizendo que "o Brasil encarna
o sensivel e o emocional como raras culturas no mundo”, e esclarece:
“Refiro-me a uma atitude cotidiana, a um imaginario em que a emocao serve
de resisténcia a adversidade”. Portanto, em um pais que se sobressai pela
sensibilidade, nao é surpreendente que a prépria Comunicacao Social

adquira tal caracteristica.

Com relacdo a individualidade versus coletividade, Maffesoli (2001, p.
80) esclarece que tem a “tendéncia a desvalorizar o papel do individuo”, e
que o seu trabalho “tenta mostrar que, de fato, ndo ha predominancia do
individualismo. Evidente que o imaginario coletivo repercute no individuo de
maneira particular. Cada sujeito esta apto a ler o imaginario com certa
autonomia”. Assim, como ja dissemos, cada leitor percebe as imagens de
morte de uma maneira diferente, e cada fotdgrafo também percebe as
mesmas imagens de forma diferenciada. O imaginario do fotdgrafo
transparece na imagem retratada. Da mesma maneira, os imaginarios dos

editores do jornal e de todos os profissionais que lidam com o veiculo
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impresso, explicitam-se através da divulgacdo das imagens no jornal, por
meio das escolhas pelas cores, angulos, posicionamento das imagens e

manchetes. Por intermédio dos meios técnicos denunciam-se os imaginarios.

A questao da técnica merece atencdo. Maffesoli (2001, p. 80) indica
que vé “uma valorizacao da técnica na existéncia. O imaginario é alimentado

por tecnologias. A técnica é um fator de estimulagdo imaginal”. O autor

17 "

ressalta ainda que “a imagem nao é um conteddo”, e explica que “a
verdadeira revolucdo pela imagem ¢é a indiferenca em relagdo ao contetdo, a
valorizacdo da forma” (p. 81). Um exemplo disso é a possibilidade, ja citada,
do leitor se deparar com uma imagem muito chocante e ndo ter desejo de ler
mais sobre o assunto. Tocado pela imagem, o leitor pode optar por nao ter
contato com a noticia, por ndo comprar o jornal e se afastar do sentimento
desagradavel causado pela imagem. Maffesoli (1995, p. 154-155) aponta
ainda que "“a crueldade, a violéncia, o irracionalismo, até mesmo a barbarie
[...] parecem prevalecer no choque das imagens”, e que “o emocional, o
afetivo, que nado acharam seu equilibrio, estdo longe de estar em repouso”.

Dificiilmente o emocional encontrard repouso enquanto continuar a

proliferacdo de imagens violentas a que os leitores estao expostos.

4.2
A comunicacao humanista em Dominique Wolton

A Comunicacdo “é um grande desafio cientifico e politico do século
XX|”, como aponta Wolton (2002b, p. 1). Segundo o autor, através dela
“joga-se em definitivo a relacdo de cada um de nés com o mundo (p. 3).
Para ele, “ndo ha sociedade sem comunicacdo” (p. 3). O socidlogo (Wolton,
2003b, p. 9) explica que, em termos de Comunicagcdo, o desafio ndo é
aproximar individuos, mas diz respeito a “administracdo de suas diferencas,
ndo a celebracdo de suas semelhancas, mas aquela muito mais complexa, a
de suas alteridades”. Nesta pesquisa, estamos falando constantemente de

diversas alteridades: leitores, fotégrafos — e dentro desta categoria, aqueles
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que usam a fotografia como arte e aqueles que a utilizam como um
instrumento do jornalismo — editores, jornalistas e profissionais da midia em
geral. Cada um traz uma bagagem diferente em sua pratica profissional,

cada qual com seus valores, ideais, histéria de vida.

A simples publicagdo de uma imagem de um cadaver perpassa pelo
fotografo que produziu a mesma, pelo editor que escolheu a foto, pelo
editor geral da revista ou jornal que aprovou o material e, finalmente, pelo
consumidor que tem contato com a imagem. Logo, uma simples foto de
uma morte ativa todo um jogo de alteridades. Por isso, é fundamental
administrar e pensar sobre as diferencas e contradicoes. A autora Paiva
(2002, p. 37) afirma que, “com a responsabilidade de propiciar um
sentimento de espaco publico por onde circulem as falas e as contradicoes,
ergue-se o jornalismo”. Veremos mais adiante, no capitulo destinado as
entrevistas, o surgimento de algumas contradi¢cdes na fala dos fotégrafos da
imprensa. De acordo com Wolton (2005, p. 10), “a marca da sociedade nao
é somente a liberdade e a comunidade, mas também a capacidade de viver
em comum, ou seja, a partilha de valores comuns apesar da diferenca”.
Dessa forma, é importante refletir sobre os valores que a midia propaga,
tanto no que diz respeito ao surgimento de novos valores ou a manutencao
de valores antigos. Que valores estao em jogo, quando divulgam-se imagens

violentas? Wolton (2002a, p. 60) diz que

estamos numa sociedade na qual a imagem desempenha um papel muito
mais importante do que ha 50 anos. Mas o espetaculo nao transforma tudo,
ndo dirige a sociedade. Ocupa um lugar cada vez mais destacado do que ha
meio século, porém existem outras dimensodes sociais relevantes, econémicas,
culturais e politicas. Haverd um retorno a outros valores, pois o individuo ndo
pode viver somente na imagem.

Dessa forma, urge refletir: que valores seriam esses que tendem a
retornar? Wolton (2002a, p. 61) alerta, também, para uma questdo
fundamental: “os meios de massa [...] recolocam a questdo politica: que
informacoes, que educacao, que divertimento fornecer para todos?”. O autor

(p. 64) ressalta que “as técnicas ndo servem pra nada sem um projeto”, e
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continua, “internet pra qual projeto? A midia pra qual projeto? A
comunicacao torna-se um setor explosivo se, ao lado da técnica e da
economia, nao se incluem orientagdes humanistas”. Dessa forma,
poderfamos indagar: publicar imagens de cadaveres visando o qué,
exatamente? Qual seria o propdsito de tal divulgacdo? Mostrar ao leitor que
existe sofrimento no mundo, como se ele j& ndo soubesse? Reforcar que
existe violéncia, como se ele j& ndo convivesse diariamente com isso? Nesse
aspecto, poderiamos dizer que, divulgando imagens chocantes, a midia
impressa apenas alimenta o circulo vicioso, estimulando o surgimento de

mais ansiedade em uma populacao ja exposta a circunstancias estressantes.

Wolton (2005, p. 12-13) indica que "o essencial da comunicacao é o
respeito ao outro, didlogo entre as culturas, construcdo da tolerancia. E é
sobre isso que a comunicacao é certamente responsavel”. Portanto, podemos
pensar onde entraria o respeito ao outro quando submete-se toda uma
populacdo ao contato com imagens de cadaveres em capas de jornais e
revistas. Conforme comenta Paiva (2002, p. 39), “é entristecedor constatar
que o jornalismo atual ndo repara no que produz”. Trata-se o assunto da
publicacdo de imagens de morte como se nao houvesse mais nada a ser
feito. A autora (p. 40) fala sobre um “pds-tudo” no jornalismo, “um instante
em que ndo resta mais nada a fazer, em que apenas se é permitido ler”.
Podemos estender este raciocinio as imagens, pois parece, em nossa época,
que nada mais pode ser feito, nos resta apenas ver. Outro ponto importante,
encontrado em Wolton (2003b, p. 41), se refere ao “estatuto da imagem”. O

autor fala sobre a relativizacdo da mesma:

ndo é isolando ou coisificando a imagem que se poderd melhor estabelecer
uma légica do conhecimento a seu respeito. Esta requer, ao contrario e como
sempre, uma relativizacdo. Se nenhum fendmeno cultural ou técnico ndo
pode ser entendido em si, extraido de todo e qualquer contexto, por que a
imagem seria excecao a essa regra?

A imagem é relativa, pois cada foto produzida por um fotografo diz
respeito a um tipo de imaginario. Além disso, um acontecimento gera

imagens que serdo fotografadas e publicadas de maneira diferenciada,
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levando-se em consideracao as particularidades de cada jornal ou revista.
Dessa forma, Wolton (2003b, p. 42) salienta quatro pontos a serem
considerados sobre as imagens: (1) “valorizar a importancia do contexto, da
histéria”; (2) “reconhecer a dimensao critica do receptor”; (3) “jamais pensar
a imagem ‘em si'” ( valorizar a imagem em si, independente do seu publico
alvo, considerando-o como um “ser universal, sem identidade”) e (4) “ndo ha
imagem sem imaginario” (o imaginario do produtor da imagem pode ser
diferente do receptor). Veremos como estes pontos se aplicam na pratica no

capitulo destinado a analise das entrevistas.
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As entrevistas

5.1
Sobre os entrevistados

Para a presente dissertacdo de Mestrado foram entrevistados dez
fotografos atuantes no mercado. A amostra foi composta por sete homens e
trés mulheres, cuja experiéncia no campo da Fotografia varia entre nove anos
de atuacdo até trinta e oito anos de atuacdo como fotdgrafo(a). Os
entrevistados foram localizados nas principais escolas de Fotografia e Artes
Visuais da cidade do Rio de Janeiro (RJ); nos cursos de Graduacdo em
Comunicacdo Social de Universidades que possuissem disciplinas especificas
sobre Fotojornalismo e diretamente nas redacbes de alguns jornais
publicados no Estado do Rio de Janeiro. Nao houve grande problema
durante a busca pelos entrevistados, todos se mostraram solicitos e
disponiveis a entrevista. Porém, a Unica dificuldade encontrada foi quanto a
questdao do tempo reservado a entrevista, tendo em vista que no dia-a-dia
dos fotografos ndo ha uma rotina fixa de horarios. Os profissionais que
lecionam foram entrevistados no intervalo de suas aulas, os fotégrafos que
atuam em jornais entre uma pauta e outra, sendo chamados, as vezes,
durante a entrevista, para cobrir, com urgéncia, determinados

acontecimentos.

Os dez entrevistados assinaram o Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (vide Anexo C), antes da realizagdo da entrevista. Dos dez
entrevistados, oito lecionam Fotografia em cursos dentro de escolas de
fotografia, aulas em universidade para alunos de comunicagdo e cursos em

escolas de Artes Visuais.
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Quanto a formacdo profissional dos entrevistados, seis possuem curso
superior (quatro deles na area de Comunicacdo, um na area da Educacao,
um na area de Histéria da arte), os quatro entrevistados restantes fizeram a
sua formagdo em cursos de fotografia e na prépria pratica. Dos dez
entrevistados, cinco ja fotografaram imagens de morte em suas trajetérias
profissionais. Sete entrevistados possuem experiéncia e passagem pelos
seguintes jornais brasileiros: O Globo (RJ), Jornal do Brasil (R)), O Estado de
Sao Paulo (SP), Extra (RJ), O Dia (RJ), O Povo (RJ), Lance (R)), Fluminense (RJ) e
A Noticia (RJ). E importante observar que, dos nove jornais citados, cinco
deles (O Globo, Extra, O Estado de S&o Paulo, O Dia e Lance) estao na lista
dos maiores jornais brasileiros em circulacdo, de acordo com o site da

Associacao Nacional de Jornais (ANJ)2.

Os trés entrevistados restantes ndo possuem vivéncia em fotojornalismo
e imprensa, se dedicando apenas a fotografia como arte. Portanto, no
presente estudo foram analisadas apenas as sete entrevistas daqueles que
possuiam experiéncia em imprensa, visando uma amostra homogénea, e a
opinido dos fotégrafos artisticos acerca das imagens de morte foi comentada
em um capitulo a parte (Capitulo 6). As entrevistas foram realizadas ao vivo,
entre os meses de junho e setembro de 2004. Para preservar a identidade
dos entrevistados, estes serao chamados de “Entrevistados 1, 2, 3” (E1, E2,
E3...) e assim por diante, como veremos a seguir. Visando uma melhor
compreensao das analises, listamos abaixo algumas informagdes sobre os

entrevistados:

E1 — Fotografo, Mestre em Artes Visuais, doutorando em Artes Visuais,
25 anos de pratica como fotdgrafo, lecionou em escola de Artes Visuais, nao
possui experiéncia em imprensa, nunca fotografou imagem de morte,

entrevista realizada no dia 28 de junho de 2006;

& Dados do ano de 2004, fornecidos pelo site.
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E2 — Fotdgrafa, professora de fotografia em escola de Artes Visuais, 12
anos de pratica como fotégrafa, ndo possui experiéncia em imprensa, nunca

fotografou imagem de morte, entrevista feita em 29 de junho de 2006;

E3 — Fotografa, professora de fotografia em uma escola de Artes
Visuais, 15 anos de pratica como fotdgrafa, ndo possui experiéncia em
imprensa, nunca fotografou imagem de morte, mas ja fez um trabalho “de
apropriacdo” no qual fotografou as paginas dos jornais que continham fotos
de cadaveres, em estudo fotografico sobre a forma do corpo morto retratada

pelo jornal, entrevista realizada em 7 de junho de 2006;

E4 — Reporter fotografico independente, graduado em Comunicagao
Social (Publicidade), professor em escola especializada em fotografia, 10
anos de pratica como fotégrafo, possui experiéncia em fotojornalismo, ja

fotografou imagem de morte; entrevista realizada em 11 de julho de 2006;

E5 — Reporter fotogréfico independente, graduado em Comunicacdo
Social (Publicidade), 9 anos de pratica como fotdgrafo; possui experiéncia em
fotojornalismo, nunca fotografou imagem de morte, entrevista realizada em

10 de julho de 2006;

E6 — Reporter fotografico independente, 23 anos de pratica como
fotografo, professor em escola especializada em fotografia, fez a sua
formacdo em cursos de fotografia, possui experiéncia com fotojornalismo, ja

fotografou imagem de morte, entrevista realizada em 7 de junho de 2006;

E7 — Reporter fotografica, professora em escola especializada em
fotografia, 30 anos de pratica como fotodgrafa, possui experiéncia com
fotojornalismo, j& fotografou imagem de morte, fez sua formacdo em cursos

de fotografia, entrevista realizada em 26 de junho de 2006;

E8 — Fotdgrafo, professor de fotojornalismo em graduacdo de
Comunicacdo Social, fez sua formacdo em cursos de fotografia, 38 anos de
pratica como fotdgrafo, possui experiéncia em fotojornalismo, j& fotografou

imagem de morte, entrevista realizada em 5 de junho de 2006;
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E9 - Reporter fotografico independente, professor em escola
especializada em fotografia, possui experiéncia com fotojornalismo, 10 anos
de pratica como fotégrafo, nunca fotografou imagem de morte, entrevista

realizada em 6 de junho de 2006;

E10 — Reporter fotografico policial, exclusivo de um jornal, 20 anos de
pratica como fotdgrafo, autodidata, possui experiéncia em fotojornalismo, ja
fotografou imagem de morte, entrevista realizada em 2 de setembro de
2006.

5.2
As questoes abordadas nas entrevistas

As entrevistas foram gravadas e transcritas, integralmente, e tiveram

por base as seguintes questoes:

1. A opinido do profissional acerca das imagens de morte publicadas

na midia impressa;

2. Se existem critérios ou normas para produzir uma foto de um

morto, ou se, na opiniao do fotdgrafo, deveriam existir tais critérios;

3. Qual seria a localizacdo ideal, no jornal ou revista, de uma foto que
expOe um cadaver; deveria existir ou existe uma preocupagao com

relacdo a localizacao da imagem de morte?

4. A imagem de morte pode sofrer algum tipo de restricio no

momento da publicagao?

5. A imagem de morte contribui para o aumento da venda do
jornal/revista? Existe algum tipo de consumidor que pareca preferir

ou tenda a consumir esse tipo de imagem?

6. Existe diferenca entre as imagens de morte publicadas nos

diferentes tipos de jornal, direcionados a variadas classes sociais?
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7. As diferentes classes sociais percebem as imagens de morte de

maneira diferenciada ou nao?

8. Qual é a opinido do fotégrafo sobre a alteracdo e manipulacdo das

imagens de morte;

9. Como funciona o processo de edicdo das imagens de morte, a
relacdo do fotdégrafo com o editor do jornal, os limites da liberdade

do fotdgrafo dentro do jornal.

10.Na opinido do fotégrafo, o publico tende a se acostumar com as
imagens de morte? Como o fotégrafo percebe o publico que

compra os jornais.

Ao final de cada entrevista foram coletados dados pessoais sobre os
entrevistados, tais como: ha quanto tempo atua com fotografia, como
comecou, qual a formagdo curricular, se ja trabalhou em imprensa e se ja

fotografou especificamente imagens relacionadas a morte.

5.3
A analise do discurso

A analise dos dados obtidos nas entrevistas se baseou na chamada
Andlise do Discurso, muito utilizada para a compreensao do discurso dos

sujeitos, como nos aponta Rocha-Coutinho (1998, p. 328)

O uso da analise do discurso na pesquisa psicoldgica pode ser extremamente
util. Na investigacao de identidades e subjetividades, por exemplo, a analise
do discurso pode revelar, ndo apenas como a realidade é vista e sentida
através do lugar e experiéncia pessoais dos sujeitos, como também revela
muito da vida social, da cultura em que as pessoas estao inseridas.

Nas entrevistas foram analisados, nao apenas os conteddos, mas
também o modo como o individuo se expressa, sendo o discurso “o seu
modo de interpretar a realidade. A tarefa do analista do discurso é, portanto,

interpretar uma interpretacao” (p. 329). De acordo com a autora (p. 327),
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“para a analise do discurso o lingUistico, o social e o psicolégico se articulam
no discurso- ou seja, a linguagem esta intimamente ligada aos sujeitos que a

produzem, a quem se dirige e ao contexto de sua producdo”.

O método de andlise do discurso utilizado nesta dissertacdo é o
Meétodo de Explicitacdo do Discurso Subjacente (MEDS). A psicéloga Nicolaci-
da-Costa (2006, p. 5) explica que "o MEDS é o resultado da recente
integracdo de diferentes procedimentos metodoldgicos empregados ao
longo de mais de duas décadas de pratica de pesquisa em psicologia clinica”.
De acordo com a autora (p. 7), o MEDS trabalha com a “concepcao explicita
de linguagem”, com a escuta livre que capta o que é importante para o
outro e se preocupa com a coleta de discursos no contexto natural do

entrevistado, de maneira informal. A autora (p. 8) indica que,

inspirado no principio da associacdo livre, o MEDS adotou, ainda, o
pressuposto de que aquilo que é importante para alguém a respeito de um
determinado tema ou assunto inevitavelmente aparece no seu discurso
espontaneo sobre o mesmo.

No MEDS existe também uma “preocupacdo com a homogeneidade da
amostra”, “a partir de critérios pré-estabelecidos” (p. 10), embora este
método “ndo adote uma Unica forma de recrutamento” (p. 11). Quanto ao

nUmero de participantes, Nicolaci-da-Costa (2006, p. 11-12) afirma que o

numero de participantes sdo raramente estipulados a priori na medida em que
o principal critério usado para determinar se as entrevistas realizadas sao
suficientes para a investigacdo de um determinado assunto é o da saturacdo
da informacdo. Por saturacdo da informacdo entende-se o fendmeno que
ocorre quando, apds um certo nimero de entrevistas, o entrevistador comeca
a ouvir, de novos entrevistados, relatos muito semelhantes aqueles que ja
ouviu, havendo uma rarefacdo de informacodes novas.

De acordo com o MEDS, antes das entrevistas é feito um roteiro
estruturado mas flexivel, que poderd conter perguntas amplas, perguntas
mais especificas e perguntas abstratas. As entrevistas sdo feitas
individualmente com apenas um entrevistador, em locais da preferéncia do

proprio entrevistado, que deverd assinar o termo de consentimento (vide
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Anexo C). As entrevistas do MEDS “geralmente ndo ultrapassam uma hora”
de duracdo (Nicolaci-da-Costa, 2006, p. 15) e sdo integralmente gravadas em
adudio com o consentimento do entrevistado. Conforme o MEDS, a
transcricdo das entrevistas deve ser fiel ao relato, inclusive no que diz respeito

aos erros gramaticais, que fazem parte da fala do entrevistado.

Para a andlise dos depoimentos, o MEDS tem “como objetivo a
interpretacdo dos depoimentos coletados e ndo a verificacdo de hipoteses”
(Nicolaci-da-Costa, 2006, p. 17). Ainda assim, a autora (p. 17) esclarece que
isso pode ser realizado através de duas abordagens: a abordagem émica (“a
partir de categorias que emergem das falas dos entrevistados”) e a
abordagem ética (“a partir de categorias prévias”). Nesta dissertacdo foi
utilizada a abordagem émica. A analise comeca apds o término de todas as

entrevistas.

Quanto a andlise das entrevistas no MEDS, Nicolaci-da-Costa (2006, p.
18), ressalta que esta é realizada em duas etapas: a “analise das respostas
dadas pelo grupo como um todo, chamada de andlise inter-participantes” e
a “andlise detalhada de cada uma das entrevistas individuais, chamada de
analise intra-participantes”. A autora esclarece que o MEDS “nao se preocupa
com a verdade ou com a consisténcia interna, mas sim com a sinceridade dos
depoimentos que coleta”, e acredita que “é possivel fazer generalizagdes a

partir de amostras intencionais de pequeno porte”. (p. 22-23).

Passaremos, entdo, ao capitulo 6, relatando as entrevistas feitas com
professores de fotografia que lecionam em escolas de artes visuais. E
essencial ressaltar, mais uma vez, que tais entrevistas (E1, E2 e E3) néao
entrardo no Capitulo 7, referente as analises, devido a intencdo de obtermos
uma analise de uma mostra homogénea. Ainda assim, € extremamente
interessante observar as opinides sobre as imagens de morte na midia
impressa, dos fotdgrafos que utilizam a fotografia como arte e ndo como

instrumento da midia impressa.
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A fotografia como arte e a morte

Em vista da morte eu prefiro talvez lamenta-la do
que fotografa-la, até porque eu gostaria que as
minhas fotografias ndo fossem uma celebragéo

da decadéncia das coisas e das pessoas.

Fala do Entrevistado 1

A fotografia pode ser utilizada como arte, como instrumento da midia,
ou ainda, como registro documental. O fotégrafo interessado na foto como
arte verd a imagem de uma maneira diferente do fotdgrafo de imprensa, ou
reporter fotografico. Questdes especificas permeiam estes dois tipos de
fotografia. Com relacdo as formas de encarar a fotografia, Lima (1989, p. 15)

aponta que

a primeira providéncia a ser tomada para compreender a fotografia é separa-
la em duas partes: a fotografia pictural da fotografia funcional, a arte da
informacdo. O objetivo segundo o qual se realiza uma fotografia é o que
permite distinguir uma da outra. O privilégio que o fotégrafo da a criacdo ou
a informacdo é que determina, de saida, que género de fotografia ele esta
interessado em fazer. A fotografia pela qual é passada uma idéia ou
simplesmente uma noticia. No momento da criacdo da imagem, o fotégrafo
pictural exprime o que lhe interessa, o que ele acha que é belo. Ele ndo esta
interessado em informar e sim em formar.

Embora o autor utilize o termo pictural para se referir a fotografia nao-
jornalistica, iremos nos referir a ela simplesmente como fotografia como arte.
A imagem relacionada a uma morte pode ter o intuito de informar o leitor
sobre um determinado acontecimento, ou pode simplesmente ser utilizada
para despertar o consumidor para o tema da finitude, fazendo-o refletir
sobre tal questdo. A fotografia como arte se preocupa com a beleza da
imagem e com a transmissao de um conceito, seja ele qual for. A fotografia

no fotojornalismo é mais direta, ndo had muito tempo para divagacoes, a
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realidade dos fatos se sobrepde a beleza. Nesse caso, o que importa é a
informacgdo a ser passada. Assim, foram entrevistados trés fotdgrafos que
utilizam a fotografia apenas como arte, com a intencdo de saber suas
opinides sobre as imagens de morte publicadas em jornais e revistas.
Relembramos que, para obter os resultados de uma amostra homogénea,
tais entrevistas nao constarao no capitulo 6, destinado as analises sobre os
reporteres fotograficos. Lima (1989, p. 24) considera que “o reporter
fotografico é na verdade o jornalista (categoria repérter) que colhe a noticia
com a camera fotografica, enquanto o seu colega repérter o faz com a

caneta”. Ja o fotégrafo pictural, para ele (Lima, 1989, p. 15-16),

sabe que as pessoas que verdo a sua imagem nao lhe interessam diretamente,
pois ele estd preocupado com a criagdo. Exatamente o oposto, os fotdgrafos
funcionais, que fazem a fotografia de informacdo publicada nos jornais e
revistas pensam, antes de tudo, em seus leitores, seus destinatarios, pois para
os fotdgrafos de imprensa isso é uma obrigagao profissional.

O processo criativo da fotografia como arte se da de maneira diferente
do fotojornalismo, como aponta o autor. O repodrter fotografico, antes de
chegar ao local do acontecimento, ja possui 0 assunto da pauta e tem uma
idéia do que precisa ser fotografado. Aquele que utiliza a fotografia como
arte, tende a passar por um processo criativo mais sutil e intuitivo, lhe
interessa mais a sua relacdo com o objeto fotografado. A recepcdo a imagem
ndo costuma ser uma preocupacao. Este fotégrafo pode fazer uma série de
fotos e ndo divulgar nenhuma. O reporter fotografico, freqlentemente, nao
tem tempo de produzir diversas fotos sobre um evento. Conseguir muitas
fotografias sobre um acontecimento e poder escolher tranquilamente qual
serd publicada costuma ser considerado um luxo pois, geralmente, tal
escolha é feita pelo editor, porque o fotdgrafo precisa estar na rua em busca
de outra foto sobre um fato mais recente. Lima (1989, p. 16) coloca da
seguinte forma: “O fotégrafo pictural pensa em arte. A fotografia para ele é
um objeto que tem vida prépria, diferente do fotojornalismo, onde o assunto

é um objeto e a fotografia o transmite”.
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Este capitulo, portanto, dedica-se a falar sobre as imagens de morte no
campo da Fotografia como arte, para posteriormente entrarmos na questao
das imagens de morte no fotojornalismo. Como foi visto nos capitulos
anteriores, a relacdo entre a fotografia e a morte ndo é recente. Muitos
artistas se utilizaram da tematica suas obras, como Andy Warhol, através da
fotografia e serigrafia, e Andrés Serrano, usando apenas a fotografia. (vide

Anexo A)

Os trés fotografos entrevistados atuam na darea artistica, realizando
exposicoes e lecionando sobre fotografia, em escolas de Artes Visuais. O
tempo de experiéncia, atuando com fotografia, dos entrevistados citados é
de 25 anos, 15 anos e 12 anos de pratica. Como foi dito, tais entrevistas ndo
foram inseridas no grupo analisado, devido ao fato dos trés profissionais ndo
possuirem experiéncia em imprensa, com fotojornalismo. Porém, suas
opinides servem para ilustrar como pensa o fotégrafo que ndo esta inserido
no meio da Comunicacdo, acerca das imagens de morte publicadas pela
midia impressa. Alguns pontos interessantes das entrevistas serdo expostos a

seguir, para ilustrar a discussao deste capitulo.

O Entrevistado 1 (E1), comenta sobre a questdo da publicacdo de
imagens de morte ndo ser um fendmeno recente na fotografia, dizendo que
as primeiras imagens vém da Guerra da Criméia. O entrevistado considera

que as imagens de morte afetam a todos, e continua afirmando que

na verdade eu acho que afeta todo mundo, as imagens de morte, ao mesmo
tempo sao horripilantes tém um atrativo, ao mesmo tempo...sdo...e eu acho
que isso estd na base de uma coisa que é muito clara assim na producao de
fotografia é que a fotografia tende a esgotar tudo o que é visivel, tudo o que
é representavel, mas é..do modo como eu vejo, assim isso estd num
movimento de tentar fotografar o que nao é visivel, entdo, nesse sentido, a
fotografia estaria na mesma categoria do sexo, por exemplo, ou apetite ou
qualquer, na verdade, necessidade, pode ser fisica, ou fisica-mental, mas eu
acho é...necessidades que nao se esgotam, e eu acho que esse ndo esgotar
tem a ver com uma certa incapacidade de representar da fotografia.

Portanto, como podemos observar, o E1 considera que as imagens de

morte tém um atrativo, o que é um pensamento freqlente entre os
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fotografos em geral. O E1 considera, também, as imagens de morte frias, o
que faria com que o publico, por outro lado, nado se identificasse com elas, e
supde que, os individuos na contemporaneidade reagem menos as imagens

de morte, como aponta o seguinte relato:

o Andy Warhol nos anos 50, 60 fazia acidentes de carro e j& nos anos 50, 60,
vocé via que as imagens de acidentes de carro, elas j& eram frias, ndo tinha
mais uma relacao de se colocar no lugar daquele que esta representado, pelo
contrario, as imagens sdo, quase que estetizadas. Olha, estetizadas é a melhor
palavra, elas sdo ja exteriores, vocé nao vé sentido pessoal nas imagens e eu
acho que a tendéncia é, do contemporaneo, assim, é fazer cada vez mais
dessas imagens, onde se procuram um impacto do invisivel, cada vez mais
espetaculares, cada vez mais é...reaciondrias, de certo modo, porque também
se sabe que, cada vez mais, quem vive no contemporaneo reage menos a
essas imagens.

Talvez pela dificuldade em ver um sentido pessoal nas imagens, é que,
justamente, exista a tendéncia a se produzir imagens violentas que gerem um
sentimento de identificagdo na populagdo, como nos exemplos citados em
capas de revistas que mostram corpos de criancas e o sofrimento dos pais. A
questdo da responsabilidade do fotojornalista, ao produzir a imagem, foi
levantada pelo E1: “Uma coisa que eu noto nos artistas contemporaneos, é
que, cada vez menos, esses artistas tém responsabilidade sobre as imagens
que criam, nesse sentido, quando, pra mim, é uma questao entende?”, diz
ainda que considera tais imagens como tendo uma “pobreza estilistica” por
parte do produtor da imagem, e que isso seria mais importante do que o
fato de ser uma imagem sobre o tema da morte, “porque eu sei que aquilo é
apenas uma representacdo e que esta em jogo ali sdo as regras e as razdes

da representagao”.

O E1 afirma ainda que o fotégrafo policial “nao tem consciéncia do
alcance estético daquela imagem”, e que existe a “necessidade de uma
reformulacdo ética, inclusive na producdo de imagens”. Também comenta
que, muitas vezes, o fotdgrafo, dentro do jornal, tenta produzir imagens
autorais e geralmente é “podado”, por seus interesses ndo coincidirem com
os interesses do veiculo, cabendo, portanto, ao proprio fotégrafo, a decisao

de onde veicular suas fotos.
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O E1 encara a fotografia como tendo, naturalmente, uma relacdo com
a morte, conforme podemos observar no relato: “Pensando um pouco mais
profundamente na natureza da fotografia, ela tem uma relacdo, dita por
varios teoricos, relacdo a morte né? Por ser traco, por ser imagem do tempo

1

passado...”. A fotografia perpetua um momento que jamais acontecera

novamente. O entrevistado fala também sobre a polaridade da pessoa viva
ter contato com a imagem daquele que esta morto, dizendo que “...as
pessoas ficam presas um pouco nessa articulacdo entre elas estarem vivas e
as imagens representarem mortos, a0 mesmo tempo as imagens fazem elas
se sentirem mais vivas, os mortos talvez mais mortos”. Este fenémeno ja foi
observado por Maffesoli (2003. p. 18), ao comentar sobre o leitor que espia

os necrolégios e se sente feliz por ndo ser ele o morto.

O E1 lembra ainda sobre a distancia que existe entre o fato e a
fotografia em si, sobre o mito da “relacdo de rastro” da fotografia com a
realidade, mas diz ter consciéncia disso por ndo ser um espectador qualquer,
remetendo tal percepcdo a uma “teoria de artista”. Tal consciéncia, dessa
distancia entre o real e a representacdo, pode nao ser um privilégio de todos
os consumidores das imagens de morte, muitas vezes, o publico percebe tais
imagens como sendo fiéis aquilo que realmente aconteceu. O entrevistado

fala ainda sobre a alteracdo das imagens por computador e completa:

pra mim a imagem de um corpo nunca foi um corpo e nunca disse a verdade
sobre nenhum corpo, entdo o fato de alguém retocar, implica apenas em um
novo método de construir uma representacdo mas toda construcdo de
representacdo sempre teve uma questdo por tras, sempre teve um motivo,
sempre teve uma razdo pra nao dizer talvez uma ideologia, entdo o fato de
ser digital na verdade apenas demole um mito que existia sobre a fotografia,
que é um mito de uma relacao de rastro direto, de rastro natural, vamos dizer,
entre real e representacdo. Pra quem acredita em natural...6 um problema
mas eu nunca acreditei em nada natural...[...]. A revista sabe disso, agora, de
quem é o problema? Da revista que ilude o espectador ou do espectador que
continua acreditando? Que nao desenvolve o seu senso critico? Entdo eu
sugiro que nao compre a revista, sera que as pessoas vao parar? Tém senso
critico a esse ponto?

Com relacdo as imagens de morte publicadas nos diferentes tipos de

jornais, direcionados a variadas classes sociais, o0 E1 comenta que “ha uma
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espécie de decoro visual relativo a classe pra qual aquela coisa é enderecada,
aquele veiculo, aquela revista, aquele jornal,” e continua “percebe-se
claramente, antes mesmo de ter a foto, vai vir o veiculo e as pessoas vao
julgar aquilo como parte do veiculo j&, com a cara do veiculo.” Com relagao
a questao da restricdo a publicacdo das imagens de morte, o E1 relaciona

novamente a fotografia violenta a questao sexual e comenta:

achar que as pessoas ndo devem ver mortos ou sexo [...]...pra mim isso sao
fatos da vida, se a sociedade se organiza para achar que isso ndo deve ser
visto é por querer esconder esse processamento, essa organizacado mais crua,
vamos dizer assim, essa matéria mais crua da vida.

No final da entrevista, ao ser indagado se ja fotografou algum cadaver,

o E1 responde:

ndo, nunca fotografei [...] também ndo é uma coisa que me interesse
particularmente de fotografar (risos), ndo, ndo...justamente por uma questao
ética, é engracado, eu estava pensando nisso outro dia, é... tem muita gente,
como eu te falei, que fotografa qualquer coisa, e eu fico pensando assim “o
que me autoriza exatamente a dizer algo sobre o outro?”, porque eu nao
conseguiria tratar um morto como matéria da fotografia simplesmente, entdo
é uma questao, é um tema: “o que me autorizaria a dizer alguma coisa sobre
0 outro morto?” entende? sobre a morte do outro?.

Essa preocupacdo ndo parece fazer parte do dia-a-dia dos reporteres
fotograficos. Lima (1989, p. 16) aponta ainda que o fotdgrafo pictural deseja
“descobrir o que ainda ndo foi feito e quer que o seu trabalho gere

influéncias”.

Ja a E2 considera que a publicacado de imagens de morte seria um
“reflexo mesmo do que a gente vive hoje em dia, [...] a violéncia [...] sempre
existiu, mas hoje a comunicacdo, o registro, a gente fotografa tudo né e
porque vende também”. Segundo ela, “as imagens que sao publicadas nao
sao piores do que a realidade que a gente vive. [...] As pessoas se chocavam,
mas hoje em dia ninguém mais de choca”. Novamente, podemos observar
aqui a tendéncia a supor aquilo que o leitor sente. A E2 indaga: “Se a gente
convive com a violéncia todo dia, qual a diferenca de estar numa capa de

jornal?”, e continua:
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eu acho que assim, que tem uma banalizacdo da violéncia mesmo, dessa
imagem da violéncia que ela ta tdo perto da gente que a gente quase nao
reage mais a ela, entdo assim eu ndo acho que a imagem do jornal faz a
gente reagir tanto, ela causa um impacto maior porque aquilo ta ali, aquela
imagem congelada, recortada, congelada, tirada do contexto e colocada num
outro contexto, entdo isso faz com que ela tenha um impacto maior na hora
que vocé vé, mas dez minutos depois vocé ja vai estar vendo outra coisa e vai
estar esquecendo aquilo, entendeu?

Assim, podemos notar que a E2 pensa que as pessoas nao reagem
tanto, ndo se identificam muito com as imagens violentas, como E1 também
apontou. Com relacdo as imagens de morte publicadas nos diferentes
jornais, E2 considera que, “quanto mais o jornal se diz popular, mais ele
veicula esse tipo de imagem,” e que “o jornal voltado mais pra classe A ....ele
ja seleciona um pouco mais” as imagens a serem publicadas e comenta sobre

o jornal O Povo:

O Povo [...] era um jornal bem voltado pra classe C e D, porque era um jornal
muito barato, [...] explorava mais esse tipo de imagem. [...] Mas ai vai
depender muito, assim, qual é a tua compreensao de violéncia né? Eu estou
falando dessa violéncia explicita que a gente banalmente vai chamar de
violéncia né? Porque tem varios tipos de violéncia né?

A associacdo das imagens de morte com outros tipos de fotos
consideradas violentas também poderd ser observada nos relatos dos
fotografos de imprensa. A E2 fala, ainda, sobre a forma como as pessoas que
vivem em comunidades carentes percebem as imagens de morte dos jornais

e revistas. Ela diz que

[...] a violéncia é tdo presente no dia-a-dia delas, que ver a imagem no
jornal...tem uma indignacao entendeu? Mas também ndo é uma coisa que
afeta, e eu acho que a classe alta nem ta ai, entendeu? Eu acho que nao
registra isso, eu acho que tem um entendimento completamente diferente,
‘isso ai ndo faz parte do meu mundo, é outro mundo’. Porque a violéncia que

acontece nas classes altas nem sempre é registrada, né? Ela fica mais
camuflada, mais escondida, mais privada.

A E2 levanta uma questdao importante sobre a tendéncia dos

profissionais da Comunicagdo de pensarem que a populagdo de baixa renda


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0510396/CA


PUC-RiIo - Certificacé@o Digital N° 0510396/CA

92

estd mais acostumada as imagens violentes, e menciona ainda a suposta

atracao que o publico teria com relagcdo as imagens violentas, relata ela

[...] eu ndo sei se o pessoal mais pobre ou a populacdo de baixa renda
também adora ver aquelas imagens, eu acho que é um conceito...eu acho que
é um conceito que a gente tem um pouco, assim, tem um pesquisador que
trabalha muito com o movimento popular que ele fala assim ‘na verdade a
gente é que diz o que a gente acha que o movimento é’, agora, vocé ndo vai
l& ver exatamente [...]. Eu acho que a gente é que acha que o povao gosta de
ver mais cara esquartejado, que na verdade se vocé parar na banca de jornal,
todo mundo d& uma olhadinha 13, entendeu? Assim, ndao compra o jornal,
mas para pra ver aquele que ta pendurado |3 e sacia seu lado vampiresco
(risos) assim e depois vai embora, entendeu?

Com relacdo a alteracdo e manipulacdo das imagens, a E2 concorda

com o E1, conforme aponta o relato:

[...] manipulacdo sempre existiu, sempre existiu, de uma forma ou de outra,
porque em laboratério se manipula e muito. Vocé também pode criar sombra,
vocé pode criar iluminacao, vocé pode fazer sumir, vocé pode fazer tudo.
Entdo sempre existiu, eu acho que hoje ela é mais acessivel, como tudo,
entendeu? Como a propria imagem é acessivel, entdo, eu acho assim, eu ndo
vejo nenhum problema em estar manipulando, porque manipula conforme o
interesse, né?

Dessa forma, o interesse em manipular, de acordo com a fotégrafa,
justificaria a prépria alteracao da imagem. Ja a E3 relata sobre a relacao entre
fotografia e morte, usando como exemplo o polémico fotdégrafo nova-
iorquino Andrés Serrano e sua famosa série The Morgue (vide Anexo A,
figura 11), quando fotografou imagens de cadaveres em necrotérios.

Segundo a entrevistada,

ao expor essas fotos, ele argumenta que a morte foi expurgada da nossa vida,
que, quando alguém ta pra falecer a familia leva pro hospital e a pessoa
morre assepticamente, é levada para um cemitério assepticamente, que o que
foi tradicdo sempre da humanidade era a morte ser uma coisa, assim, proxima
dos seus, assim que as novas geracdes vao assimilar a morte, assim nao existe
mais, né? e que era funcao do artista devolver a morte para a sociedade.

Outro exemplo de artista que trabalhou com a questdao da morte foi

Andy Warhol (1928-1987) como aponta o préprio artista nesta citacdo:
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“Reconheci que tudo o que faco estd relacionado com a morte”. (Warhol,
apud Honnef, 2005, p. 50). O arista produziu, em 1962, um quadro em
acrilico sobre tela intitulado 729 Die In Jet (vide Anexo A, Figura 9), no qual,
através da serigrafia, utilizou uma foto de um acidente de avido, publicado

pelo jornal New York Mirror, conforme aponta Honnef (2005, p. 46).

Outros exemplos de Warhol, citados por Honnef (2005, p. 50), sdo as
telas “Acidente de Automovel na Cor Branca”, “Acidente de Automovel na
Cor Laranja” (Anexo A, Figura 10) e “Carro Verde em Chamas 1", todas de
1963, nas quais o artista reproduz varias vezes a imagem dos destrocos de
carros apds as colisdbes e um carro em chamas (Ultima tela citada); a tela
“Cadeira Elétrica Grande”, de 1967, e a tela “Acidente Duplo Prateado”, de
1963. Sobre a série de quadros, mostrando uma cadeira elétrica, o préprio
Warhol comenta que “nao se imagina a quantidade de pessoas que
pendurariam em casa o quadro da cadeira elétrica, sobretudo se as cores das
telas combinassem com as cortinas” e continua “algumas pessoas [...] dizem
que a violéncia pode ser bela. Nao consigo perceber isto, porque ha
momentos belos, e aqueles momentos, para mim, nunca sao belos”. (Warhol
apud Honnef, 2005, p. 58). Honnef (2005, p. 62) cita ainda um interessante

relato, no qual Warhol diz:

A série que fiz sobre a morte dividia-se em duas partes: a primeira tratava de
mortos célebres; a segunda de pessoas de que ninguém ouviu falar. Eu era de
opiniao que, num momento ou outro, as pessoas deviam pensar nelas; na
rapariga que se atirou do alto do Empire State Building, nas mulheres que
comeram atum envenenado, nas pessoas que morrem em acidentes de
viagdo. Efetivamente, elas ndo me fizeram pena, mas as pessoas seguem o seu
caminho e acaba por ser-lhes indiferente que um desconhecido morra. Foi
entdo que pensei que talvez fosse bom para estes desconhecidos que, pelo
menos uma vez, as pessoas pensassem neles, o que eles ndo faziam
habitualmente.

A E3 aborda ainda a relacdo do artista com a morte, assim como a
publicacdo, nos jornais populares, de imagens violentas juntamente com
imagens de cunho sexual, relacdo feita pelos entrevistados anteriores, como

observamos a sequir:
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[...] 0 que me chama sempre muita atencdo nesses jornais populares é uma
foto bérbara, horrorosa, né? e uma mulher pelada também, uma dessas
gostosonas da midia e al me lembra também outro artista que é o Andy
Warhol, que perguntaram uma vez a ele por que ele oscilava de pop stars, de
Marilyns, Elvis, para foto de desastre de automovel, cadeira elétrica e ele falou
que o que ele acreditava é que trabalhava com imagens publicitarias e que a
publicidade trabalhava com as duas pulsdes que movem as pessoas: as
pulsdes de vida ou de morte. Ou ele trazia simbolos sexuais, né? ou aquelas
cenas de morte. Eu fiquei associando muito a esses jornais que trariam a cena,
a pulsdo da morte, né? Eros e Thanatos na primeira pagina.

A E3 continua o seu relato, falando sobre a percepcao do leitor diante
das imagens de morte e sobre a publicacado das mesmas em jornais

“populares”:

[...] eu acho que tem muito uma purgacdo também de [...] sdo jornais pra
classes mais desfavorecidas. ‘Ainda bem que nao fui eu’, né? Acho que
cumpre esse papel, né? Acho que pela quantidade de imagens dessas...e é
estranho também que isso também tenha nos jornais mais populares.

Dessa maneira, a entrevista confirma a suposta sensacao de alivio que o
leitor sentiria ao se deparar com a imagem de morte, da mesma forma como
o E1 citou, e ainda, como observamos anteriormente, no Capitulo 4, nos
relatos de Maffesoli e Kibler-Ross. A E3 comenta também sobre a relacdo da

fotografia de morte e da fotografia em geral:

[...] fotografia de morte e fotografia sdo coisas que sempre se confundiram.
No inicio da fotografia era muito comum as pessoas colocarem um morto,
viajar uma hora dentro de uma carroca pra que esse morto fosse fotografado
e depois voltavam pra enterrar, j& que fotografia ndo era uma coisa tdo
comum, apenas os centros mais desenvolvidos tinham, né? Entdo eu acho que
isso de fotografia e morte sempre teve, mas o habito social de fotografar seus
mortos nunca foi desenvolvido, ndo tem foto nos albuns, de enterro, né? Tem
de nascimento, mas ndo de morte, mas acho que album de familia a gente ja
entra noutro campo, que sao purgados quaisquer momentos nao-felizes do
album de familia. Eu acho que houve um deslocamento, eu acho que hoje as
fotos sdo mais difundidas, as fotos de guerra sempre foram populares na

fotografia, o bizarro sempre foi popular.

O deslocamento da morte para as paginas dos jornais e revistas
poderia, entdo, ser visto como a forma de lidar com a morte na

contemporaneidade. De acordo com a E3, no ato de fotografar, o
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profissional ndo estd envolvido com o objeto em si, e sim com outras
questdes, de ordem técnica. Isso nos remete a prevaléncia da imagem e do
espetdculo sobre o homem, apontada por Wolton (2002a, p. 60), no

Capitulo 5. Segundo a E3, a

...funcéo de fotdgrafo é fotografar, vocé ta 13, a solucdo é essa. Vocé poderia
ndo “ter aceito” esse tipo de trabalho, né? Mas, na medida em que vocé ta
ali, ndo tem o que vocé falar. Acho que é da Susan Sontag uma frase que
‘fotografar é necessariamente tornar o outro objeto’ e é muito curioso que
independe, quem j& fotografou sabe isso, independe o que ta exterior a tua
lente, vocé t& envolvido é...a luz t& boa?...qual é o diafragma que eu vou
usar? [...] Acho que é dificil passar impune por isso, mas quando vocé ta 13 é:
qual é o diafragma, qual a velocidade e funcdo de fotdgrafo é fotografar.

Novamente, percebemos no relato seguinte, a relacdo da imagem da

morte com a questao sexual, como aponta a E3:

...eu acho que a sociedade é muito mais condescendente com as imagens de
cunho sexual do que com as imagens nao sé de violéncia mas com as imagens
da morte. A morte acho que tem...acho que as pessoas ndo ficam tdo a
vontade diante dela.

Como podemos observar, diferente da E2, que considera que as
pessoas ndo reagem tanto as imagens de morte, a E3 acredita que o publico
ndo se sente tdo a vontade diante de tais fotos, e prossegue falando sobre a
questdo da recepcao da imagem como sendo um espelho fiel da realidade.
Pelo relato, a seguir, podemos perceber que E3, j& ndo pensa como E2 e ET,

no que diz respeito a manipulacao das imagens:

...as pessoas ainda ndo conseguem decodificar direito aquilo que elas tao
vendo, daqui a alguns anos pode ser até que essa questao seja irrelevante,
mas nesse momento em que a imagem ainda é atrelada a um estatuto de
verdade, de espelho do real, seria duvidoso vocé fazer uma manipulacdo e
ndo explicitar pro publico que aquela imagem é manipulada [...], mas imagem
hoje em dia é lida ao pé da letra, entdo eu acho que tem uma
responsabilidade com isso.

Para finalizar, a E3 comenta, novamente, sobre Warhol, e relaciona as
imagens de morte da midia aos sites na Internet sobre suicidio, para justificar

a suposta atracao do publico por tais imagens:
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...eu concordo com a idéia do Andy Warhol, no geral te atrai, morte e sexo vai
te atrair, mas eu acho que tem estados também patoldgicos [...]. Vocé vé que
tem imagens de suicidio na Internet, assim, ai eu acho que passa da simples
curiosidade humana pra algum estados particulares da mente, do
sentimentol...], vocé ficar catando isso assim ndo é normal. (risos)

Passaremos, finalmente, a analise das entrevistas feitas com os

reporteres fotograficos.
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Imagens acima do bem e do mal®: entrevistas

...0 Imaginario que opera na construcao das imagens tem
toda chance de ser diferente daquele que opera na
recep¢ao.

Dominique Wolton

Este capitulo destina-se a expor o resultados das entrevistas realizadas
com os fotoégrafos de imprensa (Entrevistados “E4 a E10"”). Explicitamos, a
seguir, as categorias levantadas no discurso dos entrevistados, no que diz

respeito as imagens de morte da midia impressa'®:

7.1
A populacao de baixa renda que desejaria ver imagens de morte "’

O publico de baixa renda é considerado, pelos entrevistados, como
pessoas que desejariam ver imagens violentas na midia. Por viverem em locais
potencialmente perigosos, eles estariam acostumados com imagens de
morte, a ponto de reconhecer nas mesmas, as pessoas com as quais

conviveram no dia-a-dia. Observamos, agora, o relato do E4:

Uma pessoa que mora num lugar... onde a violéncia seja comum, enxerga
aquilo como algo que possa acontecer na casa dela, muitas vezes, aquilo
causa um impacto ao contrario, a pessoa ri: “haha, olha 14, sem cabeca, ih...
ja vi isso acontecer ndo sei aonde...”, entendeu? “ih, um dia 14 na favela
aconteceu isso”, e aquilo ali passa e ela nem lembra mais. As pessoas estao

 Termo encontrado em Paulo Endo (2005, p. 81), para se referir as imagens violentas da
midia.

190 leitor podera observar, neste capitulo, relatos extensos de profissionais, devido ao fato
de tais entrevistas serem ricas em seus contelidos, optamos por ndo privar o leitor de tal
material.

"' Os subtitulos deste capitulo poderdo parecer longos ao leitor, porém tivemos a intencao
de explicitar, de maneira clara, as categorias analisadas, desde o titulo das mesmas.
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acostumadas a sair pra trabalhar, entendeu? ...e pular corpo e chega numa
favela e é normal isso acontecer, entendeu? N&o s6 favela... sendo eu to
sendo preconceituoso, area de violéncia alta, aquilo pra ela é comum, ela ta
cansada de ver aquilo ali, entendeu? Entao, causa menor impacto...

Na opinido do fotégrafo, o leitor se divertiria vendo a imagem de um
cadaver, e logo esqueceria o fato. Além de tal idéia partir de uma suposicao
do profissional, sem qualquer comprovacao de ordem pratica, essa visao
também tende a padronizar e generalizar o individuo que vive em
comunidades carentes, reduzindo-o a um mero espectador que se alimenta
das tragédias diarias. A E7 comenta sobre as imagens violentas exibidas nos
jornais O Povo e Extra, no Rio de Janeiro. Sobre a imagem de morte, ela diz
que “é pra mostrar o sangue, o sangue faz parte, a bala atingindo, o
revélver, a parte que agride no geral, isso é pra ser mostrado, pra isso que o
jornal existe, pra falar com quem quer ver isso.” Essa pessoa que gostaria de
ver isso seria, provavelmente, o individuo de baixa renda. A E7 continua

relatando sobre a populagao que convive com a violéncia:

Eu acho que quem convive com isso absorve dessa maneira, “fulano eu
conheco” e tal, da mesma forma que o classe A vai absorver a Caras, eu acho

7

exatamente isso. E o reflgio das outras classes desse tipo de foto é
justamente porque nado faz parte do cotidiano...

De acordo com a fotografa, portanto, o leitor menos favorecido
absorveria a imagem de morte da mesma forma que o de renda mais alta
absorve a imagem da revista Caras. Ora, seria, entdao, a imagem de um
cadaver em um jornal, o equivalente a coluna social que diverte e distrai o
morador da comunidade carente? Com base em qué se pode afirmar isso?
Além disso, o citado “reflugio das outras classes” propde que a violéncia faca
parte apenas do cotidiano dos menos favorecidos, quando ela permeia todos
0s espacos urbanos de uma grande metropole. Assassinatos, acidentes e
catastrofes em geral ndo acontecem em uma faixa de terra isolada e
delimitada na cidade. A morte por violéncia ndo é um privilégio da periferia.
De acordo com a entrevistada, determinados jornais sao criados, a partir de

jornais mais tradicionais, justamente visando mais liberdade na publicacdo de
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imagens violentas, e a demanda da populacdo justificaria a criacdo de tais

jornais:

Vamos dizer assim, o tipo de foto, e sangue, coisas que choquem [...], isso ai
é com o Extra, que é do mesmo grupo do O Globo, mas... que ja é pra isso
mesmo, pra atingir... .Eu acredito que, se o jornal foi feito é porque tem quem
consuma e normalmente quem sdo essas pessoas? Sa0 pessoas que vivem
nesses lugares onde essas coisas acontecem e isso ja é lugar comum para
essas pessoas, elas vao ver, [...] vocé ta falando de um publico que quer ver
aquilo, e essa prépria linguagem, a maneira que se escreve, o vocabulario que
se escreve no Extra nao é o mesmo que O Globo, apesar de poder ser inclusive
o mesmo jornalista, mas de maneira diferente porque estd falando para
pessoas diferentes. [...] Eu assino o JB e nunca vi sangue na primeira pagina,
entdo existe essa restricdo, [...] vamos dizer assim; e o outro [jornal] ao
contrario, chega perto.

Portanto, conforme aponta a entrevistada, a quantidade de sangue do
jornal varia conforme o perfil do mesmo e o publico ao qual se destina o

veiculo. A E7 continua:

O pessoal que vive essa realidade, o pessoal que mora nas favelas, nas areas
menos favorecidas, eles preferem, e também a parte da populacdo que tem
menos instrucdo, sabe ler, é alfabetizado, mas que tem... é sé isso mesmo...
até o CA,'” quarta série no maximo... que af vai viver esse tipo de coisa, até
porque convive, convive com isso...

Os individuos menos favorecidos e menos instruidos teriam, entao,
preferéncia por imagens violentas. O E8 reforca a percepcao das diferentes

classes sociais, no que diz respeito as imagens de morte:

A fotografia, como meio de comunicacao, ela tem que produzir algum efeito
atrativo, né? Quando ela produz asco ou horror, de um modo geral, ela repele
as pessoas, as pessoas fecham a comporta, ndo olham, ndo véem, mas essa é
uma percepcao que funciona um pouco de forma estratificada: as classes mais
abastadas tém uma atitude muito diferenciada das pessoas de baixa renda,
em relacdo a essa percepcao, a fotografia que choque, que mostre a
brutalidade ou a morte de forma muito explicita, ha uma diferenca muito
grande de percepcdo né? Primeiro porque, bom, nem sei se eu tenho
autoridade para fazer essa colocagdo, eu imagino que as classes mais
abastadas tenham mais o que perder diante do espetaculo da morte né? As
pessoas que ja estdo bastante acostumadas com a violéncia por estarem
sendo alvo dela durante o seu dia-a-dia, acontece com as populagdes

12 Classe de Alfabetizacao.
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faveladas, com as populagdes de baixa renda, elas convivem com muita
naturalidade, infelizmente, né?, com a imagem da morte...

O que o fotégrafo sugere é que a populacdo menos favorecida esteja
habituada as imagens de morte por ndo ter muito que perder na vida.
Novamente, tal comentario demonstra uma visdo reducionista do sujeito
referido. Ja o E9 se refere a questdo do sensacionalismo, como podemos

observar a seguir:

Eu acho que cada classe social tem um cédigo com o qual ela se identifica
com determinado tipo de imagem. Eu acho que existem algumas publicagdes
que sdo mais populares, se é que a gente pode falar assim. A gente pode falar
assim, sabe? E... ttm comunidades e tipos que estdo... que lidam com a
violéncia de uma forma muito mais intensa, de uma forma ndo sé de
absorcado pela midia mas de uma forma cotidiana muito mais intensa do que
outras, assim, sabe? Tém parcelas da sociedade que estdo muito mais
expostas do que outras. Tém parcelas da sociedade que eu acho que é...
consomem esse tipo de imagem muito mais que outras né? Serd que é
sensacionalismo? Eu me pergunto... eu ndo sei se é. Uma vez que existe
publico, que sensacionalismo é esse, assim, sabe?

A justificativa da demanda do publico parece servir ao interesse dos
entrevistados. A compra do jornal justifica a venda. A compra do veiculo, por
si sO, seria sinbnimo da aprovacdo do conteddo do jornal ou revista. Porém,
o leitor compra o material por uma série de razbes e nao, necessariamente,

por sentir interesse em imagens violentas. O E9 continua o relato:

Existem veiculos de comunicacdo que tém o perfil ligado muito mais a
realidade, a violéncia, aos fatos do cotidiano, da periferia e ai, enfim, tém
varios jornais assim, mais populares. Nesses jornais eu nao vejo problema, eu
acho até que eles cumprem uma funcédo que é lidar também com a realidade
das pessoas assim, sabe? A gente vive no Rio de Janeiro e eu acho que isso
tem que ser mostrado, agora, compra o jornal pra ver isso quem quer, né?

Como ja dissemos, o argumento “compra quem quer” se mostra
insuficiente, quando percebemos que qualquer pessoa tem contato com as
imagens, ao passar por uma banca de jornal. O viver em uma cidade como o
Rio de Janeiro é utilizado como justificativa para a publicagdo de tais
Imagens, a violéncia “deve ser” mostrada. O dever de tal exibicdo se torna

uma fungdo ou obrigacdo dos meios de Comunicacdo. Ela pode nao ser
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considerada efetivamente competente se ndo mostrar a violéncia tal como ela

é. O E10 comenta sobre os moradores de comunidades carentes:

Eles estdo acostumados com a violéncia, acostumados... eles dormem, né?,
quando conseguem dormir, e acordam com a violéncia. Entdo, o que
acontece hoje, quando acontece alguma coisa...” p6... € morro...”. [...] Acho
que ninguém gostaria de chegar em casa e nao conseguir dormir por causa de
um tiroteio é... mas, infelizmente, isso foi o que sobrou pra eles, e é isso ai,
esses estdo mais acostumados com a violéncia.

7.2
O discurso sobre a indiferenca das classes média e alta

As imagens de morte da midia impressa sao consideradas distantes da
classe média e alta, de acordo com os entrevistados. Para esses, tais classes
encaram as imagens de cadaveres como sendo algo que nao pertenceria a
sua realidade, portanto, essas fotografias ndo despertariam o interesse do
publico referido. O discurso dos entrevistados parece contraditério, pois,
nele, ora as classes mais favorecidas sentem-se longe e indiferentes as

imagens de morte, ora sentem nojo das mesmas. Observemos o relato do E4:

...al vocé chega numa banca de jornal do alto Leblon e isso é um horror, a
pessoa vai olhar aquilo ali e “ai meu Deus, que absurdo, nado sei o que”, mas
também se mantém longe daquilo “ah isso é uma coisa que ndo acontece na
minha realidade, isso € 1a deles”.

Porém, sabemos que a violéncia ndo é restrita a locais especificos de
uma cidade grande, embora possa haver maior incidéncia em determinadas
regides. O E6 relata: “Eu nao acredito que uma classe mais esclarecida teria
muito interesse sobre esse tipo de imagem diariamente dentro da sua casa.”
Uma classe menos favorecida teria interesse em ter este material em sua
casa? Ja a E7 comenta que, “quando a classe A vé esse tipo de coisa, ela tem
um certo nojo, se esquiva, nao quer saber, porque nao acontece ali, de baixo
do olho dela. O E10 reforca:

eu acho que percebe uma matéria dessas, na televisdao ou nos jornais, e af
ficam dizendo o seguinte: “ah, ndo ..aconteceu..” Tem aquela
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percepgao...”ah, ndo vai acontecer comigo”, entendeu? As pessoas dizem
“p&”, tem muito isso, “pd, aconteceu 13, ndo aqui”.

A morte que ocorre longe afetaria menos o leitor, segundo tal
concepcao. A morte que nao interessaria a essas classes seria aquela ocorrida
nos lugares que Zygmunt Bauman (2001, p.122) chamou de lugares vazios,
“lugares em que nao se entra e onde se sentiria perdido e vulneravel”. Seria a
morte vazia de significado por ndo se tratar de uma realidade préxima. Ainda
assim, nada indica que tais imagens de morte afetem menos os leitores de
classes mais favorecidas. Nao ha comprovacdo de que este leitor sofra menos
e se afete menos do que os outros. O E4 ressalta que poderia ser um
preconceito considerar que existe uma classe especifica que se afetaria mais
com as imagens de morte. Ele relata que “desde a classe A até um cara de
um nivel social mais baixo, pode odiar ver aquilo como pode, sabe?, sentir
algum tipo de prazer.” O E5 também concorda com a visao de que nao

existe diferenca entre as percepcoes das classes:

Acho que no fundo é mais ou menos a mesma coisa, né?, a sensacdo é uma
coisa s, é uma coisa da nossa cultura ocidental, o cara vé aquilo, seja rico ou
pobre, o classe média... ou vai dar uma reagao de repulsdo ou vai dar um
prazer pra ele qualquer ou ele vai querer se interessar e ler e querer saber mais
sobre aquilo por causa daquela foto chocante, de morte...

7.3
A percepcao de um publico que ora aprova as imagens, ora condena

Os entrevistados comentaram sobre a questdo da aprovacdo do
publico, mostrando-se atentos a forma como este reage diante da publicacao
de imagens violentas, através de contatos feitos com a redacao do jornal ou

revista. O E5 fala sobre a relacdo do fotdgrafo com o editor:

Eu sempre tentava tirar as fotos chocantes dos mortos, eu brigava com o
editor, muitas vezes, o jornalista, “tem que botar”, “ndo, ndo quero botar,
vamos botar uma foto menos ruim da situacdo e, de repente, dentro da
matéria a gente da essa foto menorzinha pra coisa ndo chocar, mas é bem
complicado, porque para alguns editores tem que chocar o0 maximo possivel,
[...] é um didlogo eterno ai, a sociedade, os leitores, os telefonemas pra
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redacdo. De acordo com o que vocé publica, vocé vai ter uma chuva de
reclamacdes ou uma chuva de aprovacoes...

Segundo o relato, entao, existem momentos em que as intengdes do
fotografo e do editor entram em conflito, no que diz respeito a escolha da
imagem e o local de publicacdo. Em alguns casos, os profissionais da redacao
esperam um tipo de reacdo do leitor e recebem criticas ou elogios nao

esperados, sobre determinada foto. O E6 cita um exemplo:

Ja teve (sic) situagdes que, na época em que eu trabalhava no jornal, recebia
carta reclamando. A gente publicou uma vez uma foto de... foram dois
soldados israelenses pendurados mortos, teve uma critica muito grande e
forte. E, por outro lado, a gente publicou uma foto do atentado nos trens de
Madri e a foto original aparecia um pedaco de uma perna e a editoria da
primeira pagina resolveu limitar a foto, a perna. Foi uma manipulacdo de foto
e ai, pelo outro lado, estava errado, nao deveria ter sido feito isso, entdo teve
(sic) as duas coisas.

De acordo com o fotdgrafo, o publico reage de maneira diversa diante
de cada foto, portanto tal reagcdo, no que diz respeito a tendéncia do leitor
de criticar ou nao imagens violentas, pode ser considerada relativa. Para cada
foto, uma reacdo diferente. O leitor pode se chocar com imagens cruas e
reais de mortos, mas também pode reagir ao saber que tal imagem vista foi
alterada para causar menos impacto. O consumidor compra o veiculo
acreditando ver imagens reais de acontecimentos e podera se sentir traido ao
se deparar com uma imagem manipulada. Ja o E10 relata que o publico
costuma reclamar de imagens consideradas chocantes, que envolvam
criancas, mas diz que, de maneira geral, as imagens sao bem recebidas pela

populacao:

...com algumas pessoas que a gente tem contato e tal e conversa, é bem
aceito esse lance de vocé ndo botar uma imagem... tém algumas vezes, tém
fotos que ndo tem jeito, tem que sair aquela e tal e as pessoas as vezes
reclamam e ligam... "pd...a imagem é muito forte", crianca e tal e é por af,
pelo o que eu tenho observado acho que esta sendo bem aceito.
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7.4
Justificativas para a publicacao: “O publico gosta de ver”, “é
fotojornalismo”

Os fotégrafos utilizam algumas justificativas para legitimar a publicacao
das imagens relacionadas a morte. A demanda do publico é freqlientemente
referida, na opinido dos repdrteres fotograficos. Esses afirmam que se tais
imagens sao publicadas, isso ocorre, simplesmente, porque existe um publico
que consome este material. Para eles, o publico deseja tais imagens, assim
ndo haveria problemas nem conflitos nessas publicacdes, por se tratar de
fotojornalismo. O valor da fotografia como documento é a constatagdo da
dura realidade e colocaria a imagem em um patamar acima de qualquer

suspeita. Por sua vez, o Entrevistado 4 relata:

...eu acho que a coisa deve estar contextualizada. Eu ndo gosto da publicacdo
simples pra causar impacto, vender jornal, parar as pessoas que estao indo
pro trabalho pra ver alguém sem cabeca, acho idiota, mas é ...quando tem
um por qué eu acho que aquela foto tinha que estar ali, entendeu? Comprova
a violéncia do ato, mas casos isolados eu nao vejo motivo, eu acho que o
principal ponto é td contextualizado, ter um por qué daquilo estar ali, ta?

A importancia da foto ser contextualizada foi citada quando falamos a
respeito do estatuto da imagem, referido por Wolton (2003b, p. 42). Assim,
de acordo com o E4, desde que exista uma boa razao para a fotografia estar
presente em determinada localizacao do jornal ou revista, nao ocorreriam
problemas na publicacdo ou maiores questionamentos. Ora, se a aprovacao
da imagem se torna relativa as razdes que justificam sua presenca na pagina
do veiculo, qualquer boa razdo justificaria uma fotografia, qualquer
argumento inteligente legitimaria a publicacdo da foto. O E4 relata que “se
tem vendendo, tem quem compre”, porém a compra do veiculo nao se da,
necessariamente, como dissemos, por causa de uma suposta atracao do
publico a determinadas imagens. O E5 também menciona que o publico

deseja ver a morte e cita um exemplo:

J& aconteceu com um rapaz que eu conheci, ha muitos anos atras (sic), a avo
dele tinha falecido e ele mal soube que a avé tinha falecido, ndo sabia nem do
qué ela tinha falecido e ele acordou de manhéa e deu de cara com O Povo e a
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avo dele na primeira pagina do O Povo, atropelada por um &nibus em Ramos,
na Zona Norte e ndo contaram pra ele, porque era uma coisa muito tragica,
era uma senhora muito velhinha. Ela tinha vindo do supermercado e
atravessou o Onibus, avancou o sinal, ndo sei como foi, e matou ela, e o
fotégrafo do O Povo chegou logo depois e fotografou ela, aquela cena
grotesca de sangue pra todo o lado, e deu de cara com a avd, um negocio
muito triste, eu gostaria muito de mudar essa posicao dos jornais se eu
pudesse, contribuir para que isso ndo aconteca mais, mas eu acho que o
publico quer ver, vende jornal, vende mais jornal morte, futebol, corrupcao,
né?

Através do relato de E5, podemos perceber uma postura mais critica
sobre as publicacbes, um desejo de mudar a forma como esse processo

ocorre e um sentimento de impoténcia diante disso. O profissional continua:

...a pessoa tem certo prazer em ver a morte ou de estar fora dela né? Porque
vocé estd vendo, mas esta fora, né?, é uma divisdo do sujeito que ta vendo
pro sujeito que morreu né? E essa visdo que eu tenho, é muito assim, o gosto
que as pessoas tém pela morte em si, por ver, quando tem um acidente todo
mundo para pra olhar, a pessoa de certa forma se sente bem por nédo ser ela,
e por outro lado ela se choca, talvez o chocante quebre a rotina né? Também
tem uma coisa de quebrar a rotina das pessoas e... mas, no geral, eu acho
lamentavel que a midia continue explorando isso...

O depoimento do fotégrafo nos remete ao comentdrio, ja citado
anteriormente, no qual Maffesoli (2003. p.18) diz que o leitor vé a noticia de
morte e sente-se aliviado por ndo ser o morto. No entanto, encarar as
noticias sobre mortes como atraentes e dizer que estas quebram a rotina,
seria uma maneira simplificada de tratar um assunto complexo. Sontag

(2003, p. 92) comenta que

dizer que a realidade se transforma num espetdculo é um provincianismo
assombroso [...] Supde que todos sejam espectadores. De modo impertinente
e sem seriedade, sugere que nao existe sofrimento verdadeiro no mundo.

O Entrevistado 8 concorda com o relato do E5:

Essa coisa da dor dos outros tem tudo a ver com o atrativo que as pessoas
tem..."”ah, ainda bem que foi com ele”, “ah, ainda bem que néo foi perto da
minha casa”. H4 uma certa, nao sei, talvez seja um bem-estar do contraste
[...] , é a coisa do estar experimentando a morte paulatinamente em doses
homeopaticas. Quando eu vejo uma foto da brutalidade de alguém que nao
sou eu...”ah, eu estou 6timo, estou aqui no meu cantinho, com meu whisky.
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Novamente, este comentario sugere, como afirma acima Sontag (2003,
p.92), que todos sao espectadores, assistindo a televisdo ou lendo as noticias
como se a vida ndo passasse de um filme. Embora, como vimos em Maffesoli
(2003, p.17), a Comunicacdo possa divertir as pessoas, os conteddos das
noticias ndo sdo vazios de significados. Acima do divertimento esta a
responsabilidade social que permeia o jornalismo, acima da técnica esta o ser
humano, conforme vimos em Wolton (2005, p.12). Prosseguimos com o

relato do E8:

Que existe esse consumo de imagens brutais, existe. E a explicacdo nao sei se
seria, “melhor que seja com ele do que comigo” né? Uma certa catarse... uma
certa “ainda bem que ndo foi comigo”. Eu posso explicar assim, né... que
prazer um cara pode ter em ver um corpo mutilado e tal? ...

O publico parece bastante aliviado, de acordo com os relatos citados.
Um publico tranquilo, que permaneceria em casa, gozando das vantagens de
estar longe dos locais e situacdes, onde os acontecimentos tragicos poderiam
acontecer. Uma populacao, naturalmente, interessada na violéncia,
massificada, generalizada e anénima, que nutre gostos suspeitos, como

observamos no relato de E5, ao falar sobre o interesse em imagens de morte:

No fundo, o interesse do publico por isso é generalizado, como o interesse
por programas de televisdo de violéncia, Linhas Diretas (sic) da vida, também é
generalizado, tem gente de todas as classes sociais que gostam de ver aquilo,
tem um certo prazer ou qualquer coisa psicoldgica a...

Com relacdo ao programa citado (Linha Direta da Rede Globo), é
necessario lembrar que nao se pode considerar o interesse em tal programa
como algo generalizado, pois existem espectadores que possuem uma visao
critica e evitam tais programas. O E5 fala sobre a questdo da demanda do

publico:

O que veio primeiro? A morte na comunicacdo ou o publico da morte na
comunicacdo? O que chegou primeiro? Quero dizer, a partir do momento em
que surgiu um jornal que publicou isso, teve um respaldo, alguém estava afim
de ver e queria ver aquilo e comecou a ser insistentemente publicado até o
ponto em que chegou. Ha algumas décadas atras (sic), especializado nisso, O
Dia foi assim aqui no Rio, durante muito tempo, era o famoso “espreme, sai
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sangue”. (...) Tem O Povo que ainda publica isso, se vocé abrir O Globo, vocé
vé com certa freqUéncia fotos bem chocantes de mortos, entdo a Unica
explicacao é: o publico gosta de ver...

Nesse sentido, vale relembrar também a opinidao do E7. Ele acredita
que, se o jornal existe, é porque tem quem consuma. J& o E9 questiona o
sensacionalismo, dizendo que o interesse do leitor justifica a forma como os
acontecimentos sao transmitidos. O E9 também reforca essa idéia,
afirmando: “Vocé ndo precisa consumir, se vocé nao quiser, sabe? Nesse
sentido, eu acho valido, sabe, eu acho que se existe publico, tem que ter
uma demanda, entendeu? N&o sou contra. Nem um pouco.” A justificativa
de “ser fotojornalismo” é encontrada nos discursos dos E6, E7 e E10.
Observemos o relato do Entrevistado 6, sobre a publicacao de imagens de

morte:

Eu ndo vejo problema nenhum, é fotojornalismo, faz parte do evento, da
situacdo, as vezes da historia, tem que ser retratado, é claro que na medida da
necessidade e ndo no sentido como alguns jornais fazem, tipo O Povo, outros
jornais bem populares, realmente uma banalizacao total e agressao até, né?,
um corpo sem cabeca e coisas desse tipo, eu sou totalmente contra.

Contudo, é necessario refletir sobre quais seriam os critérios dessa
necessidade, quem decidiria quando uma imagem de morte deve ser
publicada? Essa decisdo seria baseada em que? Na imagem que é veiculada,
e quando termina o valor informativo e comeca a banalizacdo? Os critérios
sobre esses limites ainda nos parecem um tanto elasticos. E, quando a morte
é banalizada, isso ocorre com base no juizo de quem? Onde termina a

informacdo e comecga a agressao e o desrespeito ao leitor?

A esse respeito, a Entrevistada 7 comenta sobre a importancia, no
momento de produzir a foto, de “deixar o indicio de que tem gente ali e que
isso acontece com qualquer um que esteja vendo aquilo. Aquilo é da vida,
fotojornalismo é isso, é fotografar os momentos da vida, bons e maus.”
Porém, sao fatos isolados e distantes: o desejo do fotdégrafo de registrar e
mostrar a vida como ela é, e o desejo do leitor de ter contato com isso. O

Entrevistado 10 segue a mesma linha de raciocinio da E7:


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0510396/CA


PUC-RiIo - Certificacé@o Digital N° 0510396/CA

108

Tém imagens que nao tem jeito, ndo da pra nao publicar, afinal de contas, é
fotojornalismo, isso que eu te falei, de, de repente, vocé mostrar a violéncia,
mas de uma outra forma tudo bem, mas tém situagdes que ndo da pra vocé
fazer, entendeu?

Os fotégrafos entrevistados possuem a preocupacdo em mostrar o
acontecimento de uma maneira que nao agrida o leitor, como veremos mais
adiante, mas admitem que existem casos em que a cena precisa ser mostrada
da maneira mais clara e direta, como o E10 relata, sobre um acidente
automobilistico que fotografou: “Esse exemplo que eu citei da batida, né? do
acidente [...], ndo tinha como mostrar aquela crueldade de outra forma sem

mostrar os corpos, entendeu?”, e continua:

Tudo é questdo de momento né? Vocé chega num local e, as vezes, vocé tem
poucos segundos para fazer uma foto, é aquela histéria, vocé tem que fazer a
foto, depois que vocé fez a tua (sic) foto e tiver um tempo, vocé vai procurar
outros angulos, vai procurar uma luz melhor, porque é aquela coisa, ndés
somos fotojornalismo.

Para finalizar, o entrevistado fala sobre a experiéncia de fotografar
cadaveres, diz ele: “Nao gosto de fazer, eu faco porque eu acho o seguinte:
[...] eu faco porque eu gosto de fotografar”. O desejo de fotografar estaria
acima do objeto representado, a supremacia do registro fotografico nao
dependeria do que estd do outro lado da lente. Nesse ponto, o repérter
fotogréfico se assemelha aquele que faz a fotografia como arte: hd uma
desvalorizacao do objeto, e também do publico que ird consumir a imagem.
O que importa é o ato de fotografar. Nesse aspecto, Wolton (2003b, p.42)
sinaliza que “entre a intencdo dos autores e a dos receptores ndo operam
somente os diferentes sistemas de interpretacdo, de codificacdo e de selecao,
mas igualmente todos os imaginarios”. Mas sobre as imagens de morte, o
imaginario do produtor da imagem corre o risco de ser bastante diferente

daquele que recebe e absorve a fotografia.
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7.5
O dificil momento de registrar uma morte ou cena violenta

As vivéncias singulares, no momento de fotografar um cadaver,
emergem na fala dos entrevistados. As situacoes memorizadas sao trazidas a
tona. As sensagdes de medo, nojo, terror e indiferenca surgem nos relatos.
Nos exemplos relembrados pelos fotégrafos, notamos o ser humano por tras
da lente, em toda a sua singularidade e - por que ndo? — fragilidade. Sontag
(2003, p. 52) ressalta que “captar uma morte no momento em que ocorre e
embalsama-la para sempre é algo que sé as cameras podem fazer”. Com
relacdo ao fotégrafo, o Entrevistado 8 ressalta que “o relato verbal, escrito ou
visual é sempre um relato de quem viu, esse quem envolve sempre a sua

subjetividade”. O profissional relembra:

E uma coisa... é um troco terrivel... as vivencias assim s&o...inesqueciveis, e
nao tem nada a ver...esse que é o grande problema, a imagem impressa, ela
tem uma assepsia, o jornal ndo contamina vocé, como é que vocé vai botar o
cheiro que vocé teve 13?... o horror de estar ali?... as moscas...as pessoas
sofrendo...

Ainda assim, o jornal pode nao contaminar como a pessoa que
presenciou a cena, mas contamina de outras maneiras: as imagens violentas
sao memorizadas pelo publico, elas permanecem no imaginario depois que a
noticia se tornou ultrapassada e outras surgiram em seu lugar. O E8 comenta

sobre 0 glamour da imagem e relata uma situagao de risco que vivenciou:

A grande questao é que a imagem, ela tem um glamour que é terrivel. O
glamour que a imagem propde € um... € a chance de vocé estar proximo
daquilo que esta longe [...], vocé fica ali ou assistindo um filme violento ou
vendo jornais ou revistas, onde a violéncia real ocorre, vé as pessoas mortas ali
e tal e, no entanto, eu digo glamour porque... .glamour talvez nao seja a
palavra correta, a palavra talvez fosse um atrativo, né?... criado por vocé estar
sem nenhum risco de passar por aquilo vendo aquilo...e...mas na hora em que
as coisas comecam a ficar efetivamente pretas pra vocé, por exemplo, pra
mim j& aconteceu de eu estar vivendo uma situacdo juntamente brutal e tudo
parecia tdo esquisito porque nao correspondia a nada do que eu ja tivesse
assistido, nada... a sensacdo primeiro que era..o barulho dos tiros
totalmente... parecia uma pipoquinha “pd pa pa”, uma coisa, nao tinha
nenhum clima...havia uma certa queixa da minha parte, “cadé a beleza dessa
cena?” e a percepcao do ridiculo que é morrer daquela forma, vocé ali, num
lugar que vocé nao precisava estar... Comeca um tiroteio, vocé ali no meio das
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balas e isso é terrivel porque as imagens de violéncia funcionam quase como
um atrativo, né?... e, na verdade, a cena real é totalmente...ndo tem nada a
ver com aquilo que vocé viu na midia, nem com aquele som maravilhoso,
aquelas tonalidades orquestrais que botam... aquela coisa que vocé fica
achando “nossa, que emocao”, né?... “o bandido matou o mocinho, ndo sei o
qgue”...aquela correria de automodvel, metralhadora...os sons sao totalmente
outros, ¢ ridiculo...vocé se sente estupido, “vou morrer aqui feito um
idiota”...hd uma defasagem entre a realidade e aquilo que a midia mostra...

O interessante relato, a riqueza do imaginario do fotégrafo aponta para
o risco da pratica de registrar eventos violentos. Muitas vezes, a preocupacao
em captar o instante se sobressai ao cuidado com a prépria seguranca: o
fotégrafo deseja conseguir tal foto e ser reconhecido por isso, inclusive, pelo
risco ao qual se submeteu. Porém, como podemos observar no depoimento,
0 gosto pela aventura acaba diante da ameaca real de morte ou perigo para

o fotégrafo. O E10 comenta sobre a funcdo do fotdgrafo:

... N0 momento vocé faz tudo, a nossa funcao é estar ali, vocé tem que fazer
tudo, mas af depois com calma na hora da edicdo, ai vocé escolhe a que
melhor encaixa tanto na matéria como no assunto em termos de...af entra a
parte visual, entra tudo...

Sobre a relacdo do fotdégrafo com o momento a ser retratado, Lima
(1989, p.19) ressalta que “é numa fracdo de segundo que o reporter
fotografico tem que reconhecer o significado do fato e organizar de forma
rigorosa os elementos percebidos visualmente que exprimem esse fato.” Com
relacdo ao risco ao qual o profissional é submetido, o E5 afirma, de maneira

bem-humorada, que o fotégrafo:

...vai chegar antes no local do acidente ou do assassinato e naquele momento
o fotdgrafo tem que decidir rdpido como ele vai fazer aquilo, porque daqui a
pouco vai chegar a pericia e ele ndo vai mais poder trabalhar ou a policia vai
isolar a area, ou uma coisa assim; ou o transito é muito perigoso e ele ndo
pode dar bobeira ali, porque, de repente, um carro pode estar atropelando
ele, o morto, o carro do jornal (risos)...

Para finalizar, o E4 e a E7 relembram situacdes vivenciadas. O E4 fala
sobre o registro de acontecimentos que ocorrem perto do profissional, que

ele deve aproveitar:


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0510396/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0510396/CA

111

J& fotografei...um acidente que teve...ndo vou lembrar...em 99...um mega
acidente de trem, dois trens bateram de frente na zona norte e era muito
préximo de onde eu morava, entdo, assim eu ouvi o estrondo e fui a primeira
pessoa a chegar. Eu cheguei na retirada das pessoas, ferragens, aquela coisa
toda entédo, j& produzindo, mas foi uma coisa muito mais... eu tenho uma
visdo muito mais humanista. Odeio essa coisa sensacionalista, entdo, eu ndo
tava ali pra pegar o maquinista pendurado no ferro. Fiz a foto, na hora vocé
faz a foto mas depois ela fica no rolo, ndo tinha o menor interesse naquele
tipo de imagem, mas ja fiz...

E interessante observar a preocupacao em tirar o maximo do momento,
fotografar tudo o que for possivel para, sé depois, pensar sobre a utilidade
real da fotografia produzida. Se trata da percepcdo de uma realidade que
ndo volta mais, das chances que o reporter fotografico possui para tirar a
foto. A Entrevistada 7 comenta, em seu depoimento, sobre a capacidade do
profissional de fotografar qualquer tema, relembrando uma situacao vivida e

as emocoes sentidas:

Ja fui fotografar chacina e ja cheguei perto disso, foi cortada a orelha... estava
a familia inteira... na crianca cortaram a orelha e amarraram um barbante, eu,
embora ndo seja o meu trabalho, eu ndo faco isso diariamente mas,
eventualmente, eu posso vir a fazer, sou freela, o que me chamarem eu vou,
entdo o que eu fiz? Eu fiz detalhes, cheguei perto mesmo pra mostrar que ali
ndo tinha [a orelha], que a mao estava amarrada, né? Coisas que, na hora em
que vocé esta fazendo, na verdade parece que vocé nao é um ser humano,
vocé s6 é olho... porque as emogdes...elas desaparecem...

E interessante observar que, entre as opcoes de formas para registrar a
cena, a fotdgrafa optou pelo close, registrando de perto a imagem da
crianca sem orelha. O paradoxo da situacao € que, abalada pela cena, a
fotégrafa se transforma em apenas olho, e querendo se afastar da violéncia,
aproxima ainda mais a lente. Lima (1989, p. 37) observa que “o fotégrafo
também ndo pode ser um espectador passivo nem se envolver
emocionalmente com o acontecimento”. Porém, a busca desse equilibrio
parece facil em teoria, mas dificil de ser aplicada no momento em que cenas

chocantes acontecem diante dos olhos do fotégrafo.
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7.6
Para cada tipo de jornal, uma foto diferente

Os reporteres fotograficos entrevistados contam que costumam fazer
uma imagem diferente para cada jornal. Antes de fotografar, consideram o
perfil do veiculo e a possibilidade do tipo de imagem ser aprovada ou nao
pelos editores de fotografia dos jornais. Sobre o perfil dos jornais, o E5

relata:

Dependendo do publico em que ele ta inserido, trabalhei num jornal que era
de classes C e D, agora ta tentando atingir classes A e B, mas vai ser dificil, vai
ter que mudar muita coisa, mas nesse publico, classe C e D, a forma como
eles exibem a fotografia da violéncia como um todo é muito diferente da
forma como o jornal O Globo que é classe A e B, que nao é tdo “espreme, sai
sangue”, mas ainda assim, de vez em quando, tem |4 a sua foto chocante,
que (sic) eles tém um gosto por isso e o publico gosta de ver, entdo eles tém

que vender o jornal.

A fotografa E7 relata que determinadas fotos mais violentas sao
destinadas a jornais considerados mais populares. Quando a foto é destinada
para esse tipo de jornal, o profissional faz, propositalmente, uma imagem

mais aproximada do objeto a ser fotografado, vejamos o relato:

No O Globo, vocé, ndo é que vocé tenha uma coisa assim “faca assim, faga
assado”, mas vocé ja sabe..um acidente com... a ndo ser que seja com
catastrofe, assim, Onibus que estava voltando de Sdo Paulo tombou, isso ai
ndo, isso al vai sair mas nunca vocé vai fotografar aquela pessoa toda
esquartejada, toda arrebentada, ndo, isso vai pro O Extra, no Extra vocé vai
chegar perto e vai fazer...

Assim, o perfil do jornal direciona o tipo de imagem a ser feita, ou seja,
a linha seguida pelas editorias e pelos proprietarios dos veiculos acaba por
ditar as normas de publicacdo. O profissional, no momento em comeca a
trabalhar em determinado meio de comunicacao, ele ja tem conhecimento

prévio de tais regras. O E8 reforca essa idéia:

Acontece muito claramente dos jornais populares mostrarem cenas de
violéncia, de corpos decepados, pedacos de corpos, coisas, assim, bem
terriveis e venderem muito bem por isso. Agora, os jornais ditos de elite, né?,
costumavam, no passado, evitar esse tipo de publicacdo, né?, por esse efeito,
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eu imagino que seja por esse efeito, de repelir o leitor, o leitor ndo suporta a
visao...

Vale, aqui, indagar a razao pela qual apenas o leitor dos jornais de elite
nao suportaria a visao de tais corpos decepados. O leitor dos outros tipos de
jornais suportaria e ndo se sentiria repelido diante dessas imagens? O

Entrevistado 9 relata que

se vocé vai fazer uma foto pro O Povo, vocé vai fazer o close na bala l&
estourando a cabeca do cara, se vocé vai fazer uma foto para O Globo vocé
vai fazer uma coisa com uma porta meio entreaberta, s6 com um pé
aparecendo.

Por que motivo o leitor do O Globo seria poupado das imagens mais
violentas, e o leitor do O Povo ndo? Dizendo de outra forma, por que o leitor
do O Povo mereceria o “privilégio” de se deparar com a imagem mais crua e
violenta? Ou ainda: por que o leitor do O Povo nao deve ser poupado, como
o do O Globo? Considera-se, como vimos, que o publico menos favorecido
estd mais acostumado a violéncia, na opinido do profissional entrevistado.
Partindo desse pressuposto, qual seria a razao de expor um leitor, que ja
convive com a violéncia freqlente, a imagens ainda mais chocantes? Que
l6gica estd envolvida nisso? Tornar a rotina do individuo, ja imerso em um
estado permanente de ansiedade, ainda mais angustiante? E fundamental

avaliar a funcdo que o os jornalistas desempenham neste processo. O

Entrevistado 10 relata:

Dependendo do assunto que os jornais publicam, mas cada um mostra de
uma maneira diferente né? Uns sdo mais sutis, outros mostram o mesmo
assunto, mas de uma outra maneira. [...] Cada profissional tem a sua maneira
de pensar, de agir entendeu? Eu acho que, ele sabe a linha do seu...sabe que
o jornal que ele trabalha ndo publica determinadas fotos...

O reporter fotografico ressalta, portanto, a singularidade de cada
profissional, no momento de produzir uma foto. Sobre a forma com a qual a

morte é registrada, o Entrevistado 4 conta:
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Eu acho que isso daf vai da sensibilidade de quem td fotografando, uma
pessoa que ela é..tem um..tem uma frase do Zé Medeiros, que é um
fotégrafo famoso da revista Cruzeiro (...), que ele dizia que a gente é...
"fotografamos o que vemos e o que vemos depende de quem somos.” Entéo,
se Vocé pega um cara que € sensacionalista entendeu? Que ndo ta
preocupado com aquela pessoa que ta ali, ou com aquele corpo que ta ali, o
cara quer fazer o sensacionalismo, ele chega a dois centimetros do buraco da
bala e faz a foto, com um buraco deste tamanho, enorme.

Dessa forma, conforme esse depoimento, partiria da sensibilidade do
fotografo, e ndo do perfil do jornal, a escolha de optar por uma foto mais
realista e chocante, de morte, ou uma foto mais indireta e amena. Mesmo
que os diferentes tipos de jornais mostrem imagens de morte distintas,
podemos observar, ainda, que, dentro de um jornal, a importancia do morto
também culmina em um tratamento diferenciado, como veremos, a seguir,

no depoimento do E5.

7.6.1
Para cada tipo de morto, uma abordagem diferente

Embora nao seja considerada uma categoria nesta analise, por ter sido
citada apenas por um fotégrafo, vale ressaltar aqui uma percepcao
importante, relatada pelo Entrevistado 5: a morte de um individuo
considerado importante pela midia é noticiada de maneira diferente com
relacdo a morte de um desconhecido. Passemos ao relato de E5, que fala

sobre a noticia de morte destinada a capa dos jornais e revistas:

Vai depender, basicamente, de que morte foi, circunstdncia da morte e
personagem da morte, é o que vai determinar se ela vai parar na primeira
pagina ou se ela vai parar num 3x4 |4 dentro do jornal ou também, tipo, ah,
traficante desconhecido, gerente de uma boca de fumo de um morro
pequenininho, foi encontrado morto numa vala...no maximo vdo dar um
tijolinho, provavelmente sem foto disso. Agora, o traficante fulano de tal,
famoso, foi encontrado, responsavel pela morte do jornalista ndo sei quem 13,
por exemplo, o caso do Tim Lopes, né, esse cara vai ter uma mega exposicao
se ele aparecer morto, se ele aparecer morto vai ser estampado deste
tamanho na primeira pagina do jornal, a sociedade criou, né?, a midia criou
na sociedade, na verdade, toda uma ojeriza aquele cara, aquele sujeito,
inimigo do publico nimero um, entdo, claro que a morte dele vai ser muito
bem estampada, assim como, por exemplo, se for a morte de um civil, como
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foi, um exemplo cldssico, eu acho, uma menina que foi assassinada aqui em
Laranjeiras, acho que ha uns 7, 8 anos atras (sic), ela...uma menina de classe
média-alta, bem rica, estava num carro parada num sinal em Laranjeiras, na
saida do Santa Barbara, o cara parou com um fuzil pra tomar o carro dela, ela
tava com o carro engrenado, levou um susto, tirou o pé da embreagem, o
carro deu um tranco o cara atirou e matou ela na hora. Se essa menina
tivesse, talvez, no banco dirigindo, sei 1a, numa Kombi velha carregada de
frutas de uma feira, serd que ela estaria na primeira pagina do jornal? Eu
tenho quase certeza que ndo, uma menina, filha de classe alta, eu tinha
informacdes, na época eu conhecia pessoas que conheciam a familia dela e
era uma familia bem rica e hoje ela tem uma estatua em homenagem a ela na
praca. Se essa menina, digamos, fosse uma motorista de uma Kombi, que
trabalha pro supermercado vendendo fruta, distribuindo fruta, ndo estaria em
lugar nenhum, muito menos teria uma estatua, entao, é muito o peso social
que aquela pessoa tem, a pessoa vira um personagem quando ela morre, né?

O relato de E5, embora longo, aponta para o tratamento diferenciado
da midia, conforme a importancia social da vitima. O morto desconhecido
ndo parece digno de uma imagem no jornal, o morto célebre é floreado de
simbolismos. O morto anénimo é noticiado na proporcao do interesse do
veiculo de comunicacao, se servir aos interesses do jornal ou revista, ele,
certamente, aparecerd. Como foi dito, a midia se utiliza dos mortos
anonimos quando deseja transmitir mensagens especificas, como protestos
sobre a falta de policiamento nas grandes cidades, problemas no transito,
jovens que dirigem ap6s o consumo de bebidas alcodlicas. A morte por
acidentes, assassinatos, por violéncia urbana rende a midia e a figura de uma
vitima pode se desdobrar em diversos temas a serem noticiados. O E5

continua o seu relato:

Vocé vé que, quando algum figurdo sofre uma violéncia, Pedro Bial quase
morreu na Niemeyer, né?, o cara atirou e a arma engasgou, quer dizer, se
fosse eu, se fosse a mesma coisa, eu ia parar na delegacia, dar queixa e ia ficar
por isso mesmo. Mas ele é o Pedro Bial, né? O cara repérter, jornalista
famoso, Big Brother, sei 1a, claro, ele foi pra primeira pagina dos jornais,
“Pedro Bial sofre assalto e ndo morre porque a arma nado disparou”, se ele
morresse, com certeza, ele ganharia, sei |4, teria praca Pedro Bial, aeroporto
Pedro Bial, ndo sei o que Pedro Bial, ia virar imediatamente um simbolo da
luta contra a violéncia (risos), é basicamente isso.

Sobre a importancia do morto, Rodrigues (1983, p.20) aponta que “a
efervescéncia ritual provocada por uma morte varia de acordo com a

importancia social do defunto”. O autor diz ainda que “seria muito ingénuo
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supor que a desigualdade dos homens diante da vida nao se traduzisse em
desigualdade diante da morte” (p.102). Por isso, o entrevistado comenta
que, quando a morte do pobre chega a ser exibida, isso se d& de maneira
mais crua e chocante do que a morte do rico, como observamos no seguinte

depoimento:

A morte do pobre é exposta escancarada no jornal, né?, pobre nédo leva saco
plastico, é exposto, como um traficante que morreu num tiroteio, ta ali um
pedaco de corpo pra |4, outra pra ca, ninguém ta nem ai. Mas quando é o
rico ndo, o rico é fotografado bem de lado, ndo pode aparecer o rosto em
hipdtese alguma, tem que estar coberto, no maximo, eles deixam aparecer a
placa do carro pra falar que era o carro do sujeito né?, tava no carro placa tal,
mas é um empresario ndo sei quem, entdo, é o cara famoso ou qualquer coisa
assim. Entdao, nao vai aparecer. Agora, o pobre, ninguém vai reclamar, a
familia ndo tem nem recurso, entdo, eu acho que tem uma diferenca grande
na percepcao do jornal em expor a foto do que na percepcdo do leitor diante
da morte. Porque, com certeza as pessoas vao se chocar muito mais, a classe
média e a classe alta, se virem uma foto de uma pessoa rica exposta de
qualquer maneira no jornal...

17

Sobre as vitimas célebres, Tacussel (2006, p.32) comenta que “as
midias de massa, que acompanham regularmente a vida desses individuos, a
ponto de eleva-los a marcos [...] ddo a esses personagens uma excepcional
atencdo nesta Ultima oportunidade.” O exemplo, ja citado, sobre a cobertura

da morte da Lady Di, reflete a atencao destinada a esses personagens.

7.7
A preocupacao em mostrar a imagem de morte de maneira bela ou
indireta

Os fotodgrafos relataram, nas entrevistas, uma preocupacdo em tentar
extrair alguma beleza a partir de uma imagem de morte, transformando a
imagem em uma fotografia artistica, que, além do conteddo informativo,
fosse apreciada pelo seus senso estético e sutileza. Ha a intencdo de mostrar
a morte de maneira indireta, evitando a foto crua e ébvia. Tal iniciativa parte
tanto dos proéprios fotégrafos, quanto dos editores de fotografia de jornais e

revistas. O fotdgrafo deseja ver sua imagem na capa do jornal, ou, pelo
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menos, em alguma posicdo de destaque. Os fotdgrafos que criaram um
produto belo, a partir de uma cena de morte, sao considerados como bons
exemplos pelos entrevistados. O Entrevistado 4 fala sobre a exibicdo da

imagem da morte de maneira indireta:

Se vocé pega um cara que tem um olhar mais apurado, que tem uma vivéncia
diferente [...], ele ndo precisa nem mostrar o corpo pra mostrar um
assassinato, entendeu? Tem gente que faz isso magnificamente,
tem...Domingos Peixoto é um, entendeu? Que ele fotografa...tem foto dele
onde vocé tem um rastro de sangue descendo num bueiro, precisa dizer?
Precisa mostrar um corpo pra mostrar que...ndo! Ta dito aquilo ali, ta
mostrado o que ele quer. [...] Mas ai depende muito mais da visdo do
fotégrafo, da vida do fotégrafo, da vivéncia que ele tem do que de qualquer
questdo técnica de como se fotografar, entendeu?

Como afirma Wolton (2003b, p.42), ao falar sobre o estatuto da
imagem, “nao ha imagem sem imaginario”. A vivéncia do fotdgrafo, a
singularidade da visdo de cada profissional, emerge no discurso do
entrevistado, sendo que o autor ressalta que € possivel mostrar a imagem da
vitima por meio de uma fotografia preta e branca, que chocaria menos o

leitor, como observamos a seguir:

Vocé pega uma foto desse tipo, [...] publica preto e branco dentro, vocé
mostra a imagem, a imagem ta 14, ndo deixou de publicar, mas foi publicado
de uma forma mais sutil, sem um lance de sensacionalismo, vocé ndo ta
pensando na venda do jornal antes de pensar na noticia. Eu acho que é por
ai...

Muitas vezes, a fotografia de imprensa é considerada uma arte menor,
em comparagdo com outros tipos de fotografias, ja que o reporter
fotografico ndo possui uma preocupacao estética a priori, e vé a fotografia
apenas como uma noticia em forma de imagens. Outras vezes, o repérter
fotografico ndo possui tempo para elaborar uma imagem mais cuidadosa,
porque precisa aproveitar o que o momento oferece, da forma como oferece.
Em resposta a isso, existe todo um movimento de resgate a uma tentativa de
aprimoramento da imagem no fotojornalismo. O entrevistado 5 fala sobre

essa questao:
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Na verdade, hoje vocé tem um pouco a fotografia tentando resgatar, ja ha
algum tempo, uma veia mais artistica, entdo, sempre que possivel, o fotégrafo
tem que fazer alguma coisa que traga alguma estética pro jornal, ndo sé
aquela foto do personagem, ou do morto ou do vivo (risos), né?, mas uma
coisa que traga uma luz diferente. Eu ja vi fotos bonitas de cenas de morte,
até tem, onde o cara coloca as vezes s6 a mao do cadaver pra fora do carro,
tenta pegar uma luz bem indireta para aquilo ali ficar bem discreto, ndo ficar
uma coisa chocante...

O fotdgrafo relata, ainda, sobre a orientacao dada, no jornal, para que
o fotégrafo produza uma imagem mais sutil do cadaver, segundo ele, era
pedido que “néo se fizesse o dbvio, né?, que é chegar e jogar o flash na cara
do cadaver e no corpo, né? [...], tem que ser uma coisa muito indireta, né?,
eles estdo tentando pelo menos fazer uma coisa mais indireta, mais sutil, ja
melhora bastante”. J4 o entrevistado 8 comenta sobre a capa da revista Veja,

no qual a mae acaricia o rosto da filha morta (Anexo A, Figura 3):

Essa foto...é¢ uma foto enormemente delicada, é muito...olha, o mérito nota
mil pro fotégrafo que conseguiu extrair de uma brutalidade absoluta,
trezentas criancas mortas numa escola, uma coisa quase que Pieta , eu acho
que isso é de um valor infernal, que essa imagem é uma imagem que vocé
consegue ter ternura por uma mae que ta ali no desespero, nao acho nada
teatral aquilo ndo, aquilo é uma cena real, o fotégrafo é que foi muito
delicado de tentar captar um momento de dor que, provavelmente, comove e
cria uma percepcao de que aquilo ndo pode se repetir, Deus me livre, né?...ele
produz um efeito. [...] O cara conseguiu transmitir toda a dor, que é a dor
que qualquer um de nds sentiria se tivéssemos um filho morto daquela forma
e podendo mostrar tantas brutalidades, porque ali o que nao faltava era (sic)
corpos, enfim, apesar da crianca estar morta ali, mas ele consegue passar uma
sensacao de uma mae sofrendo e a elegancia dessa mulher, a dignidade do
sofrimento dela, isso estava ali na hora. Ele ndo mentiu, ele ndo teatralizou,
simplesmente captou, foi delicadissimo mostrando aquilo...

A beleza estética que a foto traria, de certa forma, compensaria o peso
da fotografia estampada. Além disso, como foi dito, anteriormente, muitas
vezes, tais imagens geram um sentimento de identificagdo no leitor, por
representarem pais sofrendo pela morte de seus filhos, por exemplo. O E8

cita, ainda, outro exemplo:

Vocé pode mostrar uma cena enormemente comovente sem mostrar um
pingo de sangue. Tem uma foto famosa de um... eu me lembro dessa, tem
muitas outras...de um rapaz, um guerrilheiro morto né...em que o fotégrafo
fotografou, ao invés de fotografar o corpo que, provavelmente, estava todo
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estropiado 14, ele fotografou uma carteira de documentos aberta em que
havia uma fotografia de uma familia pousando pra foto. Com essa foto, ele
enquadrando a carteira muito préoximo da camera, ele fatalmente desfocou o
corpo: vocé vé uma sombra, da pra se perceber que é um corpo humano
caido ali, mas vocé ndo vé detalhe de sangue nem tripa, e essa foto é
extremamente emocionante né, porque vocé nao sé vé um corpo humano
morto ali, mas vocé pensa sobre as pessoas que estdo sofrendo com aquela
morte. Entdo, é uma foto muitissimo, infinitamente melhor do que a foto de
uma barriga estropiada, cheia de sangue, sei la.

De acordo com os depoimentos, os entrevistados parecem se espelhar
nestes exemplos. Ainda assim, como podemos observar nas imagens do
Anexo A, os cadaveres sao exibidos de maneira bem clara e direta, ao
contrario do que os depoimentos sugerem. O entrevistado 9 também cita um

exemplo, para falar sobre a publicagdo de imagens mais sutis:

Eu me lembro que tem um trabalho de uma fotdgrafa, que ela trabalhava
num jornal popular de Sao Paulo, ela foi contratada pela Folha de Séo Paulo,
acho que é Marlene Bergman, e ela fotografava cadaver, mas as fotos de
cadaver dela eram completamente diferentes, uma coisa artistica, sabe?, tinha
todo um...ndo que ela interferisse, mas ela conseguia buscar uma
composicdo, um angulo, uma coisa diferente. Eu ndo digo que essa imagem
seja original, atualmente eu acho que nada é original, mas ela conseguia
trazer uma coisa, um além, sabe?, naquela simples foto de cadaver...

Embora os exemplos do Anexo A provem o contrario, o Entrevistado 10
afirma que “os principais jornais, eles quase nao mostram gente morta numa
foto, num retrato, isso ai... mas de uma maneira geral eles ndo mostram
aquela violéncia brutal, aquela sabe? sangue e tal, mostra de uma outra
maneira”, diz ainda que o leitor “vendo uma foto de um carro como ficou
num acidente, ficou todo destruido, vocé j& vai ter uma idéia do que foi o
acidente”, e conclui: “eu acho que pra vocé mostrar uma coisa que é
dramatica nao precisa também vocé mostrar rios de sangue.” Lima (1989,
p.18), indica que “a obra do artista esta ligada ao seu nome enquanto a do
reporter fotografico estd ligada ao jornal e cai facilmente em dominio
publico”, por isso a preocupacao em produzir imagens autorais que possam

imprimir a marca do repérter fotografico na foto.
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7.8
Contradi¢Ges sobre a incidéncia de imagens de morte na midia em
relacao ao passado

Com relagdo a freqUéncia das imagens de violéncia e morte, os
entrevistados ndo demonstraram estar em acordo. Alguns acreditam que,
atualmente, existe uma incidéncia maior de imagens, outros pensam que, no
passado publicavam-se mais imagens violentas. O entrevistado 8 comenta

que

...0S jornais evitavam, eu trabalhei anos a fio no jornal O Globo, a gente nem
chegava num cadéaver, nem fotografava porque sabia que ndo ia ser
publicado, né?, mas esses massacres, essas acdes terroristas, essa foto
[atentado em Madri], ela foi publicada em varios jornais de forma diferente: o
JB deu com os pedacos humanos retocados, a Veja deu com tudo que tinha
direito e depois reformou, enfim, quer dizer, existe ai um campo em que as
pessoas ndo sabem ainda o que fazer, né?, porque desde que eles continuem
vendendo suas publicacbes, eles estdo satisfeitos da vida, ndo ha nenhuma
ética envolvida nisso. O que existe é saber se o leitor vai ou ndo vai continuar
comprando, né?, existe um af limite complicado, mas realmente ta
acontecendo de haver um esgarcamento dessas escolhas, né?. [...] Nos anos
95, 94, era muito dificil ver fotos como vocé td vendo atualmente, corpos
carbonizados...

O E8 acredita que, no passado, nao eram publicadas imagens violentas
como se vé atualmente. Porém, o mesmo entrevistado, posteriormente, se

contradiz, ao relatar sobre os jornais dos anos 50 e 60:

Os jornais populares estdo alf... mas esses também melhoraram muito,
engragado isso né? Os jornais que nos anos 50 e 60 viviam de mostrar
brutalidades e cadaveres, quanto mais terrivel fosse, corpos mutilados. Tinha
uma foto famosa de uma criancada chutando uma cabeca, né?, o fotdégrafo
fez uma forma qualquer, uma trucagem que parecia, o moleque estava
chutando uma bola, mas parecia que estava chutando a cabeca de um
cadaver 3, ficou na posicdo e tal e era assim o padrao dos jornais tipo O Povo,
o préprio jornal O Dia publicava o tempo todo esse tipo de foto, vocé vé hoje
em dia um jornal comportadissimo. O Povo também j& nao ta mais nesse
padréo.

A imagem citada pelo entrevistado se trata da foto, ja referida, de
Severino Silva (Anexo A, Figura 1). O entrevistado acredita, portanto, que os

jornais considerados violentos mudaram a sua postura. J& o E9 acredita que,
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no passado, tais imagens eram mais veiculadas, e comenta sobre o exemplo,

citado anteriormente, do fotégrafo Weegee:

Eu acho que no nascimento de uma grande parte da midia contemporanea,
que foi nos anos 50 nos Estados Unidos, esse tipo de imagem, assim,
era...tinha um teor...ela era consumida muito mais do que atualmente.
Existiam varias publicacbes especializadas, tem um fotégrafo que é muito
famoso, se chama Weegee nédo sei se vocé conhece o trabalho dele, mas ele
se especializou em conseguir informantes dentro da policia, dentro dos hotéis
né, enfim, naquele submundo de Nova lorque ele tinha uma rede de
informacdes que ele conseguia chegar no cadaver muito antes do que
qualquer, qualquer pessoa assim. E, na Franca, no final do século dezenove,
é...existia no centro de Paris assim, espetaculos, relacionados ao tema. Se
houvesse um assassinato o corpo, o cadaver, era, assim, exposto em
determinados lugares.

Curiosamente, da mesma forma que o E8, o E9 também se contradiz e

relata, posteriormente, que atualmente se vé mais imagens violentas:

Eu acho assim....que a gente nunca teve uma profusdo, uma megalomania
desenfreada de imagens como a gente tem hoje e o que eu sinto é que cada
vez mais tado procurando se conscientizar para as coisas né, entdo, eu acho
que essa equagao af: quanto mais imagens a gente tem mais a gente se
acostuma... eu acho que, de certa forma, ela existe, mas eu nao acredito nela
como uma Unica forma de lidar com essa questdo né?, sabe, eu acho que as
pessoas se acostumam sim, mas elas podem se indignar também sabe,
mesmo acostumadas com aquilo.[...] a gente ndo pode pensar que por causa
do excesso a gente va enjoar ou a gente va se conformar...

De certa forma, dizer que, no passado, viam-se mais imagens de morte

nos jornais e revistas, pode ser uma tentativa de escapar a critica da profusao

de imagens na contemporaneidade. O E10 relata “que antes era pior, antes

mostravam mais”. Assim, ndo existe um consenso entre os entrevistados

sobre essa questao.

7.9

A associacao das imagens de morte com outras formas de violéncia

A imagem relacionada a morte é freqUentemente associada a outras

formas de violéncia. Assim, coloca-la lado a lado a fatos considerados
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violentos, € uma tentativa de torna-la mais amena e leve. Percebemos um
certo desvio do assunto, do foco, e a tentativa de fazer emergir outras
maneiras de violéncia. Assim, sobre os sites de acidentes na Internet, relata o
E4.

E estranho isso, mas eu acho que ta distribuido em qualquer situacdo, um
exemplo disso, sdo esses sites de Internet que tém foto de acidente, onde ja se
viu isso? Entendeu? E o cara da classe D e E que, as vezes, nem compra o
jornal, sé olha aquilo e ri, sabe?, ele ndo tem acesso a esse tipo de veiculo,
ndo tem Internet, entendeu? Entdo quem tem Internet?, é uma classe que
tem uma outra visdo, teoricamente, é..alguém que tenha (sic) mais
possibilidades, esse sim, acessa esse tipo de site, busca esse tipo de imagem,
entendeu? Sabe...acho que pode ter um lado de curiosidade, mas tem um
lado muito grande de morbidez nessa histéria, eu acho que talvez seja uma
coisa por al...

O publico se confirmaria como desejoso por atrocidades quando se
remete a existéncia de tais sites. Por sua vez, o E10 indica que a fome e

desnutricdo sao um tema tao sério quanto as imagens de morte publicadas:

O repoérter fotografico ta sempre fazendo, principalmente, fazendo matérias
do dia-a-dia, ndo s6 de violéncia, ndo sé morte, [...] como também uma
violéncia, que eu acho também que ndo deixa de ser violéncia, que é vocé
chegar numa casa e pessoas que ndo tem um pdo pra comer, uma crianca sai
de manha um gole de café, entendeu? pessoas dormindo na rua, passa af e
vé, isso é tdo violento.

7.10
A brutalidade da vida contemporanea como justificativa

O discurso sobre a brutalidade da vida atual também emerge na fala
dos entrevistados, que consideram que agora existem mais imagens de
mortos e de violéncia, porque a vida hoje seria, simplesmente, permeada por
maiores perigos do que no passado. A isso se uniria o fato de que os
acontecimentos e as imagens seriam mais acessiveis na contemporaneidade.

Vejamos o relato do ES:

Houve uma brutalizagdo da vida mundial, hoje, certamente, que os atos
brutais sdo muito mais numerosos, claro que isso sempre existiu, [...] mas o
mundo de hoje é muito visualmente, muito acessivel a todos noés, a todos, no
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momento que vocé tem imagens no mundo inteiro de tudo que ta
acontecendo, ha uma mistura da abrangéncia da midia com o crescimento da
violéncia no mundo e é inevitavel que as imagens de morte comecem a
aparecer com muito mais freqiéncia.

O entrevistado relata que “jamais sairia de casa pra ver uma exposicao
fotografica que mostrasse esse estilo de coisa, quero ter liberdade de mostrar
barrigas estropiadas, cabecas estouradas, mas niao quero ver isso”. E
interessante tal depoimento, porque aponta para uma postura individualista
do profissional, que deseja liberdade para mostrar qualquer tipo de imagem,
mas que, na posicao de consumidor, nao pretende absorver qualquer

fotografia. J& o E9 comenta:

Eu acho que ninguém é inocente nesse ponto, eu acho que quem se
impressiona com esse tipo de coisa, eu acho que tem a opcdo de morar no
interior, numa cidade pacata, de nado escolher viver numa megalépole que faz
parte desse tipo de coisa sabe, eu acho que se vocé t4 andando na rua vocé
pode ver muita coisa pior do que numa manchete pendurada num jornaleiro
com a foto de alguém morto...

Ora, tal comentario soa um tanto ingénuo, pois muitos individuos
moram em grandes cidades por uma série de razbes, como maiores
oportunidades de trabalho. Dizer que ao andar na rua, o transeunte pode se
deparar com cenas mais violentas do que as que se vé nos jornais e revistas
soa como uma tentativa de desviar o foco sobre a responsabilidade dos
veiculos de comunicagdo e de seus profissionais. Que l6gica seria essa a de
afirmar que ndo ha problema em exibir imagens violentas, porque o dia-a-dia

é violento? O E10 relata sobre fotografar cadaveres:

Infelizmente, sdo coisas que a gente ndo gostaria que acontecessem, nenhum
fotdgrafo gostaria de fazer uma foto dessas, entendeu? Mas, infelizmente, é a
realidade, é o nosso dia-a-dia, [...] Infelizmente a gente sabe, [...] ndo adianta
dizer que ta tudo maravilha, a gente sabe que a realidade é outra...
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7.11
A relatividade dos reguladores da publicacao das imagens

Com relacdo aos reguladores da publicagdo das imagens de morte, ou
seja, 0 que, ou quem dita essa veiculacdo, os entrevistados ndo pareceram
chegar a um acordo. Alguns pensam que, na hora de decidir se uma imagem
deve ser publicada ou ndo, o que deve contar é o bom senso. Outros
acreditam que, nesse momento, o respeito as pessoas deve ser a prioridade,
assim como a reacao do publico, sendo que a reacao, obviamente, s6 podera
ser observada apos a publicacdo da imagem. Vejamos o relato do E4, que

fala sobre as regras que podem, ou nao, regular as publicacoes:

Essa coisa de regra...ndo gosto muito...acho que deveria contar o bom senso,
embora o bom senso cada um tem o seu, mas, assim, eu nao acho que
deveria ter uma regra que indicasse o...porque...quem é que vai julgar? Vai ter
uma comissao pra julgar? “Essa foto ndo pode ir na capa”, vai fazer um...vai
dar uma canetada e falar “imagens de alta violéncia”, o que é alta violéncia?
Nao da pra vocé contextualizar isso...ndo vejo...ndo acho legal essa coisa de
“imagem com sangue s6 na parte interna, preto e branco”...

Isso nos remete a discussao anterior sobre a questdo da ética no
Jornalismo. Na falta de artigos nos Cédigos de Etica, especificos sobre a
publicacdo de imagens, qualquer ato se tornaria legitimo se embasado em
um bom motivo ou argumento para tal publicacdo. A relatividade das
normas ou conceitos (por exemplo, sobre o que é considerado violéncia para
cada um), parece bastante confortavel nesse caso. Na auséncia de regras que
se apliquem a maioria, cada veiculo ou cada profissional se baseia em suas
proprias normas. O E6 também acredita que o bom senso deve contar,
nesses casos: “A gente no jornal ndo publicava foto de suicidio, pra ndo
estimular e pra ndo chocar, é o que eu te falei, tem midias, eu acho que o
bom senso dita isso, a necessidade de mostrar dita isso ou nao”. Ou seja, ha
a preocupacdo com imagens de suicidio, porque choca, mas nao com
imagens de assassinatos, acidentes, etc. O que leva a pensar que a fotografia
de um cadaver suicida choca mais do que um cadaver que morreu em um

acidente? A morte, por ter sido involuntaria, chocaria menos o leitor? Ja o
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E8, relata que o regulador deve ser o respeito as pessoas e relembra uma

experiéncia:

De um modo geral, se a foto ndo é condizente com o, enfim, com o respeito
as pessoas, com a dor que as pessoas possam sentir olhando aquele horror ali,
ndo tem lugar pra ela, né?. Eu nado publicaria... [...] Uma vez eu fui produzir...
quando eu trabalhava no jornal, eu fazia, de vez em quando, umas festas em
que a gente projetava imagens, festas fora do jornal, a gente convidava
colegas, também de outros jornais, de outras revistas, pra mostrar as fotos
que tinham produzido, que gostasse mais e tal, e uma vez um companheiro,
que trabalhava em um outro jornal, botou entre as fotos que ele achou
bacana, umas imagens assim terriveis, terriveis, e as outras fotos eram, assim,
fotos de criancas brincando, fotos da mulher dele, bonitas, umas imagens
com uma luz lindissima e tal, café da manha com aquele bule saindo fumaca,
de repente aquelas duas fotos terriveis de suas criangcas mortas, uma depois
da outra e eu lembro que eu ndo consegui mais ver as imagens dele com
medo dele ter colocado depois outra imagem, eu ndo consegui mais olhar.
Me deu uma coisa assim de ndusea e depois eu conversando com os colegas,
todo mundo disse a mesma coisa “ai, fechou, me anestesiou, eu nao olhei
mais”.

Essa experiéncia do profissional mostra 0 momento em que o produtor
da imagem se transforma em publico, e passa a vivenciar o outro lado do
contato com a imagem violenta. Porém, a percepcao de anestesia e nausea
que a imagem chocante submete o leitor, parece surgir no imaginario do
fotdgrafo apenas quando este é submetido a imagem, enquanto consumidor
dela, e ndo desde o momento em que ele mesmo a produz. Voltamos ao
pensamento de Wolton (2003b, p. 42) quando este diz que ndo devemos
pensar na imagem em si mesma, e sim em relacao ao seu publico alvo. O E8
acredita, também, na prépria reacdo do publico como reguladora dessas

publicacdes:

No momento em que vocé imagina que vocé possa limitar o que vai ser
publicado, o limite vira uma coisa muito elastica e eu acho que o melhor
regulador pra esse tipo de questao é o publico. O publico, ele... a reacdo do
publico é uma coisa muito veloz e como os jornais vivem de vender, essa é a
grande férmula, vocé ndo pode pensar que deixar de publicar alguma coisa,
proibir algum tipo de coisa vai sanar questdes que nao tdo ligadas ao fato de
deixar de publicar uma foto ou aquela. O que existe é que os limites estdo
cada vez mais...menos definidos, os limites éticos, os limites do que o publico
aceita ou nao [...]. Tem gente que nao consegue mais ler jornal, a minha
esposa nao consegue mais ler jornal, de manha ela... "ndo, ndo quero nem
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ver”..."vai comecar”...normalmente vocé |é jornal no café da manha, vai
comecar o dia vendo brabeiras terriveis?

De acordo com os fotégrafos entrevistados, j& que os limites sdo
elasticos e a ética é vista ainda como um conceito abstrato sem aplicabilidade
pratica, a reacdo do publico, por ser mais clara e dinamica, poderia ser
considerada uma boa maneira de regular as publicacbes das imagens

violentas.

7.12
Contradicoes sobre a manipulacao de imagens

Para finalizar, a questdo da manipulagdo das imagens emerge no
discurso dos entrevistados, sendo que nao ha um equilibrio nas opinides

sobre este tema. Comecemos pelo relato do E4 :

Ndo admito nenhum tipo de manipulacdo em fotojornalismo, acho isso
péssimo...perde a ..ninguém acredita mais, vocé perde a credibilidade
daquele veiculo e como é que eu vou saber se a foto do dia seguinte também
nao é montada? Numa outra situacao “ah, nao tem um morto ali, a pessoa
vai e coloca”, entendeu? nao da pra vocé saber depois ao certo o que
aconteceu...

Enquanto E4 ndo admite nenhuma forma de manipulagdo das
imagens, E5 relata que “a fotografia é manipulada desde o século XIX,
entdo, em laboratério era grande, nao era pequeno. Hoje em dia vocé tem,
claro, recursos mais sofisticados pra fazer isso, mas ndo é novidade.” Ja E8
acredita que a manipulacado é vista como uma traicdo aos olhos do leitor, e

que isso seria irrelevante, como vemos a seguir:

Vocé tem uma imagem onde existe um pedaco de coxa ou de cabeca ou uma
cabeca cortada e vocé vai & e apaga isso, né?, vocé estara alterando o
conteldo do que vocé publica, vocé estd de alguma forma, sonegando
informacdo ou manipulando informacdo e essa visdo é curiosamente, uma
visao de uma traicao por parte do leitor, ele vivencia essa situacdo como uma
traicdo, né?, quando na verdade isso é absurdamente irrelevante, né? porque
todas as imagens da realidade sdo sempre imagens manipuladas. O fotégrafo
manipula, ele escolhe a hora de apertar o botdo, ele escolhe o que vai
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mostrar, ele usa uma lente que é mais abrangente, que é menos abrangente,
que mostra tudo, que mostra s6 um detalhe, que mostra s6 o close; entao
essa manipulacdo comeca s6 o fato de vocé imaginar que alguém va ao
Vietna ou ao Iraque mais, modernamente, registrar uma situacdo de guerra
sem que ele escolha, ele vai escolher aquilo que o comove mais, o que vai
comover mais as pessoas € a manipulacdo comeca desde o fato em que vocé
pede a alguém que conte alguma coisa.

De acordo com o relato, ndo haveria problema em manipular qualquer
imagem, ja que esta pratica estaria intrinseca ao préprio ato de fotografar,
desde o inicio do processo. O E8 continua o seu relato, referindo-se ao leitor
como “chato” por este exigir a publicacao de imagens verdadeiras sobre os

fatos:

A Veja...eu ndo lembro agora se foi a Veja que publicou a foto com todos os
detalhes e o Jornal do Brasil que manipulou e depois houve uma confrontacdo
entre o que um e o outro fez, eu ndo lembro agora, mas eu sei que ficou claro
que alguém mexeu numa imagem que era de um atentado em Madri e o
publico é muito chato nessas coisas, né?. As pessoas...o jornalismo tem uma
coisa curiosa... sempre que ele compra o jornal ele finge que acredita no
jornal, porque nao é possivel ele achar que o jornal é verdadeiro, o jornal é
verdadeiro quando lhe convém. O jornalismo nao é nada mais do que uma
tentativa de vender um produto...

O entrevistado prossegue no seu depoimento, falando sobre o mito da

fotografia ser considerada isenta de qualquer manipulacéo:

O jornal é comprado como uma certa... uma coisa tacita, eu finjo que eu digo
a verdade, vocé finge que acredita. Muitas das coisas que eu estou publicando
sdo mesmo verdade, mas acontece que quando o cara se dd conta que a
imagem foi manipulada e a imagem tem essa conotacdo de coisa imexivel,
que é um absurdo. Na verdade todas as imagens sao mexidas, desde que vocé
diz assim “olha, vai |4 e fotografa a ponte que td engarrafada”. O fotégrafo
faz a foto que ele achar melhor, né?

J& o entrevistado 9 considera que depende da imagem que se pretende
manipular, com relacdo a imagens publicitdrias ndo haveria problema, mas
com relacdo a fotografia como documento do jornalismo, noticiando fatos, a
manipulagao seria passivel de punicdo: “Se vocé pega esse caso da perna la

do cara, que é uma imagem muito factual, né?, eu acho que esse tipo de
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imagem factual é complicado vocé fazer uma manipulacdo, mas outras ndo”,

e continua:

Eu me lembro de uma foto que saiu no Jornal do Brasil de um atentado que
teve num trem da Espanha e tinha uma perna amputada, assim, no canto da
imagem e essa imagem foi deletada no computador no JB e eu me lembro
que dias depois muitas outras midias publicaram a reportagem em cima disso
que o JB fez, apagar essa imagem. Nesse sentido, eu acho que essa imagem
tem que sair realmente na capa de todos os jornais assim porque, ele...o
JB...ele interviu (sic) numa imagem veridica. Eu acho que a fotografia,
atualmente, ela ainda é considerada, pela grande maioria das pessoas, assim,
ndo digo em tribunais, essa questdo juridica eu nem entendo tanto, mas
como uma representacao da realidade. Embora isso seja questionavel, sabe?
Mas eu acho que numa midia, num papel de imprensa, é complicado vocé
alterar esse tipo de imagem...

Sobre esse aspecto, Wolton (2003b, p.44) ressalta que “ndo se tem
razdo quando se desconfia da imagem, exceto sobre um ponto, o virtual,
nao identificado como tal”. O problema parece estar na fotografia
manipulada que é publicada como sendo verdadeira. Ja o E10, percebe a
fotografia como um documento e comenta sobre o atentado, ja citado, nos

trens em Madri:

Teve aquele atentado do trem em Madri, Espanha, né? que ficou pedacos de
corpos espalhados, inclusive tiveram umas...tiraram uns pedacos e tal...ah,
isso ai, eu acho que ndo tem que mostrar isso ai, mostrar o que houve sem
mexer em nada, ndo pode mexer, tem que ser, é uma foto que tem que
publicar essa foto, tem que publicar. Ai é aquela historia...compra...tem muita
gente, nao sei, isso ai ndo posso te falar...depende de cada um. [...] O que
muitas vezes fazem é corte, e existe um tratamento de imagem, as vezes, até
pra publicacdo, da uma clareada ou escurece um pouco mas, geralmente, nao
se tira nem pde nada, eu acho que, quando se comeca a fazer isso, tirar ou
colocar alguma coisa, é...uma fotografia é um documento, ela tem que ser da
maneira como foi feita [...] E um documento né? E a realidade, é aquilo ali,
vocé tem que fazer, mostrar aquilo ali e depois vocé pode mudar o angulo,
uma luz e tal, mas interferir em nada...

J& E5 questiona a fidelidade a realidade que se espera da fotografia,

sobre como esta comprova e legitima o acontecimento:

Tem essa coisa de testar a verdade, né?, muito entre aspas, a foto vem para
comprovar, né?: o fulano morreu, ta 14 a foto do cadaver, é muito discutivel
também, mas ta 13, é uma funcdo da fotografia que é aplicada até hoje, né?,
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em termos de comprovacdo do que o cara ta dizendo, apenas a foto do cara
que morreu...

Sobre a manipulacdo das imagens, Boris Kossoy (2000, p.30) ressalta
que “as possibilidades de o fotégrafo interferir na imagem (...) existem desde
a invencao da fotografia”, e que “o fotégrafo sempre manipulou seus temas
de alguma forma”. Porém, tal argumento ndo deve servir de justificativa para
qualquer forma de manipulacdo, sendo necessario ter em mente o respeito
ao leitor que compra a imagem esperando ter contato com a fotografia
verdadeira sobre determinado acontecimento. Ainda assim, o leitor ndo deve
ser visto como passivo ou ingénuo diante de tais imagens. Lembramos, aqui,

o comentario de Wolton (2003b, p.42) sobre a dimensao critica do leitor.

Com relacao aos receptores das mensagens midiaticas, Wolton (2003b,
p. 145) acredita que se deva “multiplicar as pesquisas junto ao publico, quer
dizer, os usuarios, receptores, para ver concretamente como os individuos de
arranjam, fracassam e reinventam.” Tal postura seria mais indicada do que
manter a posicdo confortdvel de supor, freqlentemente, sem base na
realidade, o que o publico deseja. Paiva (2002, p. 40) aponta que, no
Jornalismo, é preciso “ndo apenas interpretar o momento presente”, e sim
“transforma-lo e inventd-lo, empenhados na construcdo de novas

1

subjetividades e cidadanias ativas da histéria.” A funcdo humanista da
Comunicacao deve ser a prioridade, o respeito ao leitor deve nortear a forma

como as noticias de mortes sdo transmitidas.

J& Wolton (2002b, p.60) comenta que “os meios de comunicacdo
informam, criticam e distraem. Se queremos que sejam melhores, é preciso
que os intelectuais, mais do que critica-los, lutem para melhora-los”. Sao
necessarias pesquisas que déem conta dos fendémenos contemporaneos,
pesquisas sobre os produtores das noticias diarias e sobre seus receptores. Ja
sobre a morte na pagina do jornal ou revista, Tacussel (2006, p.33) ressalta

que
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a morte, comentada, jogada no parecer mididtico, mostra que o real
instaurado na ordem narrativa e visual acaba com o sentido préprio do
figurado. Como se a morte ndo pertencesse mais a vitima, a dor dos seus
préximos, mas a massa dos profanos reunidos todos os dias, pelos ‘milagres’
da assuncao jornalistica.

De acordo com o autor (p.33), é necessario “saber se a dignidade e o
respeito ligados a imagem da morte correm o risco de tornarem-se um luxo”.
Ao que nos parece, esse é um dos grandes desafios do Jornalismo neste

inicio de século.
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Consideracoes Finais

Esta dissertacdo pretendeu estudar a visao dos fotégrafos a respeito das
imagens de morte publicadas na midia impressa. O estudo dessas imagens
perpassa por questdes que abrangem desde o produtor até o receptor da
imagem. A comunicacdo, como vimos, pode ser considerada como um
divertimento, fortalecendo o elo social, e o sentimento parece se impor nas
relacoes entre a Comunicacao Social e o seu publico. Os acontecimentos e as
noticias repercutem emocionalmente no leitor, ndao mais considerado
passivo. A distancia critica do leitor, a sua capacidade de transformar a
informacdo ao recebé-la, passa a ser levada em consideracao pelos autores e
profissionais da midia. O receptor da mensagem se questiona sobre a que
distancia a violéncia estard dele, ao ter contato com as noticias sobre o

assunto.

De acordo com os fotégrafos entrevistados, o publico é considerado
um ser universal. Com freqléncia, supdem o que as diversas classes
desejariam ver na midia, considerando a populacdo de baixa renda como
desejosa por atrocidades e imagens violentas, ja que estaria mais acostumada
com a violéncia do que outra. Como se o menos favorecido se divertisse
vendo a violéncia, por estar exposto a ela. Essa visao se mostra reducionista e
estereotipada, j& que os fotégrafos ndo possuem conhecimento sobre a
percepcdo, de fato, desta populacdo diante de tais fotos. As imagens de
morte, feitas para jornais populares, sdo produzidas de maneira mais crua,
direta e violenta do que as imagens dos jornais ditos de elite. Além disso, se
essa parcela da populacao ja estd mais exposta a violéncia do que outras,
vivendo uma rotina caracterizada pelo medo e ansiedade de, por exemplo,
morar em uma favela, essa pratica acaba por estimular os fotégrafos a

produzirem imagens mais violentas para os jornais populares, imagens que,
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por sua vez, estimulam ainda mais a ansiedade na populacao, resultando em
um processo de retroalimentacao da ansiedade e do medo. Qual seria o
propdsito de mostrar fotografias mais violentas, justamente, para uma
populacdo exposta a violéncia diariamente? Simplesmente expor a
populacdo, sob o manto da informacao do acontecimento, a cenas que essas
pessoas ja conhecem e vivenciam? Tal l6gica precisa ser revista e observada

pelos profissionais da Comunicacao.

Os repérteres fotograficos entrevistados consideram que o leitor
elitizado ndo se afeta pelas imagens de morte, colocando a violéncia “em seu
devido lugar” (ou seja, “na periferia e na favela”). Este leitor permaneceria
tranquilo ao ter contato com tais noticias. Essa visdo se mostra tdo
reducionista quanto a visdo do publico menos favorecido, sendo que, em
uma grande metrépole, a violéncia, medo e ansiedade atingem todas as
classes, no momento em que os focos dos eventos violentos sdo encontrados

em varios pontos da cidade.

Mantendo-se as devidas proporcdes, por exemplo, na cidade do Rio de
Janeiro, um morador do Leblon pode nao estar exposto aos tiroteios
freqlientes de uma favela, porém, pode ter seu prédio invadido por
assaltantes, resultando em mortes da mesma maneira. Logo, o sentimento
de medo e a ansiedade nao sao “privilégio” dos moradores de bairros menos
favorecidos e comunidades carentes. A ansiedade é generalizada, e, dessa
forma, o choque ao contato com imagens de morte também é. Nao se pode
afirmar o grau de intensidade desse impacto. Seriam necessarias outras
pesquisas para tal verificacdo. Porém, acreditamos que ndo exista muita
diferenca entre o choque do menos favorecido e do leitor elitizado, diante

das imagens de morte dos jornais e revistas.

Os fotografos tém diferentes praticas, conforme o jornal para o qual
estdo produzindo a foto. De acordo com eles, jornais populares solicitam
fotos de mortes mais préximas, mais diretas; jornais de elite pedem fotos
mais indiretas e sutis. Outra diferenciacdo ocorre diante do status social do

morto retratado: o morto andénimo, menos favorecido, ndo receberia a
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devida atencao da midia, a ndo ser no caso de servir aos interesses desta,
quando se deseja contestar sobre determinado tema, como falta de
seguranca, por exemplo. Ja o morto célebre merece a atencao, tornando-se,
se a situacao permitir, simbolo de diversos valores pregados pelo meio social
e pela midia, como a luta pela paz. Vale indagar aqui o por qué das imagens
mais diretas e violentas serem publicadas apenas em jornais populares,
ficando as imagens amenas para os jornais de elite. Por que razao o leitor
mais favorecido deve ter seu contato com a violéncia amenizado? Ou, dito de
outra maneira: por que o leitor menos favorecido ndo deva ter este contato

amenizado? Sao questdes a serem refletidas.

Outro ponto discutido é a questdao das justificativas que, para os
fotografos, legitimam essas publicacoes. Fala-se em brutalidade existencial,
em como a vida se tornou dificil, o mundo violento e os atos brutais
freqUentes. De acordo com essa légica, com o aumento da violéncia e a
expansao das tecnologias, a violéncia onipresente se torna mais acessivel, o
que nos parece correto. Porém, o fato da violéncia ser mais acessivel nao
significa dizer que ela precise ou deva ser exposta de todas as maneiras
possiveis. O fato do leitor poder ter acesso as imagens de violéncia nao

significa que ele queira, deseje ou procure por este contato.

Além do uso da brutalidade existencial como justificativa, os fotégrafos
se utilizam da idéia de que o publico, em geral, deseja ver sangue, e que o0s
jornais vendem por conta disto. Porém, cada exemplar de um jornal vende
por conta de uma série de razbes que apenas pesquisas especificas seriam
capazes de explicitar. Um leitor pode comprar um jornal por conter uma
matéria interna de seu interesse, mesmo que esse jornal traga, na capa, a
imagem de um cadaver. Ele pode sentir repugnancia diante da foto, mas,
mesmo assim, ele ird& comprar o exemplar por necessitar de outras
informacodes. Logo, o simples ato da compra do jornal ndo é sinbnimo de
aprovacao do conteldo, por parte do leitor. Em alguns momentos, 0s
fotoégrafos parecem nao saber o que o publico deseja, alguns afirmam que

este deseja, de fato, imagens violentas. Outros afirmam que as pessoas se
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chocam e evitam tais imagens. Embora nao haja consenso, a tendéncia dos

fotégrafos é a de acreditar que o publico, em geral, deseja violéncia.

Procura-se, também, legitimar a publicacdo das imagens de morte,
utilizando a justificativa de se tratar de “fotojornalismo”, o carater
investigativo da profissdo e a intencao de informar acima de qualquer coisa
isentariam a Comunicacao de eventuais acusacbes, questionamentos ou
maiores indagacoes sobre suas praticas. Por ser fotojornalismo, pode-se fazer
qualquer coisa. Diante esta l6gica, os limites éticos das publicagdes se tornam
elasticos e dificeis de serem controlados. Observamos que os Cédigos de
Ftica ndo costumam conter artigos especificos sobre a publicacdo de
imagens, se aliarmos a isso a idéia de um conceito de fotojornalismo que
tudo permite, por se tratar de uma fotografia documental que aparece para
comprovar que tal evento ocorreu, o controle dessas publicagcdes se tornara,
gradualmente, mais complexo e delicado. Falamos aqui de uma nocao de
controle que nao significa censura ou restricao de imagens, mas de uma
publicacdo consciente, ética, voltada para os valores humanitarios, que
contribua, enquanto informa, para melhorar a qualidade de vida do publico,

e nao para aumentar a ansiedade da populacao.

O bom senso, o respeito as pessoas e a reacao do publico sao
considerados, pelos entrevistados, como reguladores da publicacao de
imagens violentas, e os Cddigos de FEtica ndo sdao mencionados pelos
fotografos. Os reguladores se mostram, geralmente, subjetivos, elasticos e
relativos, pois o que é considerado bom senso ou respeito as pessoas varia
conforme cada um. Dessa forma, valores individuais ndo podem ser
considerados bons reguladores, da mesma forma, como a reacdo do publico
também nao pode, por ser considerada instavel e relativa. Assim, sao
necessarias normas especificas para possiveis situacoes, previstas no Cédigo
de Etica do Jornalista (Vide Anexo B). Outro ponto é fundamental: tal Cédigo
de Etica regula apenas a pratica do jornalista e ndo a do fotografo. A préatica
deste, na midia impressa, poderia ser norteada pelos Cédigos da ANER e ANJ

(Vide Anexo B). Ainda assim, tais Codigos, além de serem semelhantes, nao
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oferecem suporte a situacoes especificas sobre a publicagdo de imagens.
Diante da falta de reguladores praticos e claros, procuram-se reguladores
subjetivos e relativos, como o bom senso e a reagcdo do publico, por isso se
mostra fundamental a adequacdo dos Cédigos de Etica, no que se refere as

publicacbes das imagens.

Os fotdgrafos relatam, também, a dificuldade de fazer uma fotografia
de uma pessoa morta ou cena violenta. Os depoimentos peculiares mostram
o ser humano por tras das lentes, por tras da imagem do profissional, relatos
esses que trouxeram de volta as lembrancas das cenas presenciadas,
sensacoes, odores, medos e tristezas. Existe a preocupacdo em tentar extrair
alguma beleza a partir da morte, equiparando o fotojornalismo a uma
fotografia, digamos assim, mais artistica. Os fotégrafos preocupam-se em
mostrar a imagem de morte de maneira indireta e sutil, orientacdo fornecida,

também, pelos proprios editores de fotografia dos jornais.

Os profissionais entrevistados desejam ser reconhecidos pelo seu
talento, querem que as suas fotos ultrapassem o objetivo de, simplesmente,
informar sobre um evento; e apreciam outros fotégrafos que realizam tal
ambicao. Mostrar a imagem de morte de maneira indireta e sutil ameniza
parte do problema (o choque que as imagens causam nos leitores). Ainda
assim, nao deixa de ser uma imagem de morte. Mostrar, por exemplo, uma
imagem de um cadaver cujo sangue escorre pelo chao, ao invés de mostrar o
corpo, nao altera o fato de que o sangue também podera chocar os leitores.
Continua sendo sangue, continua sendo a cor vermelha que causa impacto,

mesmo de maneira mais amena.

Ainda na tentativa de amenizar a imagem de morte, os fotdgrafos
procuram associar tais imagens a outras formas de violéncia, consideradas
por estes, como o problema da fome mundial, moradores de rua e sites da
Internet que contenham fotos de acidentes. De acordo com esse raciocinio,
j& que existe tanta violéncia, injustica e desejo por atrocidades no mundo, a
publicacdo de imagens de morte acaba se tornando banal, se comparada a

outros fatos que permeiam a cultura contemporanea do terror. Existe uma


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0510396/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0510396/CA

136

tentativa de desvio do foco da atencdo voltada a publicacdo de imagens de
morte, observada pelo uso das diversas justificativas que os fotdégrafos

utilizam.

No que diz respeito as contradicdes no discurso dos fotégrafos, nao
parece haver consenso no que se refere a incidéncia das imagens de morte
na midia, com relacdo ao passado; e no que se refere a manipulacdo das
fotografias. Alguns entrevistados acreditam que, hoje, se publicam mais
imagens de morte e imagens violentas em geral, outros pensam o contrario.
Alguns aprovam a manipulacdo das imagens, afirmando que a fotografia
sempre foi manipulada; outros condenam qualquer manipulacdo no
fotojornalismo. As divergéncias indicam que tais assuntos sao fontes de
conflito, ainda hoje, entre os fotdgrafos, principalmente, no que diz respeito

a manipulacao das imagens.

Embora tenha mantido o foco na visdo do fotdégrafo sobre as imagens
de morte, essa dissertacdo de Mestrado pretendeu discutir, também,
questdes relativas ao impacto das imagens violentas, aos receptores,
questdes sobre o estudo da morte de maneira mais ampla, sobre a ética nos
meios de comunicacdo e sobre as teorias relacionadas a Fotografia. Essa
forma de abordar o tema da pesquisa permite ao leitor uma visdo mais
ampla do funcionamento do processo como um todo. Por ser, a fotografia,
um tema de abrangéncia multidisciplinar, procuramos utilizar escritos de
diversas &reas, visando uma abordagem mais completa sobre o tema. Com
relacdo a Psicologia, se fazem necessarias mais pesquisas sobre o impacto
psicolégico das imagens, e sobre a relacdo entre a Psicologia e a
Comunicacao Social, assim como estudos multidisciplinares sobre a

Fotografia.

A responsabilidade social da Comunicacdo cresce a cada dia, e é
preciso, cada vez mais, pensar sobre o papel do Jornalismo e da Fotografia
no contexto mundial. Nao basta apenas falar sobre a questao da proliferacao
das imagens no mundo contemporaneo, mas também nao bastam reflexdes

criticas e vazias. Sao necessarias propostas de ordem pratica, realistas e
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aplicaveis, revisdes e atualizacdes dos Codigos de Etica. E necessério também
0 aumento das pesquisas que dizem respeito aos impactos das imagens, em

geral, na vida dos leitores e espectadores.

Esta dissertacdo também pretende estimular o surgimento de novas
pesquisas. No decorrer deste trabalho, algumas questoes permaneceram em
aberto, por nao serem o objeto de estudo desta dissertacado. Ainda assim,
tais questdes sugerem possiveis desdobramentos deste tema, tais como: (1)
Pesquisas que verifiquem se imagens violentas de acontecimentos distantes
chocam menos ou mais do que as de eventos locais; (2) Os leitores tendem a
se tornarem mais frios no decorrer da exposicdo freqlente a imagens
violentas?; (3) Quais seriam os valores, atualmente, que o Jornalismo
propaga? Surgirdo novos valores? ; (4) Qual seria a visdo que os profissionais
da Comunicacdo tém das diferentes classes sociais? ; (5) Que propostas
aplicaveis podem ser feitas sobre a regulacdo da publicacdo das imagens? ;
(6) Pesquisas sobre as imagens de morte na televisao e seriados (adultos e
infantis) sobre o tema; (7) Pesquisas sobre as cartas de leitores enviadas as
revistas e jornais, ndo apenas as publicadas, mas todas as cartas, para
verificar a incidéncia da aprovacdo ou rejeicdo de imagens violentas ; (8)
Pesquisa sobre a suposta atracdo do publico diante de imagens violentas ; (9)
Pesquisa sobre as reacbes em bancas de jornais / revistas, sobre o primeiro
contato do leitor com o conteddo e a imagem. Esses sao 0s possiveis
desdobramentos desse tipo de pesquisa, e necessitam trabalhos nos campos
da Psicologia, Comunicacdo Social, Antropologia Social, Fotografia e Artes

Visuais, etc.

Finalizamos esta dissertacdo com um relato de Susan Sontag (2004, p.
30), que fala por si, em que a autora relembra o impacto sentido diante das

imagens de Bergen-Belsen e Dachau, em 1945:

Nada que tinha visto — em fotos ou na vida real — me ferira de forma tao
contundente, tdo profunda, tdo instantanea. De fato, parece-me plausivel
dividir minha vida em duas partes, antes de ver aquelas fotos (eu tinha doze
anos) e depois. (...) Que bem me fez ver essas fotos? Eram apenas fotos — de
um evento do qual eu pouco ouvira falar e no qual eu ndo podia interferir,
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fotos de um sofrimento que eu mal conseguia imaginar e que eu nao podia
aliviar de maneira alguma. Quando olhei para essas fotos, algo se partiu.
Algum limite foi atingido, e ndo s6 o do horror; senti-me irremediavelmente
aflita, ferida, mas uma parte dos meus sentimentos comecou a se retesar; algo
morreu.
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Anexos

Anexo A - Figuras

Figura 1 — Foto de Severino Silva, publicada em 1992 pelo jornal O Povo (RJ), tema do
trabalho de Denise Camargo, apresentada no XXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao - Intercom
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Figura 2 — Capa da Revista Veja, edicdo de 17 mar. 2004
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Figura 7 — Lenore, a Linda Menininha Morta, de Roman Dirge
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Figura 8 — Campanha da marca Benetton
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Figura 9 — Tela “129 Die In Jet” de Andy Warhol, 1962
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Figura 10 — Tela “Orange Car Crash”, de Andy Warhol, 1963
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Figura 11 — Foto da série “The Morgue”, de Andrés Serrano
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Figura 13 — Foto de Wania Corredo para o jornal Extra, vencedora do Prémio Esso de fotografia em 2005.
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Anexo B - Codigos de Etica

ASSOCIACAO NACIONAL DE EDITORES DE REVISTAS (ANER)

ASSOCIA(;AO NACIONAL DE EDITORES DE REVISTAS. Principios éticos
recomendados pela ANER as editoras associadas. Sao Paulo: ANER, 1997.
Disponivel em: <http://www.aner.org.br/conteudo/1/artigo1100-1.asp>.
Acesso em: 10 dez. 2006

1. Manter a independéncia editorial, trabalhando exclusivamente para o
leitor.

2. Garantir, efetivamente e sem subterflgios, o direito de resposta aos
que provarem que foram difamados, caluniados ou injusticados.

3. Zelar pela liberdade de expressao e pelo livre exercicio da profissdo de
jornalista.

4. Assegurar ao leitor as diferentes versdes de um fato e as diversas
tendéncias de opinidao da sociedade sobre esse fato.

5. Preservar o sigilo de fontes.

6. Respeitar o direito do individuo a privacidade, salvo quando esse
direito constituir obstaculo a informagao de interesse publico.

7. Diferenciar espaco editorial e espaco publicitario de maneira
facilmente identificavel pelo leitor.

8. Defender os direitos humanos, os valores da democracia
representativa e a livre iniciativa.
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ASSOCIACAO NACIONAL DE JORNAIS (ANJ)

ASSOCIACAO NACIONAL DE JORNAIS. Cédigo de ética. Disponivel em:
<http://www.anj.org.br>. Acesso em: 14 abr. 2005.

Os jornais afiliados a ANJ - Associacao Nacional de Jornais comprometem-se
a cumprir os seguintes preceitos:

1.

Manter sua independéncia.

Sustentar a liberdade de expressdo, o funcionamento sem restricdes
da imprensa e o livre exercicio da profissao.

Apurar e publicar a verdade dos fatos de interesse publico, nao
admitindo que sobre eles prevalecam quaisquer interesses.

Defender os direitos do ser humano, os valores da democracia
representativa e a livre iniciativa.

. Assegurar o acesso de seus leitores as diferentes versdes dos fatos e as

diversas tendéncias de opinido da sociedade.

Garantir a publicacdo de contestacoes objetivas das pessoas ou
organizacbes acusadas, em suas paginas, de atos ilicitos ou
comportamentos condenaveis.

Preservar o sigilo de suas fontes.

Respeitar o direito de cada individuo a sua privacidade, salvo quando
esse direito constituir obstaculo a informacao de interesse publico.

Diferenciar, de forma identificavel pelos leitores, material editorial e
material publicitario.

10. Corrigir erros que tenham sido cometidos em suas edicoes.
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FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS (FENAJ)

FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS. Cédigo de ética dos jornalistas
brasileiros. Disponivel em: < http://www.fenaj.org.br >. Acesso em: 10 dez.
2006.

Votado em Congresso Nacional dos Jornalistas, o cédigo esta em vigor desde
1987: O Cédigo de Etica do Jornalista fixa as normas a que deverd
subordinar-se a atuagcdo do profissional, nas suas relacbes com a
comunidade, com as fontes de informacao, e entre jornalistas.

| - Do Direito a Informagao

Art. 1°- O acesso a informacao publica é um direito inerente a condicao de
vida em sociedade, que ndo pode ser impedido por nenhum tipo de
Interesse.

Art. 2°- A divulgacdo da informacéo, precisa e correta, é dever dos meios de
comunicacao publica, independente da natureza de sua propriedade.

Art. 3% A informacado divulgada pelos meios de comunicacdo publica se
pautara pela real ocorréncia dos fatos e tera por finalidade o interesse social
e coletivo.

Art. 4°- A prestacdo de informagdes pelas instituicdes publicas, privadas e
particulares, cujas atividades produzam efeito na vida em sociedade, é uma
obrigacao social.

Art. 5°- A obstrucdo direta ou indireta a livre divulgagdo da informacédo e a
aplicacdo de censura e autocensura sao um delito contra a sociedade.

Il - Da Conduta Profissional do Jornalista

Art. 6°- O exercicio da profissao de jornalista é uma atividade de natureza
social e finalidade publica, subordinado ao presente Cédigo de Etica.

Art. 7°- O compromisso fundamental do jornalista é com a verdade dos
fatos, e seu trabalho se pauta pela precisa apuracdo dos acontecimentos e
sua correta divulgacao.
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Art. 8°- Sempre que considerar correto e necessario, o jornalista resguardara
a origem e identidade das suas fontes de informacéo.

Art. 9°- E dever do jornalista:

a) divulgar todos os fatos que sejam de interesse publico;

b) lutar pela liberdade de pensamento e expressao;

c) defender o livre exercicio da profissao;

d) valorizar, honrar e dignificar a profissao;

e) opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressao, bom como defender os
principios expressos na Declaracdo Universal dos Direitos do Homem;

f) Combater e denunciar todas as formas de corrupcao, em especial quando
exercida com o objetivo de controlar a informacao;

g) respeitar o direito a privacidade do cidadao;

h) prestigiar as entidades representativas e democraticas da categoria.

Art. 10°- O jornalista ndo pode:

a) aceitar oferta de trabalho remunerado em desacordo com o piso salarial
da categoria ou com a tabela fixada pela sua entidade de classe;

b) submeter-se a diretrizes contrarias a divulgacdo correta da informacéo;

c) frustar a manifestagcdo de opinides divergentes ou impedir o livre debate;
d) concordar com a pratica de perseguicdo ou discriminacdo por motivos
sociais, politicos, religiosos, raciais, de sexo e de orientacdo sexual;

e) exercer cobertura jornalistica, pelo érgao em que trabalha, em institui¢des
publicas e privadas onde seja funcionario, assessor ou empregado.

lll - Da Responsabilidade Profissional do Jornalista
Art. 11- O jornalista é responsavel por toda a informacdo que divulga, desde
que seu trabalho nao tenha sido alterado por terceiros.

Art. 12 - Em todos os seus direitos e responsabilidades, o jornalista terd
apoio e respaldo das entidades representativas da categoria.

Art. 13 - O jornalista deve evitar a divulgacdo de fatos:

a) com interesse de favorecimento pessoal ou vantagens econdmicas;
b) de cardter moérbido e contrarios aos valores humanos;

Art. 14 - O jornalista deve:
a) ouvir sempre, antes da divulgacao dos fatos, todas as pessoas, objeto de

acusagdes nao comprovadas, feitas por terceiros e nao suficientemente
demostradas ou verificadas;
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b) tratar com respeito a todas as pessoas mencionadas nas informacdes que
divulgar.

Art. 15 - O jornalista deve permitir o direito de resposta as pessoas envolvidas
ou mencionadas em sua matéria, quando ficar demonstrada a existéncia de
equivoco ou incorrecoes.

Art. 16 - O jornalista deve pugnar pelo exercicio da soberania nacional, em
seus aspectos politicos, econdmicos e social, e pela prevaléncia da vontade
da maioria da sociedade, respeitados os direitos das minorias.

Art. 17 - O jornalista deve preservar a lingua e a cultura nacionais.

IV - Aplicacdo do Codigo de Etica

Art. 18 - As transgressdes ao presente Cédigo de Ftica serdo apuradas e
apreciadas pela Comissao de Etica.

Paragrafo Primeiro - A Comissao de Etica seré eleita em Assembléia Geral da
Categoria, por voto secreto especialmente convocada para este fim.
Paragrafo Segundo - A Comissao de Etica terd cinco membros com mandato
coincidente com a diretoria do sindicato.

Art. 19 - Os jornalistas que descumprirem o presente Codigo de Etica ficam
sujeitos gradativamente as seguintes penalidades, a serem aplicadas pela
Comissao de Etica:

a) aos associados do sindicato, de observacdo, adverténcia, suspensao e
exclusao do quadro social do sindicato;

b) aos ndo associados, de observacdo, adverténcia publica, impedimento
temporario e impedimento definitivo de ingresso no quadro social do
sindicato.

Paragrafo Unico - As penas maximas (exclusdo do quadro social, para os
sindicalizados, e impedimento definitivo de ingresso no quadro social, para
0s nao sindicalizados), s6 poderdo ser aplicadas apds prévio referendo da
Assembléia Geral especialmente convocada para este fim.

Art. 20 - Por iniciativa de qualquer cidadao, jornalista ou ndo, ou instituicao
atingida, podera ser dirigida representacdo escrita e identificada a Comissao
de Etica, para que seja apurada a existéncia de transgressdo cometida por
jornalista.
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Art. 21 - Recebida a representacdo, a Comissao de ética decidira sua
aceitacdo fundamentada ou, se notadamente incabivel, determinard seu
arquivamento, tornando publica a decisao, se necessario.

Art. 22 - A aplicacao da penalidade deve ser precedida de prévia audiéncia
do jornalista, objeto de representacdo, sob pena de nulidade.

Paragrafo Primeiro - A audiéncia deve ser convocada por escrito, pela
Comissdo de Etica, mediante sistema que comprove recebimento da
respectiva notificagao, e realizar-se-a no prazo de 10 dias a contar da data de
vencimento do mesmo.

Pardgrafo Segundo - O jornalista poderd apresentar resposta escrita no prazo
do paragrafo anterior ou apresentar suas razoes oralmente, no ato da
audiéncia.

Paragrafo terceiro - A nao observancia, pelo jornalista, dos prazos previstos
neste artigo, implica a aceitacdo dos termos da representacao.

Art. 23 - Havendo ou nao resposta, a Comissao de Etica encaminhara sua
decisao as partes envolvidas, no prazo minimo de 10 dias, contados da data
marcada para a audiéncia.

Art. 24 - Os jornalistas atingidos pelas penas de adverténcia e suspensao
podem recorrer a Assembléia Geral, no prazo maximo de 10 dias corridos, a
contar do recebimento da notificacao.

Paragrafo Unico - Fica assegurado ao autor da representacdo o direito de
recorrer a Assembléia Geral, no prazo maximo de 10 dias, a contar do
recebimento da notificacdo, caso ndo concorde com a decisdo da Comissao
de Etica.

Art. 25 - A notodria intencdo de prejudicar o jornalista, manifesta em caso de
representacdo sem o necessario fundamento, sera objeto de censura publica
contra o seu autor.

Art. 26 - O presente Cédigo de Etica entrard em vigor apés homologacao
em Assembléia Geral dos Jornalistas, especialmente convocada para este fim.

Art. 27 - Qualquer modificacdo neste Céddigo de somente podera ser feita em
Congresso Nacional de Jornalistas, mediante proposicao subscrita no minimo
por 10 delegagdes representantes de Sindicato dos Jornalistas.
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Anexo C — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Eu, aceito

participar voluntariamente da pesquisa “Imagens de morte na midia
impressa: o olhar do fotégrafo”. O objetivo desta pesquisa é analisar a visao
que os fotdgrafos possuem acerca das imagens de morte na midia impressa,
refletindo sobre o papel do fotégrafo nos meios de comunicacdo e sobre os
critérios de publicacao dessas imagens. De acordo com os esclarecimentos
prestados pela pesquisadora, o estudo consistird na realizacdo de uma

entrevista que sera gravada em audio.

Estou ciente de que tenho a liberdade de nao realizar a entrevista, sem
punicdo alguma e sem prejuizo a minha atividade profissional. Além disso,
estou ciente de que a entrevista é anb6nima, de forma a garantir minha
privacidade e que meu nome nao estara associado a nenhum tipo de
informacado ou resultado da pesquisa. Estou a par de que a coordenadora da
pesquisa estd a disposicdo para sanar qualquer tipo de duvida e fornecer

mais informagdes sobre o estudo, caso seja de meu interesse.

assinatura do (a) responsavel pela Pesquisa

assinatura do (a) participante


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0510396/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0510396/CA

Anexo D — Curriculum Vitae

MARIA CLAUDIA QUINTO
Janeiro/2007

DADOS PESSOAIS

Nome: Maria Claudia Quinto

Nome em citagdes bibliograficas: QUINTO, Maria Claudia.
Sexo: feminino

Nascimento: 15/06/1979 - Porto Alegre/RS - Brasil
Endereco eletrénico: mcpsico@gmail.com

FORMACAO ACADEMICA/TITULACAO

2005 Mestrado em Psicologia (Psicologia Clinica).
Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, PUC/RJ, Rio
De Janeiro, Brasil

2000 - 2004 Graduagdo em Psicologia.
Universidade Santa Ursula, USU, Rio De Janeiro, Brasil
Bolsista do(a): Associacdo Universitaria Santa Ursula

FORMACAO COMPLEMENTAR

2001 - 2001 Formacdo em Recrutamento e Selecdo. (Extensao Universitaria)
Fundacao Getulio Vargas - RJ, FGV-RJ, Rio De Janeiro, Brasil

2001 - 2001 Formacdo em Teste de Wartegg. (Curso de curta duracao)
Sociedade Brasileira de Estudo e Pesquisa da Infancia. (SOBEPI),
SOBEPI, Brasil

2001 - 2001 Psicologia Hospitalar. (Curso de curta duragao)
Fundacao Bela Lopes de Oliveira, -, Brasil

2003 - 2003 Intervencdo no Processo do Luto: Teoria e Técnica. (Extensao
Universitaria)
Instituto Quatro Estagoes, IQE, Brasil
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ATUA(;AO PROFISSIONAL
1 Clinica Séo Vicente da Gavea - CSV

Vinculo institucional
2002 - 2003 Vinculo: Estagio , Enquadramento funcional: Estagio de
Psicologia
Carga horaria: 20, Regime : Parcial
Outras informagoes:

Estdgio em Unidades Intensivas (C.T.l geral e cardioldégico, Emergéncia e Cirurgia Cardiaca), realizagdo de Grupo de
Suporte e pesquisas cientificas.

Atividades
03/2002 - 12/2003 Estagio, Clinica Sao Vicente da Gavea
Estagio:

1. Estagio em Unidades Intensivas ( C.T.I geral; C.T.I cardiolégico, Cirurgia Cardiaca e Emergéncia), realizacdo de
Grupo de Suporte Terapéutico e atividades de pesquisa.

2 Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro - PUC/RJ

Vinculo institucional

2006 - 2006 Vinculo: Estagiario , Enquadramento funcional: Estagiario

Outras informacoes:

Estagio em Docéncia (codigo PSI 3203) ministrado na Graduacao de Psicologia da PUC-Rio, na disciplina PSI 1903 -

Psicologia e Saude. Atividades desenvolvidas: selecdo de textos apresentados, leitura e discussdo dos textos em sala
de aula, auxilio na elaboracéo de seminarios, correcdo semanal de relatérios e avaliagdo do desempenho dos alunos.

Atividades

03/2006 - 06/2006 Estagio, Faculdade de Psicologia

Estagio:

1. Disciplina PSI 1903 - Psicologia e Saude. Atividades desenvolvidas: selecao de textos apresentados, leitura e

discussao dos textos em sala de aula, auxilio na elaboracdo de seminarios, correcdo semanal de relatérios e
avaliacdo do desempenho dos alunos.

AREAS DE ATUACAO

1 Psicologia e Comunicacao Social

2 Psicologia Social

3 Psicologia Hospitalar

4 Tanatologia

IDIOMAS

Compreende Inglés (Bem) , Espanhol (Bem)

Fala Inglés (Pouco) , Espanhol (Pouco)

Lé Inglés (Razoavelmente) , Espanhol (Bem)

Escreve Inglés (Razoavelmente) , Espanhol (Razoavelmente)
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PRODUCAOEM C, T&A

Producdo bibliografica

Comunicagdes e Resumos Publicados em Anais de Congressos ou Periédicos
(completo)

1. QUINTO, Maria Claudia. Quando o Coragdo Pede Ajuda:Um Estudo de
Caso (Tema Livre Oral) In: IV Congresso da Sociedade Brasileira de Psicologia
Hospitalar., 2003, Porto Alegre RS. IV Congresso da Sociedade Brasileira de
Psicologia Hospitalar, 2003.

Palavras-chave: Psico-Cardiologia, Psicologia Hospitalar, Psicossomética
Areas do conhecimento : Psicologia

Setores de atividade : Outros setores, Cuidado a salde das pessoas
Referéncias adicionais : Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital

Comunicagdes e Resumos Publicados em Anais de Congressos ou Periédicos
(resumo)

1. QUINTO, Maria Claudia. Quando o Coracao Pede Ajuda: Relato de Caso In:
Revista da SOCERJ. Rio de Janeiro RJ:, 2003. v.16. p.139 - 139

Palavras-chave: Psico-Cardiologia, Psicologia Hospitalar, Psicossomética
Areas do conhecimento : Psicologia
Referéncias adicionais : Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Impresso

Comunicagdes e Resumos Publicados em Anais de Congressos ou Periédicos
(resumo expandido)

1. QUINTO, Maria Cladudia. A Atuacao do Psicdlogo na Cirurgia Oncoldgica
In: IV Congresso da Sociedade Brasileira de Psicologia Hospitalar., 2003,
Porto Aelgre RS. IV Congresso da Sociedade Brasileira de Psicologia
Hospitalar, 2003.

Palavras-chave: Psicologia Hospitalar, Psico-Oncologia
Areas do conhecimento : Psicologia
Referéncias adicionais : Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Outro

2. QUINTO, Maria Cldudia. Quando o Coracdo Pede Ajuda (Tema Livre Pdster)
In: XX Congresso da Sociedade de Cardiologia do RJ, 2003, Rio de Janeiro RJ.
Revista da SOCERJ, 2003. v.16. p.139 - 139

Palavras-chave: Psico-Cardiologia, Psicologia Hospitalar, Psicossomética
Areas do conhecimento : Psicologia
Referéncias adicionais : Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Outro
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Eventos
Participacdo em eventos

1. Il Jornada SOCERJ de Psicologia em Cardiologia, 2003. (Simp&sio).

Referéncias adicionais : Brasil/Portugués.

2. IV Congresso da Sociedade Brasileira de Psicologia Hospitalar, 2003.
(Congresso)

Referéncias adicionais : Brasil/Portugués.

3. Il Encontro de Psicologia Hospitalar do Hospital M. Miguel Couto, 2002.
(Encontro).

Referéncias adicionais : Brasil/Portugués.

4. 1l Jornada SOCERJ de Psicologia em Cardiologia, 2002. (Simp&sio).

Referéncias adicionais : Brasil/Portugués.

5. Il Encontro de Psicologia Hospitalar da Santa Casa de Misericérdia, 2001.
(Encontro).

Referéncias adicionais : Brasil/Portugués.

6. Congresso de Psicologia da Saude, 2000. (Congresso).

Referéncias adicionais : Brasil/Portugués.
7. Congresso de Psicologia Hospitalar, 2000. (Congresso).

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués.

INDICADORES DE PRODUCAO

Produgéo bibliogréfica

Comunicacbes em anais de congressos e periddicos (proceedings e suplementos) ........ccooeveerieiiieiieenieene. 4
Eventos

Participacoes €M EVENTOS (CONGIESSO) ....uri veirrieeeieaitetee it et e stee ettt et et et e ettt e et e et et et enee 3
Participacoes €M eVENTOS (SIMPOSIO) ....ciiuuiieiiiiitieiiie e ettt ettt e ettt e e et e et e e ettt e e ettt e e et e e ettt e e et ee e e neeeeennes 2

Participacoes em eVeNtOS (EBNCONTIO) ... .o uii ittt ettt ettt ettt et ettt et e e ns 2
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