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Eu, Etiqueta

Carlos Drummond de Andrade

“Em minha cal¢a esta grudada um nome

que nao € meu de batismo ou de cartério,

Um nome... estranho

Meu bluséo traz lembrete de bebida

que jamais pus na boca nesta vida.

Em minha camiseta, a marca de um cigarro

que nao fumo, até hoje nao fumei.

Minhas meias falam de um produto

que nunca experimentei.

mas, sdo comunicados a meus pés.

Meu ténis é proclama colorido de alguma coisa ndo provada
por este provador de longa idade.

Meu lengo, meu relégio, meu chaveiro,

Minha gravata e cinto e escova e pente,

Meu copo, minha xicara ,

Minha toalha de banho e sabonete, meu isso meu aquilo.
Desde a cabega aos bicos do sapato, sdo mensagens,
letras falantes,

gritos visuais.

Ordens de uso, abuso, reincidéncia,

costume, habito, preméncia,

indispensabilidade,

E fazem de mim homem - anuncio itinerante,

escravo da matéria anunciada.

Estou, estou na moda.

E doce estar na moda, ainda que a moda seja negar minha identidade,
troca-la por mil, acambarcando

todas as marcas anunciadas,

todos os logotipos do mercado.

Com que inocéncia demito-me de ser

Eu que era antes e me sabia

tao diverso de outros, tdo mim mesmo,

ser pensante, sentinte e solidario

com outros seres diversos e conscientes.

de sua humana e invencivel condi¢ao.
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Agora sou anuncio,

ora vulgar, ora bizarro,

em lingua nacional ou em qualquer lingua (qualquer principalmente)
E nisso me comprazo, tiro a gloria

de minha anulagdo.

N&o sou -vé —la anuncio contratado.

Eu € que mimosamente pago

para anunciar, para vender

Em bares, festas, pérgulas e piscinas

e bem a vista exibo esta etiqueta

global no corpo que desiste

de ser veste e sandalia de uma esséncia

tao viva e independente

que a moda ou suborno algum a compromete
Onde terei jogado fora meu gosto e capacidade de escolher
minhas idiossincrasias tao pessoais

tdo minhas que no rosto se espelhavam,

e cada gesto, cada olhar, cada vinco de roupa
resumia uma estética?

Hoje sou gravado de forma universal,

saio da estamparia e nao de casa,

da vitrine me tiram, recolocam,

objeto pulsante mas, objeto

que se oferece como signo de outros

objetos estaticos, tarifados.

Por me ostentar assim tdo orgulhoso

de ser n&o eu mas artigo industrial,

peco que em meu nome retifiquem

Ja ndo me convém o titulo de homem

Meu nome novo é coisa.

Eu sou a coisa, coisamente.”
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Resumo

A moda “entrou na moda” na contemporaneidade. Ela saiu dos
armarios e vitrines e veio parar no papel, ou melhor neste papel. O presente
trabalho consiste em um estudo da moda dos Clubbers e Ravers como uma
forma de expressdo e comunicacdo na cultura atual, em que o verbo foi
substituido por imagens e as palavras por roupas e acessorios.

A primeira parte apresenta um historico, desde o nascimento da moda
até os dias de hoje, enfocando a moda como uma producgdo cultural que
envolve aspectos sociais, politicos, econémicos e até ideologicos. A segunda
parte trata do trabalho de campo, isto € das 11 entrevistas realizadas com
sujeitos entre 17 e 34 anos, residentes no Rio de Janeiro e Sdo Paulo e que
se vestem com a moda Clubber ou Raver.

O objetivo deste trabalho era portanto de tentar entender a moda
como fendmeno situado no limite entre o publico e o privado além de
descrever como se da a socializagdo de sujeitos vivendo numa cultura

“‘dominada” por sensagdes e habitada por imagens.

Palavras-Chave

Moda, Comportamento, Linguagem, Contemporaneidade, Clubber e

Raver
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Abstract

Fashion is fashionable in present days. Fashion left the wardrobes and
showcases and landed on paper, or better still on this paper. The present
paper consists of a study on the fashion worn by Clubbers and Ravers as a
means of expression and communication of the current culture, where the
verb has been replaced by images and the words by clothes and accessories.

The first part is a historical study, since the birth of fashion up to the
present time, highlighting fashion as a cultural production entailing social,
political, economical and ideological aspects. The second part deals with field
work: 11 interviews were undertaken wtih people ranging from 17 to 34 years
old, residents of Rio de Janeiro and Sao Paulo, who wear Clubber and Raver
fashion.

The objective of this paper is therefore, to try to understand fashion as
a phenomena on the boundary between public and private, besides
describing how people socialise in a culture dominated by sensations and

inhabited by images.

Keywords

Fashion, Behavior, Language, Contemporaneity, Clubber and Raver.
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PRIMEIRA PARTE: UM HISTORICO

1

Introducao

“A moda é uma forma de arte, um sinalizador de status
e uma demonstragdo de atitude. Nos a criamos assim como
criamos a arquitetura e o mobiliario, para nos ajudar a
negociar nossas relacbes com o mundo externo e nos
proporcionar conforto e protecdo. Mas, como sdo extenséo
de nossa pessoa também refletem nossos desejos de
maneiras complexas. (Etcoff 1999:242)

O que devo vestir? Talvez seja essa a primeira frase que me vem a
cabeca quando acordo. Uma simples pergunta que instantaneamente se
multiplica. Varias outras invadem meu pensamento: Como esta o tempo?
Com quem vou me encontrar?... Assim, fica claro a presenca da moda nas
muitas escolhas que faco desde a manha refletindo aspectos da minha
subjetividade. Abrir meu armario, olhar para o seu conteudo e vestir-me,
mesmo com a simplicidade de uma camiseta e um Jeans, ja me faz estar
escolhendo e, consequentemente, falando um pouco de mim, dos meus
gostos e preferéncias, ao menos, nesse meu determinado dia. Ou seja,
através do meu visual me apresento para o mundo e digo: Esta sou eu e eu
sou assim.

Como sou psicologa, nunca deixei de me questionar acerca das
escolhas que as pessoas fazem, por mais ingénuas, superficiais ou
automaticas que possam parecer. Escolhas sempre escondem ou revelam
desejos, sendo estes conscientes ou ndo. Talvez, por isso, a moda no
vestuario tenha sempre me chamado atencdo. As vitrines por onde eu
passava nao s6 me atraiam, como suscitavam em mim um questionamento

maior, eram como uma forma de expressao a ser decodificada, uma palavra,
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um discurso e um comportamento. Por que as pessoas se vestem de
determinadas maneiras e nao de outras? Por que eu gosto de verde e minha
irma de vermelho? Por que minha mae usava calgas boca de sino nos anos
707 Minha paciente pintou seus cabelos, o que isto significa?

Antigamente a moda saia das vitrines e dos armarios apenas para nos
vestir... Hoje em dia, mais que isso, ela vai para a rua para falar, denunciar e
gritar. No mundo atual, a moda arrebatou todas as camadas sociais, esta por
toda parte, ndo s6 nas ruas como também na midia, nas industrias e até nos
museus. Mas moda nao é simplesmente estar vestida na moda, ou seja, nao
€ sO seguir os padroes estéticos e de consumo ditados pelas vitrines ou
anuncios publicitario. E muito mais do que isso. A moda é um sistema
extremamente complexo. Ela engloba o vestuario, as girias e a musica,
integrando-os a um contexto maior, politico, social e cultural de uma época.
Podemos, desse modo, saber muito sobre uma pessoa ou uma época
somente pela observagdo de seu guarda-roupa ou de seu vocabulario, por
exemplo.

Desde minha monografia de conclusdo de curso de Psicologia, cuja
tematica foi a mulher, o corpo e o consumo, tendo a boneca Barbie como
interlocutora, interesso-me por questdes que tratam da subjetividade que
estda emergindo no contato com esse mundo imagistico. Ao me inscrever
para o mestrado sabia que desejava continuar trabalhando com imagens e
foi dai e da simples pergunta que me fago todos os dias, “Com que roupa eu
vou?”, que a “moda” saiu de meu armario e veio parar no papel.

Esse tema parece ter estado sempre presente em meus
questionamentos. Como um sistema tdo hegemdbnico como a moda pode
estar fora dos debates académicos?, eu pensava. No mundo contemporaneo
a moda esta nas ruas, gritando, denunciando e falando no meio das
multidées que circulam pelas grandes metropoles, porém muito pouco se
investiga sobre esse objeto. Apesar de a moda ter invadido nossos armarios
e vidas de maneira tao significativa, ela ndo € uma questdo que faga furor

mundo intelectual. Muitos fazem e usam moda, mas poucos refletem sobre
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ela. Talvez por seu carater fugidio e sua conotacdo muitas vezes futil, a
moda ndo tenha virado tendéncia na academia, ou melhor, ndo tenha
entrado na moda das cabecgas pensantes.

Mas acredito que a moda venha a conquistar seu espaco na
academia, nao s6 por ela ser um dos pilares da sociedade atual, como por
ser um fendbmeno cultural. Fendmeno cultural no sentido de que a cultura
pode ser ela prépria entendida, como colocou Barnard (2003) em Moda e
Comunicagdo, como um sistema de significados, como as formas pelas quais
as experiéncias, valores e crengas de uma sociedade se comunicam através
de artefatos e instituicbes. A moda, portanto, ndo pode ser excluida dos
fendbmenos culturais, assim como ndao podemos negar sua importancia para
o entendimento da sociedade atual.

Como pesquisadora na area das Ciéncias Humanas, nao conseguia e
nem podia fechar meus olhos e ouvidos para o que via e ouvia nas ruas:
Moda. Mas o que eu observava era que na atualidade as pessoas esforgcam-
se cada vez mais para desafiar categorizagdes, confundindo assim nossos
olhares.

Um aspecto da moda que me saltava aos olhos (dificil ndo saltar) era
a moda dos Clubbers e Ravers. O que eu via através das roupas utilizadas
por essa tribo era, ao invés de um logotipo legivel, uma profusdo de
mensagens, que eu desejava decodificar. As modas sao, por esses sujeitos,
misturadas, subvertidas e modificadas, estando assim propensas a novos
significados. Talvez isso se deva ao contexto econémico, politico e social da
atualidade, no qual a globalizagdo, marcada pela versatilidade, diversidade e
pluralidade, impera. A meu ver, a moda dos Clubbers e Ravers pode ser tida
como um reflexo da nossa cultura em que o tempo é de urgéncia e tudo é
possivel; todas as misturas parecem fazer sentido. Tudo faz sentido, até
mesmo a moda falar. Sim, na contemporaneidade a moda parece falar. Mas
essa moda fala sobre o qué?

Foi basicamente isso que fui investigar: O complexo sistema da moda,

partindo do vestuario, como uma linguagem da contemporaneidade. Mas,
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devo ressaltar que meu interesse estava concentrado nos “Clubbers e
Ravers”. Através de seus corpos vestidos, procurei fazer uma relacdo do
exterior personificado por suas roupas com o interior expresso pelo seu
discurso verbal. Além desse dialogo, tentei entender como se da o processo
de socializagdo entre os sujeitos que vestem essa moda e, através do
discurso dos mesmos, “constatar” que valores imperam no momento atual.
Para melhor organizagcédo e leitura, o trabalho foi dividido em duas
partes. A primeira consiste num histérico desde o nascimento da moda até os
dias de hoje. A segunda apresenta o trabalho de campo que analisa o
discurso dos entrevistados a luz das teorias estudadas. Vale destacar que o
texto sera muitas vezes fragmentado, que a linguagem usada sera bastante
coloquial em virtude do objeto sobre o qual se debruga a pesquisa e que um
glossario ao final se fez necessario para melhor compreensao dos termos da

“linguagem especifica” utilizada por essa tribo.
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Um Historico da moda

21

A moda nao é universal.

“Uma vez Luis XIV afirmou que a moda é o espelho
da histéria. Ndo podemos negar. Conforme se alteram os
cenarios do nosso mundo, a moda muda. Ndo ha nada que
esteja acontecendo hoje que ndo possa influenciar a maneira
de vestir das pessoas. E a historia da vestimenta pode nos
fornecer uma visdo panordmica da importdncia que o
vestuario assumiu ao longo do tempo e de como a cultura
predominante em cada momento o influenciou.” (Embacher
1999:27)

Ao contrario do que podemos pensar, no nosso mundo globalizado, a
moda ndo é algo universal. Por mais que seja muito dificil pensarmos, na
contemporaneidade, numa sociedade sem moda, podemos dizer que ela nao
pertence a todas as épocas ou civilizagdes. A moda parece ter local e data
de nascimento. E talvez, seu mistério esteja ai, como colocou Lipovetsky em
1989, no Império do Efémero, na unicidade do fenbmeno que emergiu e se
instalou no Ocidente “moderno” e em nenhuma outra parte ou época. Fica
portanto a pergunta: Por que a moda emergiu como uma realidade sécio-
historica, caracteristica do Ocidente assim como da propria Modernidade?

Segundo Simmel (1971) duas tendéncias sociais s&o essenciais para
o estabelecimento da moda e caso uma delas esteja ausente ou falte numa
sociedade, a moda nao se formara. O que o autor diz € que para que a
moda, assim como para que qualquer outro fendbmeno social, possa nascer
numa sociedade sao necessarios desejos contrastantes: necessidade de
uniao e anseio pelo isolamento. Talvez por isso a moda tenha de fato local e

data de nascimento, como ficara mais claro a seguir, pois ela sé pbéde
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aparecer quando esses desejos antagbnicos dentro de uma sociedade se
tornaram evidentes.

Cabe assinalar que durante milénios a vida coletiva se organizou sem
a instabilidade e a temporalidade fugaz da moda. Nas sociedades ditas
“selvagens” as regras eram ditadas pela tradigdo. Sendo assim, o legado
ancestral possuia uma legitimidade incontestavel. Devido a auséncia de
estados ou classes, essas sociedades viviam de um passado mitico em que
se valorizava a continuidade social e repetiam-se modelos herdados (ndo sé
na maneira de aparecer quanto de ser). Parece que, para esses homens,
nada mais restava a fazer sendo continuar fiel aquilo que Ihes era passado
pelos seus ancestrais.

Nao quero dizer com isso que, na Antiglidade, os seres humanos
viviam sem a preocupacao pela estética dos corpos. Muitas formacdes
sociais mais “selvagens” podem até ter vivido sem roupa, mas nunca sem
enfeites, como disse Embacher (1999), em Moda e Identidade, a partir de
dados antropolégicos. Mas, mesmo sendo muitos, os enfeites, assim como
as tatuagens e pinturas, eram fixados pela tradi¢do, passando de geracao
em geragcdo. Em suma, na Antiglidade, a logica da moda parecia
impossibilitada de nascer dada a total submissao ao passado coletivo. O que
parece ter sido ignorado por muito tempo nessas sociedades foi a febre de
mudancas e o crescimento das fantasias individuais que sao caracteristicas
da moda da atualidade.

Hiperconservadoras e ligadas diretamente ao passado e as suas
tradicbes, essas sociedades impediram o nascimento da moda, pois esta ndo
so glorificava o presente como desqualificava o passado. Mesmo depois do
aparecimento do Estado e das classes, as coisas ndo mudaram muito.
Segundo Lipovetsky (1989), para que o reino das frivolidades pudesse
aparecer: “..sera preciso que sejam reconhecidos ndo apenas o poder dos
homens para modificar a organizagdo de seu mundo, mas também, mais
tardiamente, a autonomia parcial dos agentes sociais em matéria de estética

de aparéncias.” (Lipovetsky, 1989 :28). Como ja foi dito, os homens né&o
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eram reconhecidos como autores do seu universo social. Eles simplesmente
obedeciam a regras, prescricbes e interdicdes sociais de um passado
fundador. Durante séculos, os mesmos gostos e maneiras, ndao s6 de se
vestir como de se sentir, se perpetuaram impossibilitando o surgimento de
algo parecido com a dindmica da moda como ela existe hoje.

Com a moda, o espaco social da ordem tradicional se desfez em
beneficio de outra ordem de ligagdo humana, aquela fundada nos decretos
da versatilidade e do presente. Desse modo, podemos afirmar que a
efervescéncia temporal da moda, na qual o presente se impés como eixo
temporal, traduziu uma descontinuidade histérica. A radicalizagdo historica
da moda sustentou-se, portanto, na idéia de que s6 o presente devia inspirar
respeito, instituindo assim um sistema social de esséncia moderna. Fica
entdo explicito que, com o advento da moda, a ruptura maior foi com a forma
de socializagao que vinha sendo exercida, a da légica imutavel da tradi¢ao.

Assim, a moda, como veremos com mais detalhes, no sentido estrito
do termo, quase nao aparece na Europa Ocidental antes da metade do séc
XIV, pois é somente a partir desse momento que as mudancgas tornaram-se
regras permanentes dos prazeres da alta sociedade. O que nos permite
afirmar que a moda s6 pbdde instalar-se como fator “estruturante” de uma
sociedade quando o gosto pelas novidades se tornou uma constante. A
significagdo da mudanga em matéria cultural inverteu-se: o que até entéo
inspirava medo tornou-se valor social. A legitimidade da renovacédo e do

presente social combinou-se com o advento da légica individualista.

“Deste ponto de vista a moda é menos signo de
ambigéo de classes do que saida do mundo da tradigcao, é
um destes espelhos onde se torna visivel aquilo que faz
nosso destino histérico mais singular: a negagdo do poder
imemorial do passado tradicional, a febre das novidades, a
celebragéo do presente social. (Lipovetsky, 1989:10)
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Segundo Lipovetsky (1989), o conceito de moda parece ter surgido no
final da Idade Média (séc XlV), quando apareceu um tipo de vestuario
diferenciado para os dois sexos: curto e ajustado para o homem, longo e
justo para a mulher. No Egito antigo, o mesmo tipo de tunica, comum aos
dois sexos, manteve-se por quase quinze séculos. Sendo assim, podemos
trazer a discussao essa revolucao no vestuario como tendo langado as bases
para um modo de se vestir “moderno”. Apesar de o lugar dessa mudanga no
vestuario ser controvertido, sabe-se que, entre 1340 e 1350, a inovagéao
difundiu-se por toda Europa Ocidental. Foi a partir desse momento que as
mudangas aumentaram e as variagdes tornaram-se mais presentes.

Mas, devemos ressaltar que a expansao social da moda ndo atingiu
imediatamente as classes menos abonadas, ou melhor, subalternas. Durante
séculos, o traje de moda permaneceu um consumo luxuoso e prestigioso
confinado as classes nobres e o vestuario respeitava globalmente a
hierarquia das condi¢des. Os éditos suntuarios proibiam as classes plebéias
de se vestirem como os nobres. Fica claro que, desde esse periodo inicial, a
moda ja revelava seus tragos sociais e estéticos caracteristicos, mas apenas
para grupos muito restritos que monopolizavam o poder de criagdo e
iniciativa. Podemos dizer que esse foi o periodo artesanal e aristocratico da
moda.

A partir do séc Xlll e XIV, com o desenvolvimento do comércio e dos
bancos, os burgueses comegaram a fazer fortuna, o que contribuiu para uma
mudancga desse quadro. Para a maioria dos historiadores o conceito de moda
surgiu no inicio da Renascencga (séc XIV/XV), na corte de Borgonha, com o
crescimento das cidades e organizagdo da vida social nas cortes. O
movimento cultural Renascentista, com berco na Italia, tornou a sociedade
mais aberta e a igreja comegou a perder poder. O surgimento da moda
acompanhou o fim do crescimento medieval, quando os camponeses
abandonaram as terras e o trabalho agricola, enfraquecendo a economia do

senhorio rural.
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‘“Mas, a moda s6 pbde ser um agente da revolugédo
democratica porque foi acompanhada mais
fundamentalmente por um duplo processo de conseqliéncias
incalculaveis para a histéria de nossas sociedades: a
ascensdo econbmica da burguesia, por um lado e o
crescimento do estado moderno por outro, os quais juntos
puderam dar uma realidade e uma legitimidade aos desejos
de promogdo social das classes sujeitas ao ftrabalho.”
(Lipovetsky 1984: 42)

O impulso das cidades, o estabelecimento das feiras e feitorias além
da intensificagdo das trocas comerciais permitiram o aparecimento de novos
nucleos de grandes fortunas. Com o dinheiro agora circulando nas maos dos
burgueses, apareceu “nouveau riche” (novo rico) que, com bom padréo de
vida, comegou a vestir-se como 0s nobres, coberto de joias e tecidos
preciosos. A burguesia se abriu para uma nova vida e, nela, gragas ao
desenvolvimento do comércio, comegou a deter o lucro e,
consequentemente, a romper com os valores da igreja. Adotou valores
ligados ao Humanismo, doutrina Antropocéntrica, em que o homem ¢é tido
como o centro de tudo.

Pela maior proximidade na area urbana, os burgueses comecaram a
imitar os nobres e, quando os burgueses copiavam, os nobres inventavam
algo novo e, assim, fizeram a engrenagem da moda funcionar. Conforme
Lipovetsky (1989): desse duplo movimento de imitagdo e distingdo nasceu a
mutabilidade da moda. Foi nessa época também, n&o s6 na Italia, como na
Franca e Espanha, que se multiplicaram as leis suntuarias, tentando
inicialmente proteger as industrias nacionais e impedir o esbanjamento de
metais raros e preciosos. Mas, essas leis pretendiam também dar conta do
que estava acontecendo, além de lembrar a cada um seu lugar na ordem
hierarquica, proibindo o uso de determinadas roupas, cores, etc, que eram
reservadas exclusivamente a nobreza, sob pena de pagamento de multas
altissimas. As proibicbes eram tantas que o uso da cor vermelha chegou a

ser uma reivindicagao da revolta dos camponeses na Alemanha.
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Durante séculos, multiplos decretos proibiram as classes plebéias de
imitar tecidos, acessoérios e até vestuarios dos nobres. Mas, apesar de todas
essas ameagas e multas, as leis suntuarias jamais tiveram muita eficacia,
foram transgredidas na maioria das vezes. Foi somente por volta de 1620, na
Franga, que as leis deixaram de ser segregativas. Elas continuaram sendo
objeto de interdicdo em matéria de vestuario, mas ja ndo faziam mencéo a
estados ou condi¢cdes e se dirigiam a todos os individuos. Apesar desse
avanco, foi apenas em 1793 que se declarou o principio democratico da
liberdade no vestuario, com o decreto da Convenc¢do. Um decreto que veio
apenas rematar uma realidade ja existente ha mais de dois séculos nas
camadas superiores € médias.

E importante ressaltar que, apesar da forte influéncia da expansao
econdmica no nascimento da moda, seria inexato apreendermos esse dado
como causa principal. Pois a sociedade s6 péde entregar-se aos prazeres da
sofisticagdo gragas a uma outra particularidade do Ocidente: estar sempre ao
abrigo das invasdes externas. A constancia da identidade cultural Ocidental
pode ser tida, portanto, como uma das raizes do nascimento da inconstancia
da moda.

Todavia ndo podemos esquecer que a moda sO6 ganhou impulso
quando o Ocidente conheceu as guerras, pestes e epidemias. A
efervescéncia da moda e as dificuldades financeiras de uma parte da
nobreza caminharam juntas. Podemos dizer agora que a moda ja nasceu
paradoxal. Depois dessa panoramica acerca do seu nascimento, fica claro
que nenhuma teoria da moda pode se restringir aos fatores econdémicos e
materiais, pois a forca desse fendmeno parece se encontrar menos na
dindmica econémica do que na logica social.

Foi s6 no final da |ldade Média que a individualizagdo da aparéncia
conquistou seu direito de cidadania, influenciando diretamente no
nascimento da moda. Nas cortes, tornou-se uma paixao, assim como uma
aspiracao legitima, ser diferente e unico, fazer-se notar pelos signos da

individualidade. A moda, como um sistema, parece ser também inseparavel
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do “individualismo” ou melhor, de uma relativa liberdade deixada as pessoas
para aceitar ou rejeitar as novidades. Essa celebragdo da individualidade
teve como efeito ajudar no rompimento com o mundo das tradigdes, além de
estimular as imaginagdes pessoais. Como postulou Lipovetsky: “A afirmagéo
do uomo singulare desencadeou um processo de inovagdo constante nas
formas e nos estilos, de uma ruptura com a norma ftradicional fixa.”
(Lipovetsky 1989:60)

Parece que, com o advento da moda, a primazia da lei imutavel do
grupo cedeu lugar ndo s6 a valorizagdo da mudangca como da
individualidade. Os trajes mudavam agora em fungdo das vontades dos
poderosos. O vestuario passava entdo a ser reflexo das preferéncias dos
soberanos, ndo pertencia mais a memdria coletiva.

Mas de onde nasceu o processo de individualizacao da aparéncia
caracteristico da moda?

O motor da moda comecou a funcionar quando a estratificagao social,
no alto da hierarquia, ja era mais fluida em virtude dos movimentos de
ascensao plebéia. Quando as barreiras sociais se tornaram menos
intransponiveis e os privilégios de nascimento comegaram a sofrer
concorréncia do poder das fortunas, surgiram competicbes pelo prestigio e
titulos distintivos, o que contribuiu para impulsionar a dindmica da moda.
Dessa forma, a questdao do nascimento da moda n&o pode deixar de levar
em consideragdao as transformacbdes que afetaram as disposicbes e
aspiracdes da elite social como, por exemplo, as estratégias de distingéo e
rivalidades de classes.

Mas o que a moda parece ter instituido de novidade foi uma nova
relacdo entre os individuos e a sociedade: ela, simultaneamente, imp6s uma
“regra” de conjunto e cedeu lugar as manifestagdes pessoais. E, segundo
Lipovetsky (1989), talvez seja essa sua grande originalidade: ter aliado
conformismo de conjunto a liberdade nas pequenas escolhas. Esse fato se
evidencia no vestuario no qual, junto de uma estrutura que € imperativa,

temos acessorios e elementos decorativos muito diferenciados.
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“A moda ndo é o corolario do conspicuos consumption
e das estratégias de distingdo de classes; é o corolario de
uma nova relagao de si com os outros, do desejo de afirmar
uma personalidade propria que se estruturou ao longo da
Segunda Idade Média nas classes superiores.” (Lipovetsky
1989:59)

A emergéncia da moda nao pode tampouco ser separada da
“revolucao cultural” iniciada na virada do séc Xll, na classe senhorial, com a
promocao dos valores corteses. O ideal cortés instituiu normas que
exaltavam o bem falar, as boas maneiras além do amor pela linguagem e
belos objetos. E, como a moda ndo € somente marca de distingdo social, &
também prazer dos olhos e da diferencga, fica evidente a influéncia do ideal
cortés.

O amor cortés instituiu uma nova relacéo entre os sexos. Os homens
deveriam agradar e cortejar a mulher ndo sé pelo lirismo de suas palavras
como também pela sofisticacdo de sua aparéncia. Como ja foi mencionado
antes, as modificagdes na estrutura do vestuario masculino e feminino em
1350 foram sintomas dessa nova estética da seducgédo. Esse novo tipo de
amor parece também ter contribuido para o processo de individualizacao dos
seres, ja que ele legitimou a escolha livre dos amantes. Vemos com isso que
0 amor cortés esta duplamente implicado na génese da moda.

Mas foi mesmo no séc XIV que a moda comecou a obedecer ao
fascinio do refinamento dos detalhes. O surgimento da moda pode ser visto
assim mais como signo do gozo estético (do prazer de ver) do que como
crescimento das riquezas ou reflexo do novo sistema de relagdes sociais na
corte. A moda apareceu no século em que a arte apresentava uma nitida
tendéncia ao excesso. Nos sécs. XIV e XV o gosto pelo exotismo, pelo raro e
pelo exagero (pela visao de hoje, uma verdadeira fantasia), correspondentes
da cultura cortés impuseram-se nas formas culturais. Podemos observar
essa proliferagdo do ornamento principalmente nas miniaturas géticas. Mas
enquanto na arte as formas Barrocas se misturavam com as classicas, na

moda o espirito Barroco se impunha completamente.
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A legitimacdo da expressao individual, mesmo que ainda em vigor
apenas nos limites da elite social, pode ser observada através do
aparecimento da autobiografia, do retrato e auto-retrato realistas, ricos em
verdadeiros detalhes. Nos sécs XIV e XV podemos ver nas artes, ndo so
literarias como plasticas, a nova dignidade reconhecida naquilo que é
singular nos seres humanos, fato que contribuiu para alavancar a moda. E,
para finalizar, ndo podemos deixar de explicitar que aspectos religiosos tém
também influéncia no surgimento e estabelecimento da moda no Ocidente.
Na religido cristd, o mundo criado era louvado em sua beleza, o que dava
legitimidade aos trajes, pois estes ampliam a beleza humana.

Vimos que uma légica como a moda, a qual abarca aspectos n&o so6
da vida individual como social, cultural e estética, ndo pdde aparecer senao
por uma complexidade de fatores que, mesmo sendo absolutamente
independentes entre si, tiveram cada um sua importancia propria. Torna-se
impossivel compreender o aparecimento da moda sem liga-la a
predisposicdes gerais proprias da Europa Ocidental. Mas o paradigma
sociolégico de distingdo de classes, que subsistiu durante muito tempo, nao
pdde mais vigorar.

Como postulou Lipovetsky (1989), devemos fugir de uma viséo
reducionista e positivista do fendbmeno, ja que ela é incapaz de explicar a
moda no que ela tem de mais significativo: sua l6gica da inconstancia e de
grandes mutacgdes organizacionais. Podemos dizer que na histéria da moda,
se é que existe uma, foram os valores e significagdes culturais modernos que
deram voz ao Novo, assim como ao individuo, que tornaram possiveis 0
nascimento e estabelecimento da moda no final da Idade Média. Pensar a
moda exige, portanto, que se saia da periodizagao classica, em séculos ou
decénios, apesar desse historico ser o ponto de partida e a fonte informacéao
incontornavel acerca de toda e qualquer reflexdo sobre a moda.

No histérico que tragaremos a seguir serdo tratadas as modificagdes
cruciais na moda, mas sem perder de vista certa continuidade que perdura

nesse sistema e que assegura sua identidade. E, por exibir os tragos mais
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significativos da problematica, o vestuario sera nosso foco de investigagao
por proporcionar uma certa unidade dentro de toda a heterogeneidade da

ordem moda.
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A Alta Costura Parisiense : um século de moda

Acabamos de retratar o panorama geral acerca do surgimento da
moda, mas podemos dizer que foi somente na segunda metade do séc XIX
que a moda instalou-se por total. Claro que nem tudo era completamente
novo, apenas os sistemas de produc¢ao e de difusdo eram desconhecidos até
entdo. A moda n&o escapou de uma estrutura de longa duragao. Estrutura
que se articulou em torno de duas novas industrias: A Alta Costura e a
confecgdo industrial. Esse sistema, apesar de bipolar, formou uma
configuragao unitaria e homogénea na historia das produ¢des da moda. Via-
se uma criagdo luxuosa e sob medida, caracteristica da Alta costura em
oposicao as imitacdes baratas e em série. Vale destacar que esse sistema
durou cerca de cem anos, constituindo, talvez, o periodo aureo da histéria da
moda moderna.

A confeccao industrial impulsionava a Alta costura. Desde os anos
1820-1840, instalou-se na Franga um verdadeiro boom de roupas novas e
baratas produzidas em série. Com a entrada na era da mecanizagcédo e a
introducdo da maquina de costura em 1860, as técnicas progrediram, os
custos diminuiram e a confeccdo diversificou seus artigos. A Moda podia
agora se dirigir também a pequena e média burguesia. Mas foi somente em
1857-1858 que aconteceu uma revolugcdo no processo de criagdo, quando
Charles-Fréderic Worth fundou em Paris, na sua propria casa, a primeira
linhagem da Alta Costura. A partir dessa iniciativa, a moda tornou-se uma
empresa nao so de criagdao como de espetaculo publicitario. Worth comecgou
a usar sua mulher como manequim viva para expor seus modelos. Surgiu
assim o conceito de manequins conhecidos na época como “sosias”. Depois
de Worth, dezenas de casas apareceram em Paris seguindo seus preceitos.
Na “exposicdo universal de 1900”, por exemplo, vinte casas de Alta costura

estavam presentes.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

25

Inicialmente, nada era muito organizado. Cole¢des ou desfiles com
data marcada inexistiam. Por volta de 1908-1910 ja comegaram a aparecer
colecdes sazonais, apresentadas em desfiles, que eram espetaculos com
hora e data marcada nos saldes das grandes casas. Essas colegdes eram
apresentadas primeiro para os representantes estrangeiros e sé duas ou trés
semanas depois para os clientes. Mas s6 depois da guerra de 1914 que as
confecgdes comecaram a se transformar em virtude de uma maior procura
pelos compradores profissionais estrangeiros. Devemos colocar também que
a industria de luxo, representante da Alta Costura, teve um papel essencial
na economia francesa, especialmente no que se refere a exportagcdo de
roupas. Com a Alta Costura surgiu uma moda hipercentralizada, elaborada
em Paris, mas que concomitantemente era seguida pelas mulheres up to
date de todo o mundo. Em suma, com a Alta Costura houve uma
uniformizagdo mundial na moda. Sem duvida, é possivel dizer: Paris ditava a
moda.

A Alta Costura regularizou a moda mais do que a acelerou. Nao
podemos afirmar que as mudangas rapidas da moda s&o contemporaneas
dessa época, mas o que parece ter sido instalado com a Alta Costura foi uma
normalizacdo nas mudangas da moda. As renovagdes tornaram-se
imperativas, além de operadas por um grupo especializado e com data fixa.
Mas, a despeito disto, os costureiros faziam seus modelos sem saber quais
teriam sucesso. Em suma, a Alta Costura fazia moda porém desconhecia seu

destino.

“Programando a moda e no entanto incapaz de impé6-
la, concebendo-a inteiramente e oferecendo um leque de
escolhas, a Alta Costura inaugura um tipo de poder
maleavel, sem injun¢do estrita, incorporando em seu
funcionamento os gostos imprevisiveis e diversificados do
publico. “ (Lipovetsky 1989:97)

Apesar de a Alta Costura ter sido laboratoério de novidades, parece

que estas se restringiam ao universo feminino. Isso ndo significa que néo
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tenha havido nesta época uma moda masculina, mas nada comparavel a
grandiosidade da Alta costura feminina. A moda masculina sé foi
impulsionada em 1930, em Londres, onde, a partir de 1920, aconteceu uma
simplificacdo no vestuario feminino, pois a exibicdo do luxo tornou-se
sinbnimo de mau gosto. Nessa fase, a moda tornou-se mais acessivel e,
portanto, muito mais copiada. E a primeira revolucdo no vestuario da mulher
muitas vezes € tida como a “abolicdo” do uso de espartilhos, em 1909-1910,
por Poiret. Ele parece ter dado maior flexibilidade ao andar feminino, apesar
de ter mantido a fidelidade ao gosto da sofisticada ornamentagéo, ao
contrario de Chanel, que comecgou a vestir mulheres de alta sociedade com
jérsei, tecido mais simples e barato. Vale destacar que foi ela também a
primeira mulher a se impor nesse mercado, antes estritamente masculino.
Fica claro, portanto, que foi Chanel quem libertou as mulheres. Nessa época
era chique n&o parecer rico. Assim, a heterogeneidade do toalete
aristocratico foi substituida por uma moda mais homogénea. Surgiu a partir
de entdo uma sociedade comandada por um ideal da igualdade democratica.

Vale destacar que outros fatores, culturais e estéticos, além daqueles
ligados ao imaginario democratico, tiveram papel decisivo na revolugao do
parecer feminino: Os esportes particularmente. A partir do final do séc XIX,
os trajes esportivos ganharam destaque, mas foi somente nos anos 1920
que a Alta Costura lancou-se nesse espagco. Em 1925, Patou,
contemporaneo de Chanel, abriu a loja Le Coin des sports fazendo um
desfile ao ar livre. Os esportes deram dignidade ao corpo, fazendo com que
passear de shorts, exibir pernas e barriga, fosse legitimado.

Surgiu nessa fase, anos 20, um novo tipo de mulher, mais atlética,
ousada e liberta. O novo ideal erético era agora androgino. As curvas foram
abandonadas e a mulher de fato se “libertou” dos espartilhos que as
aprisionavam. Porém, comecaram a ser aprisionadas pelas dietas pela
primeira vez na vida. Os cabelos, que antes caiam pelos ombros, agora eram
vistos curtos evidenciando as linhas da cabega. Surgiu a moda a la gargonne

(2 moda dos meninos). As mulheres mais ousadas aproveitaram a chance,
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para ndo sO usar roupas antes permitidas somente aos homens, mas
também para fumar em publico e reivindicar o direito de votar.

Parecia dificil, nessa época, diferenciar os meninos das meninas. Em
decorréncia disso, na tentativa de amenizar as semelhangas entre os dois,
surgiram os batons vermelhos e as sobrancelhas realgadas com lapis, além
do bronzeado. A mulher comecgou a se expor mais a tudo e, principalmente,
ao sol: Apareceram as primeiras roupas de banho sem corte nas costas e o
conceito de chic: mulheres que tinham tempo e podiam ficar expostas ao sol.

Segundo Lipovetsky (1989), a moda teve um papel a desempenhar
junto a mulher: Ajuda-la a ser. O que podemos traduzir assim: a Alta Costura
iniciou um processo de psicologizagdo da moda. Mas o que se quer dizer
com isso? A moda comecou a criar modelos que caracterizavam emocgoes e
tracos de carater e assim as mulheres comecaram, pela primeira vez, a
consumir modos de ser junto com as roupas criadas pelos modelistas.

Enquanto a mulher tornou-se uma simples consumidora, o costureiro
passou de artesdo a artista soberano, cuja unica obrigacdo era com a
inovacdo. Na segunda metade do séc XVIII houve uma valorizagdo dos
oficios ligados a moda. Valorizagdo que por sua vez nao foi acompanhada de
uma transformagao no trabalho: os modelistas eram glorificados, porém a
autonomia de criacdo nao existia. Worth foi talvez o maior contribuinte para
essa revolugdo: ele destruiu a antiga légica na qual a costureira estava
subordinada as clientes, instituindo uma légica de maior independéncia dos
modelistas. Surgiu nessa fase o conceito de griffe, simbolizado por uma
etiqueta com o nome do modelista colada a roupa.

A ascenséo social do povo de moda certamente ndo foi um fendmeno
isolado e sem precedentes. Durante os sécs XV e XVI, pintores, escultores e
outros comecaram um movimento de reivindicagdo que € inseparavel do
ideal igualitario dos valores modernos. O prestigio era agora menos um dado
que uma conquista e, com isso, os modistas sublimes nao s6 faziam valer
que sua arte era tdo nobre quanto a dos poetas, como comegaram a se

comportar como os ultimos. Podemos dizer assim que a era moderna, mais
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democratica, ndo sé elevou a moda a posicdo de arte sublime como
valorizou as frivolidades. Se gente da moda ganhou prestigio, isso significa
que novas aspiracbes e uma nova sensibilidade para superficialidades
apareceram.

A nova moral individualista que dignificava a liberdade e fazia apologia
a felicidade encontrava-se no estatuto moderno da moda. Vale ressaltar que
foram esses novos valores morais que enobreceram a moda. A ideologia
individualista e a ascensao social da moda parecem ser inseparaveis e, sem
duvida, como ja foi visto, o final da ldade Média contribuiu para que o Novo
ganhasse direito de cidadania. Mas foi sé no fim do séc Xvlll, com o
lluminismo, a partir das exigéncias revolucionarias de igualdade e liberdade,
que a moda péde ser reconhecida e celebrada de forma artistica.

Em suma, a Alta costura e a arte moderna estavam diretamente
relacionadas com a ideologia individualista. Parece que pela primeira vez na
histéria a primazia estava sendo colocada no individuo em detrimento do
todo coletivo. Dessa forma, ndo podemos ignorar a influéncia das correntes
da Arte Moderna na transformacdo democratica da moda apds a Segunda
Grande Guerra.

A moda parece ter tirado muitas licbes do projeto Modernista. As
roupas incorporaram a linguagem do art decd, com muitas listras e com
metades coloridas. O cubismo também exerceu influéncia com retangulos
grandes e coloridos. No final da década de 20, o cinema passou a influenciar
diretamente a moda, com as atrizes usando suas préprias roupas. Comegou
0 glamour. Ja o Surrealismo pode ser tido com a marca dos anos 30 . Moda
e arte se misturavam. As estrelas Hollywodianas eram a imagem da moda
dessa década. Desde a época aurea do cinema mudo, as telas forneciam
padrdes e aspiracdes para mulheres de todo o mundo. O cinema era entao
controlado por leis moralistas do cédigo Hayes (um conjunto que vigorou até
os anos 50, ditando o que eram os bons costumes e o que era permitido
mostrar ao publico nas telas). Nessa época as saias desceram novamente e

a cintura retomou seu lugar. O destaque saiu das pernas, que ja tinham
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ganho liberdade antes negada pela rigidez do vestuario, e foi para as costas,
agora desnudas até embaixo. Assim como as saias, 0s cabelos também
cresceram e ganharam ondas e curvas. Foi a época da moda do frisado e
do platinum blonde. Os filmes introduziram também uma imagem mais
glamurosa da mulher mais velha e acabou criando mitos . Espalhou-se a
febre dos salbes de beleza.

Nos anos 40, a guerra veio novamente como catalisadora das
mudangas da moda. Com a Segunda Grande Guerra, as roupas da época
demonstravam com que forca a moda refletia a atmosfera do momento, a
situagdo econbmica e a politica vigente. A mulher conquistou novos
posicionamentos e, com isso, a moda parece ter ficado mais simples e
austera. Devido aos poucos recursos, os produtores tentaram produzir
roupas boas, que assumiam agora uma fungdo mais utilitaria, prescindindo
de adornos. Como nos EUA as restricbes eram menores do que na Europa,
0os Americanos comegaram a desenvolver uma moda totalmente nacional. Os
estilos comegaram a se diferenciar. A imagem da femme fatale Européia
comegou a ser substituida pelo ideal americano de garotas. As pin-ups eram
agora a verdadeira necessidade das tropas .

Foi nesta época também que as roupas recicladas se popularizaram e
os tecidos sintéticos ganharam destaque. Ja existiam os tecidos fabricados
em laboratérios, como o nylon para fazer para-quedas e roupas de aviador.
O presidente dos EUA foi ao Havai e langou uma moda que s6 foi ganhar
destaque mais tarde: bermuda e blusa florida. Tudo o que ndo era europeu
entrou em voga. A América do Sul parece ter virado moda e Carmem
Miranda ganhou projecéo.

Depois da guerra, houve um retorno ao luxo, como uma nostalgia dos
“‘bons tempos”. Surgiu, em Fevereiro de 1947, o New look de Chistian Dior,
que teve status parecido com o pop star de nossos dias. A mulher voltou a
ser glamurosa e sofisticada depois das agruras da grande guerra. As roupas
voltaram a valorizar as curvas femininas e as saias dangantes voltaram junto

com o visual “Eduardino” nos homens. Mas foi somente depois das duas
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grandes guerras que o surgiu o “direito” @ moda, mais do que um direito, a
moda se tornou imperativo categérico. Para resumir, a moda de cem anos
parece de fato ter adaptado a producdo de moda aos ideais individualistas
democraticos. O prét-a- porter comegou a marcar presenga no fim da guerra,

quando as roupas comegaram a ser produzidas em série.
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Democratizagcao da moda: O advento do Prét —a -porter

Por volta de 1950/60, terminou 0 momento aristocratico e unitario da
moda de cem anos, que tinha como epicentro a Alta Costura parisiense. O
edificio anterior, no qual Paris era laboratério de novidades e pélo mundial de
atracédo, foi a tal ponto alterado que podemos falar agora de uma nova fase
da histéria da moda. Mas devemos precisar que o surgimento de algo novo
nao significa uma ruptura historica que se liberte de qualquer lago com o
passado.

Essa nova fase da moda moderna prolongou e generalizou aquilo que
a moda de cem anos tinha instituido como novidade: uma légica industrial
serial, com colecdes sazonais e desfiles de manequins para fins publicitarios,
além da producgao burocratica orquestrada por criadores profissionais. Mas,
apesar da ampla continuidade organizacional houve um redescobrimento do
sistema onde novos focos de criagdo se impuseram. Aquela configuragao
hierarquizada e unitaria da cedeu lugar para configuragao social e individual.

A verdadeira revolugdo, que destruiu a arquitetura da moda de cem
anos e mudou completamente a logica de produgdo industrial, foi o
desenvolvimento do que chamamos de prét-a-porter. A expresséo prét-a-
porter, tirada da formula americana ready to wear, foi instituida em 1949, na
Franga, por J.C Weill, marcando uma mudanga. Nesse estagio, a Alta
Costura perdeu seu estatuto de vanguarda. Sua vocagdo de agora era
somente perpetuar a grande tradigao de luxo. O prét-a-porter engajou-se em
um caminho diferente: Produzir industrialmente roupas acessiveis a todos e,
mesmo assim, continuar sendo uma “moda” inspirada nas ultimas tendéncias
do momento, o que a diferenciava das confecgbdes. A grande diferengca em
relacdo as roupas de confeccéo foi o fato de que o prét-a-porter fundia a
industria com a moda botando novidade, estilo e estética para andar nas

ruas. Desde os anos 1950, as grandes lojas de departamento, como por
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exemplo as Galeries Lafayette, introduziram, em seus servigcos de compra,
conselheiras e coordenadoras de moda a fim de ajudar na evolugdo dos
fabricantes para apresentar a clientela produtos atuais. Pouco a pouco, os
industriais do prét-a-porter comegaram a enxergar a necessidade de se
associar a estilistas com o propdsito de oferecer um vestuario que somasse
moda com estética.

Em 1957 aconteceu o primeiro saldao de prét-a-porter junto com os
primeiros escritorios independentes de consultoria e estilo. Com o estilismo,
o vestuario industrial de massa mudou de estatuto: Passou a ser um produto
de moda. Mas é possivel dizer que até o final dos anos 50 o prét-a-porter era
pouco criativo esteticamente, pois dava continuidade a logica anterior de
imitacdo das formas da Alta Costura que, durante esses anos de transigao,
permaneceu de alguma forma ativa. Parece que os anos 60 foram os ultimos
em que a Alta Costura conseguiu assegurar sua vocagao revolucionaria, com
a colegao de 1965 de Courréges, no estilo curto e estruturado, fechando
esse ciclo. O estilo Courréges parece ter registrado na moda a ascensao dos
valores juvenis, apesar de a minissaia ja ter sido criada em 1963, na
Inglaterra. Sua colegao foi tado importante para a moda que as fotos foram
divulgadas no mundo todo.

Foi somente por volta de 1960 que o prét-a-porter conseguiu chegar a
sua propria esséncia, concebendo roupas mais voltadas a audacia,
juventude e novidade. Foi nesta mesma época que uma nova onda de
criadores nao pertencentes mais a Alta costura se impds. Daniel Hechter que
langcou em 1959 o estilo “Babette” e Cacharel que reinventou o chemisier
para mulher. Mas foi mesmo Mary Quant, uma jovem estilista inglesa, que
queria somente se vestir de um jeito mais jovem e acabou usando a tesoura,
quem revolucionou essa época. Foi ela que por volta de 1963 criou a
minissaia. Com Mary Quant, ndo foi somente um novo tipo de estilista que
emergiu, mas um novo tipo de varejo e de boutiques que vieram
democratizar a moda. Parece que entéo o prét-a-porter e as ruas se erigiram

em centros autbnomos de moda, e foi assim que a Alta Costura deixou de
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ser o foco. Um notdrio exemplo disso € o fato de que, quando a Alta Costura
introduziu a calga feminina nas suas colegdes, as mulheres ja a tinham
adotado macicamente e, quando Saint-Laurent em 1966 integrou o jeans na
sua colegao, os jovens ja o tinham escolhido ha tempos.

Por falar em jovens, os dessa década, filhos do pds-guerra, parecem
ter crescido com vontade de mudar o mundo e com forca de consumo. Nos
anos de 1960 a 1970 os adolescentes entraram no mercado de trabalho e
com isso surgiu um novo tipo de consumidor: O jovem. Ele roubou a cena e a
moda se concentrou nele. E o chamado youthquake (“terremoto jovem” -
termo definido pela editora de moda americana Diana Vreeland). De fato,
essa geragao de garotas e garotos nascidos depois da Segunda Guerra
comegou a virar o mundo de cabega para baixo. E essa grande reviravolta
veio a culminar com os movimentos estudantis de 1968. As mudancas
tornaram-se, nessa década, cada vez mais rapidas e intensas, talvez pelas
incertezas no futuro geradas pelos ultimos acontecimentos politicos e sociais.
Era um momento de ruptura. A revolugdo sexual junto com a liberagao
sexual, impulsionada pelo advento da pilula anticoncepcional, estavam
acontecendo. Havia uma busca pela liberdade em todos os campos,
inclusive na moda, que buscava a liberdade de movimentos. Foi o fim dos
vestidos acinturados, dos babados e dos enfeites de rendas, que deram
lugar aos “tubinhos”, aos enfeites dourados, as calgas saint-tropez, que
deixavam o umbigo de fora, etc. E foi a era dos Beatles que ndo apenas
revolucionavam a musica como influenciaram profundamente a moda jovem,
na qual se expressava toda essa quebra desses paradigmas sociais do

momento.

“O parecer ndo é mais um signo estético de distingdo
suprema, uma marca de exceléncia individual, mas tornou-se
um simbolo total que designa uma faixa de idade, valores
existenciais, um estilo de vida deslocado, uma cultura em
ruptura, uma forma de contestagdo social.” (Lipovetsky
1989:127)
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A revolugao do prét-a-porter ndo pode realmente ser separada dos
progressos consideraveis realizados em matéria de técnicas de fabricagdo do
vestuario. Progressos que permitiam a produgédo de artigos em grande série
e de boa qualidade a precos baixos. Mas ela ndao pode também ser
destacada de uma nova demanda, ja que, apos a Segunda Guerra, o desejo
de moda expandiu-se para todas as camadas da sociedade. Parece que a
era do prét-a-porter coincidiu com a emergéncia de uma nova sociedade,
agora mais voltada para o presente, animada pelo novo e pelo consumo
desse novo. Mas, além dessa cultura hedonista o surgimento da “cultura
juvenil”, como foi exemplificado acima, parece ter sido o elemento essencial
no devir estilistico do prét—a-porter. Cultura juvenil certamente ligada ao
baby-boom e ao poder de compra dos jovens, mas servindo para demonstrar
também uma manifestacdo ampliada da dindmica democratica-individualista.
Podemos expressar assim: essa nova cultura foi a fonte do fenémeno “estilo”
dos anos 1960.

No final dos anos 50, comegou a aparecer pelas ruas Londrinas, o
teenage style (que eram grupos de jovens adolescentes com um estilo
unificado pelo gosto musical). Surgiram os Mods, Rockers e Rockabillies.
Esses jovens pareciam estar preparando a cena para que nos anos 60/70
Londres se transformasse em algo que € hoje: Palco de expressao pessoal
por meio da moda. O Rock and roll parecia embalar a rebeldia que estava
no ar nos anos 60. Essa conjuntura também se refletia nas tendéncias
artisticas que emergiram como a Pop Art, filmes e pecas revolucionarias,
além de novos estilos musicais e literarios, repletos de criticas sociais. As
mulheres tentavam nesses anos, queimar seus soutiens além de alguns
quilinhos a mais, ja que a modelo Twiggy representava a imagem da década,
com a magreza e o frescor da juventude dos anos 60. Foi o auge da estética
“lolita” com o look infantilizado e sexualizado.

No final da década, o movimento hippie, que so foi decolar nos anos
70, comegou a revolucionar a moda com o surgimento da tendéncia de

recriagdo._Nos anos 70, a velocidade das mudancas se acelerou ainda mais,
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como se estivesse se rompendo com o0 que ainda tinha sobrado de valores
morais. Apareceram nessa época 0s jeunes créateurs (jovens criadores) que
abalaram a estrutura da moda. Foram tempos paradoxais: de ruptura e
também de aproximagao com anos mais remotos. A moda buscou inspiracao
no passado, trazendo, com suas estampas florais, o espirito Romantico de
volta, pois 0 movimento hippie fez decolar o “flower power”, além do tamanco
plataforma, com origem na idade média, que ganhou uso novamente. Foi
também nos anos 70 que as camisetas de malha e o jeans ganharam
destaque. Os movimentos musicais encheram o mundo com diferentes sons,
gostos e estilos, e a diferenciagdo, ndo s6 musical mas também no vestuario,
parecia ser almejada através de imagens diferenciadas e marcantes. Surgiu

nessa época o conceito de “antimoda”.

“Depois do sistema monopolistico e aristocratico da Alta
Costura, a moda chegou ao pluralismo democratico das
griffes.” (Lipovetsky 1989:117)

De fato, o que aconteceu por volta dos anos 60 foi o fim da era
consensual das aparéncias. O declinio da moda de cem anos, a
homogeneidade existente em termos de moda, deu lugar ao patchwork de
estilos. Nessa época, a moda se aproximou mais ainda da arte, na qual uma
experimentagao multidirecional e falta de regras se tornaram imperativas. A
criacado era livre tanto na arte como na moda, nas quais até nas colecdes
particulares observava-se uma falta de unidade nos estilos. A despeito das
diferencas de preco podemos colocar que mais nenhuma hierarquia
homogénea comandava o sistema da moda. A moda se libertou e nenhuma
instancia parecia ditar o gosto ou a estética das formas. Agora era a vez das
ruas gritarem e exporem suas vontades, e a industria as acolheu.

O prét-a-porter conseguiu também democratizar as griffes, que eram
simbolos de distincdo seletivos e quase nada consumidos. Até os anos 50,

na Franca, por exemplo, s6 poucas casas de Alta Costura eram
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reconhecidas por uma maioria. Com o advento do prét-a-porter a figura
mudou, pois a seérie industrial saiu do anonimato e personalizou-se ganhando
uma outra imagem, agora de marca. Marca esta que sera exibida por toda
parte, ndo so nas ruas mas também através da publicidade.

Mas existe outro fator de extrema importancia para essa maior
democratizacdo da esfera moda. Houve, nessa época, uma reestruturacao
das classes dominantes com o aparecimento de uma burguesia, que se
definia mais pelo capital cultural do que pelo econbmico e que queria
diferenciar-se da burguesia tradicional. Esse fato junto com um feixe de
valores nos quais figurava o ideal igualitario, a arte moderna, valores
esportivos e o novo ideal individualista do /look jovem, contribuiram

significativamente para que houvesse uma reciclagem nos signos anteriores.

“A lei vertical da imitacdo foi substituida por uma lei
horizontal, de acordo com uma sociedade de individuos
reconhecidamente iguais.” (Lipovetsky 1989:150)

A dimenséo distintiva das classes perdeu sua importancia e peso em
beneficio dos desejos de novidades. Nessa fase, ainda que tenham
permanecido obrigagdes sociais, assim como codigos e modelos que
estruturassem a apresentacdo de si, a liberdade das pessoas era muito
maior. Nao havia uma norma unica da aparéncia, pois existia a possibilidade
de se optar entre varios modelos estéticos. Talvez o0 mimetismo diretivo da
moda de cem anos tenha cedido lugar ao mimetismo opcional e flexivel.
Imitava-se a quem se queria e como se queria. A moda passou a ser
sugestiva e indicativa e ndo mais injuntiva.

Com isso, a valorizagdo passou a ser no desvio, na personalidade
criativa e ndo mais nos modelos perfeitos. Sem duvida, continuava existindo
uma ultima moda, s6é que esta era muito mais vaga, indefinida, para a
percepg¢ao social, pois o leque de opg¢des foi ampliado. Em decorréncia

disso, podemos dizer também que o “fora de moda” perdeu sua radicalidade
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e se tornou impreciso pelo maior numero de possibilidades. Tudo parecia ser
possivel: do mais curto ao mais longo.

Durante a fase da moda de cem anos, o pdlo feminino pareceu
encarnar a esséncia da moda até porque a oposicao entre os sexos era
acentuada nessa época. Mas, a partir dos anos 60 isso comegou a mudar
principalmente, com o prét-a-porter investindo mais na linha masculina. Em
certos desfiles, manequins homens e mulheres, comegaram a dividir a cena.
Porém, a verdadeira novidade se localizou no desenvolvimento do
sportswear. O traje masculino parece ter feito, de fato, sua grande entrada no
ciclo da moda como o vestuario do lazer de massa. Dessa forma, o vestuario
do homem deixou de lado a rigidez austera e as cores escuras dando um
passo em direcdo a moda feminina. As mudancas se tornaram mais
freqUentes e a originalidade se tornou imperativa.

Mas foi apenas nos anos 80 que o impacto do feminismo comecgou a
se fazer sentir: as mulheres descobriram seus poderes. Elas encontravam-se
mais decididas, fortes, executivas e determinadas e adotavam visuais mais
masculinos. A competicdo entre os sexos se acirrou, pois as mulheres
lutavam agora por seu espago no mercado de trabalho. Mas, a medida que
os simbolos mais ostensivos de divisdo se atenuam (pois mulheres usam
calgas, cabelos curtos e homens tém roupas coloridas), outros surgem em
oposicao a tendéncia democratica. Um bom exemplo é o furor do batom

apos a Segunda Grande Guerra.

‘A homogeneizacdo da moda dos sexos s6 tem
existéncia para um olhar superficial; na realidade a moda
néo deixa signos diferenciais por vezes menores, mas nao
inessenciais num sistema em que precisamente é o0 nada
que faz tudo.” (Lipovetsky 1989:131)

O que se pode dizer entdo? Que a moda uniformizou-se? N&o
totalmente. O que aconteceu foi um movimento essencialmente democratico
de reducéo das diferencas enfaticas entre masculino e feminino, porém longe

ainda de uma unificacao final das modas. A diferenciagcao passou a ser mais
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sutil, foi isto. Mas os tabus que regulamentavam a moda masculina
continuaram, como, por exemplo, homens ndo usavam vestidos. Jean Paul
Gaultier parece ter sido o unico a aventurar-se na apresentacao de saias-
calcas para homens, mas a repercussdo no real inexistiu, ficando restrita
mais a um golpe publicitario.

Nesses mesmos anos, as mulheres conquistaram o direito ao voto, ao
sexo, a procriagao livre, mas estavam agora presas a outros padrdes sociais:
os do culto a beleza e ao corpo. Se a moda do vestuario era agora polimorfa
€ as normas eram menos coercitivas, em compensacao, a celebracdo da
beleza fisica ndo perdeu nada de sua forgca de imposi¢cdo. Talvez, essa
imposicao da beleza do corpo tenha se acirrado com a nova forca da midia,
expondo gente em trajes de praia e glorificando a juventude.

Apesar de os homens terem entrado nesse mercado estando agora
mais abertos aos seus sentimentos e cremes, os efeitos da valorizacdo nao
s6 social como intima continuavam diferentes entre os sexos. Em suma, as
diferengas persistiam, porém com menor intensidade. Nos anos 80 a moda
parecia realmente mais sociologica, incorporando conceitos como a

androginia e 0 unissex.
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Supermercado de estilos: anos 90 e 2000

Nessa década comegou um processo de revivalismo, ou melhor, de
nostalgia da moda, segundo Palomino (2001). Imagens e formas comegaram
a ser reproduzidas. Os anos 90 pareciam fragmentados e com multiplas
idéias de moda pulverizadas. Observava-se uma mistura de tendéncias num
estilo retr6, que trouxe de volta elementos caracteristicos de outros
momentos, mas ao mesmo tempo surgiam estilos bastante vanguardistas.
Observava-se também uma mistura de simplicidade com extravagancia e
excessos. E, dessa misturava de elementos das mais diversas épocas,
resultava que tudo estava em voga e a globalizagdo parecia realmente ter
invadido as passarelas. Mulheres e homens podiam usar tudo, saias curtas e
longas, blusinhas e blusdes, etc. As tendéncias pareciam ser universais e 0s
paradoxos reinavam.

Os modismos obedeciam a um intervalo menor de tempo. Eles
chegavam, estouravam e logo eram substituidos. Podemos dizer que
existiam ondas e nao tendéncias. Nessa cultura comandada pela lei da
renovagao acelerada e do sucesso efémero parece que a instabilidade dos
gostos reinava em toda parte. O tempo é do agora. A novidade parecia ser a
lei nos anos 90, demonstrando que a cultura do consumo entrou em cena
com forga total. A cultura parecia ser governada pelo mesmo eixo temporal
da moda: o presente, no qual tudo parece ser fabricado para o prazer
imediato e recreagdo do espirito. Surgiu o0 movimento Grunge (oriundo do
rock das ruas de Seattle influenciados pela musica de Pearl Jam e Nirvana)
que se caracterizou por sua “antimoda”, com blusbes e bermudas, de
tamanhos maiores do que os normais. Foi nessa fase que o caminho parece
ter comegado a se inverter: As modas comecavam a sair das ruas para as
passarelas. Mas se, por um lado, a moda das ruas ditava as regras, por

outro, reinavam as luxury brands (marcas de bens de luxo).
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Nos anos 90, o confronto entre os sexos diminuiu e o homem
comegou a se permitir ser vaidoso como a mulher. Na sua intimidade admitiu
ter mais sentimentos dentro de si, assim como mais cremes em seu
banheiro. Mas, apesar de as mulheres terem parado de lutar para tentar
ocupar o lugar dos homens, elas agora lutavam contra a balanga na tentativa
de atingir os altissimos padrbes de beleza das top models. Surgiu também
nessa época outro desdobramento da estética despojada, o heroin chic
(modelos muito magras que aparentavam ser consumidoras de heroina,
num apelo aos jovens, incluindo um qué de decadéncia marcado por
alienagao, individualidade e personalidade). Essa onda teve que ser
aplacada, apés um pedido do presidente dos EUA, Bill Clinton, para que as
modelos fossem retratadas de modo mais saudavel para nao influenciar no
desenvolvimento de anorexia. Durante esta época, cheia de incertezas e
paradoxos que foram os anos 90, podiamos ter uma unica certeza, como
disse Embacher (1999): Estdvamos caminhando para a globalizagdo que

inclui localismos, 0 que € um paradoxo da atualidade.

“Nos anos 2000, a idéia de precisar pertencer a um
determinado grupo perdeu sua legitimidade. Cada um faz o
que quer - a0 menos com sua propria imagem, e ai esta
metade da gragca da moda e da expresséo cultural por meio
das roupas” (Palomino, 2001.:46)

Nos anos 2000, ao contrario do que pensavamos nos anos anteriores,
comecamos a década, o século e o milénio sem estarmos vestidos com
roupas espaciais. Mas o que esta acontecendo com a moda nos tempos
atuais? Estamos vivendo o fim de uma moda? O que podemos dizer € que 0
mundo contemporaneo se divide entre dois tipos: o dos que seguem as
tendéncias e obedecem a moda, comprando pecas da estagao, e o dos que
fazem questao de subverter as regras, tendo estilo e atitude. O primeiro € o
dos fashion victims (vitimas da moda), ou melhor, dos que andam
“fantasiados” com o look do momento. O segundo € aquele que deseja

desafiar as categorizagdes, apelando para uma “antimoda”, mas que acaba
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se fantasiando de outra maneira e assim criando uma nova moda. Ou seja,
pelo menos por enquanto n&o ha por que se falar em fim da moda

O que parece ter caido por terra, nos tempos atuais, € a idéia da figura
de um estilista acima do bem e do mal, ditando o que se deve ou ndo usar.
Hoje em dia, nem tudo o que os estilistas propdem é aceito. Algumas modas
simplesmente ndo pegam porque na atualidade as ruas impdéem suas
vontades e rebeldias, que partem principalmente do universo jovem. O
caminho atual se inverteu: das ruas para as passarelas. Com a ascensao do
individualismo, a hegemonia e a ditadura da moda € que sairam de moda.

No mundo de hoje, entramos num novo culto da individualidade e
assim estamos redefinindo os novos contornos da moda. Entra em voga a
palavra customizagdo (do Inglés custom made, feito sob medida). Esse
fendmeno parece constituir uma total subversao das tendéncias, pois pecas
compradas podem ser rasgadas, furadas e pintadas para que se ganhe um
toque pessoal. Ironicamente podemos até dizer que customizar virou uma
tendéncia.

Mas quem operou uma das grandes revolugbes da moda jovem
nesses tempos foi a referente ao esporte. Superou todas as expectativas e
nao cessou de se ampliar. Essa moda foi iniciada por Madonna que saiu em
todos os jornais com um vestido de laterais listradas, tipo Adidas. Com isso,
a moda esportiva explodiu e a Adidas parece ter sido a maior beneficiada,
entrando nos nos clubs e nas passarelas. Junto com o Jeans e a camiseta, o
ténis fara o trinbmio perfeito para pratica do streetwear. E, a partir de 1997,
com 0s avancgos tecnoldgicos, os ténis ganharam um carater “cibernético”.

As pessoas passaram a misturar tudo, brincando com as
categorizagbes e confundindo nossos olhares. As modas sao atualmente
modificadas, subvertidas e combinadas, estando abertas a novos
significados. Talvez isso se deva ao contexto maior, politico, social e cultural,
no qual a globalizagao e versatilidade imperam. O que existe hoje em dia &
uma profusdo de imagens e mensagens ao invés de um logotipo legivel.

Podemos dizer que, nos anos 2000, o que se vé é um “supermercado de
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estilos” como teorizou Ted Polhemus (1997) em Style Surfing. Para ele, é
como se todo o universo e todos os periodos ja imaginados aparecessem
atualmente como latas de sopa em prateleiras de supermercado e vocé
pudesse pegar os anos 70 numa noite, um estilo Punk em outra, e por ai
vai... Para esse antropdlogo Inglés, o que se vé pelas ruas das grandes
metropoles da contemporaneidade € uma mixérdia fashion e existencial em
que se mistura tudo. E, na visdo de Ted ainda, a partir dos anos 90 o que
entra em voga € uma confusao visual.

O termo “supermercado de estilos” apareceu primeiramente, em 1994,
no livro “Streetwear; From sidewalk to catwalk” desse mesmo autor, onde ele
analisa o transito invertido das modas de rua para as passarelas. Segundo
Polhemus (1997), a existéncia do supermercado de estilos ficou 6bvia no
final dos anos 80 com a explosédo das Festas Raves. Ele acredita também
que os japoneses foram os pioneiros artifices desse fundamento. O
langamento de seu livro acompanhou uma pioneira exposi¢cao no Victoria and
Albert Museum de Londres, que tirou o streetwear das calgadas e talvez do
submundo, para trata-lo com a devida importancia alcangada na moda. A
mostra examinava o codigo de vestir de jovens, como os Mods, roqueiros,
rastafaris, skatistas, surfistas, entre outros, que influenciaram
significativamente outros jovens em relagao ao vestuario.

As ruas e as pistas de dangca aparecem como o ambiente mais
propicio para a explosdo da moda jovem na atualidade, o streetwear.
Podemos dizer assim que o Clubwear (moda dos clubs) e o Streetwear
(moda das ruas) sdo uns dos pilares do lado fashion da moda atualmente.
Nessa moda, jovens tém a possibilidade de experimentar personagens,
atitudes, materiais e muito mais. Fica claro, portanto, que quem dita a moda
nos tempos atuais s&o esses jovens que nao acreditam em marketing burro
e elegem seus modismos e tendéncias entre si. Aparentemente, quem
determina as coisas dentro dos grupos s&o aqueles com mais atitude, sendo

a informagédo um simples status, como colocou Palomino em 1999.
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A moda Clubber (ou Clubwear) € de extrema importancia para o
entendimento do que vem acontecendo no mundo e de como isso se reflete
nas metrépoles brasileiras do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Fica entdo a
questdo: Quem sao esses jovens apocalipticos, qual a sua ideologia?
Sabemos simplesmente que eles existem, mas ndo temos noc¢ao clara do

que querem nem do por quanto tempo.
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A cena Clubber e Raver

‘Em 1992, em meio ao marasmo geral, veio uma
luzinha no fundo do pordo. Clubes noturnos pipocaram.
Talvez para combater a sinistrose do momento. Estava
nascendo um novo grupo; os Clubbers. Movimento
minusculo, em pouco tempo tornou-se maiusculo. Locais
gays e mixed comegaram ter caracteristicas nacionais - sem
deixar de ficar de olho nos modelos londrino e americano.
Tornaram-se templos da estética alternativa. Os Clubbers
brasileiros inventaram formas de ftransformar a propria
anatomia para torna-la mais sedutora, mais atraente. Ou
simplesmente existir. Critérios de beleza, erotismo e
sensualidade sé&o reinventados sem cessar, numa espécie
de frenético exercicio. Os Clubbers saboreiam suas
metamorfoses e seu potencial para audacias. Estimulam o
lado voyeur das pessoas. A estética contracultural foi a
centelha revitalizadora do mundo fashion.” (Constanza
Pascolato em Palomino 1999: 226)

A partir da abrupta entrada do Brasil na globalizagdo, o perfil dos
jovens brasileiros de classe média do Rio de Janeiro e de Sao Paulo
comecou a mudar. Cansados das ditaduras do dinheiro e status impostas
pelos anos 80, garotos e garotas comegaram a escrever sua propria historia,
deixando de lado aquele jeito “careta” de andar em bandos nos shoppings
centers, para refletir uma cultura jovem que acontecia no mundo inteiro. Esse
cenario configurou a explosdo da cena Clubber, junto com a musica
eletrbnica e sua moda. As pistas de danga, no underground dos clubs
noturnos e depois nas megafestas Raves em lugares distantes, denunciavam
que a musica eletrdbnica comecgava a se transformar na lingua franca de um
mundo unido pela musica, moda e tecnologia. Os “clientes” dessa moda,
tinham toda a vontade de ousar, desfilando a cada noite modelitos com um
punhado de criatividade, com roupas de personagens inventados, arrojos de
cunho sexual e tudo que se pode imaginar.

No inicio dos anos 90 entrou na moda a palavra “montagdo”, que

definia 0 modo de vestir em voga na noite paulistana, segundo Palomino, em
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Babado Forte, de 1999. A giria veio do universo dos travestis e Drags de rua
em que “montada” significava o efeminado vestido de mulher. As sementes
da montagdo foram langadas inicialmente no Club Nation (clube que
funcionou entre 1988 e 1991 na galeria América da Rua Augusta) onde as
suas armas eram a pelucia, os paetés, plataformas e os famosos boas. O
termo se generalizou para a vestimenta Clubber em si e desde entdo
montagdo passou a significar um jeito mais extravagante, fashion e
caprichado de se vestir para a noite. De inicio, a cena Clubber estava
diretamente associada ao universo gay, pois 0 movimento surgiu com a
chegada da musica house (que era ouvida prioritariamente em festas gays
nas quais estes iam “montados”), e s6 depois esse som eletrénico e sua

moda se popularizaram entre os héteros, que aderiram a cena.

‘A montagédo inclui o exagero e o kitsch, na arriscada
busca pelo limite entre o cafona e o permitido, numa fase de
retomada dos valores estéticos da década que — como se
diz- o bom gosto esqueceu. Entre os hypes, o lurex e os
brilhos, materiais como vinil e o couro sintético em geral. A
maquiagem deve ser sempre intensa- batons vermelhos ou
fucsia, os cilios, as sombras fortes, a purpurina.” (Palomino,
1999:222)

A inspiragdo para se “montar” vinha ndo somente de revistas e
cantores, mas principalmente do estilo “club kidz”, ou melhor, dos Clubbers
da cena nova —iorquina, que se vestiam de modo extravagante e tinham um
comportamento para la de exibido. Faziam parte do estilo club kidz a
androginia, o glamour e um alto grau de teatralidade no vestir.

O retr6, como ja foi mencionado anteriormente, fazia parte dos
elementos mais marcantes da moda dos Clubbers. Os brechdés eram
transformados em fontes inesgotaveis de modelos para a montagéo, menos
pelos motivos hypes do que pela necessidade, ja que comprar roupa em
brech6 era muito mais barato. Mas, além dos brechds, onde esses sujeitos
compravam o que vestiam? No Mercado Mundo Mix e galeria Ouro Fino, que

serao apresentados no capitulo a seguir.
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A moda Clubber trouxe de volta o animo que estava faltando nos
criadores. Surgida primeiramente em S&o Paulo e depois no Rio de Janeiro,
como ja foi visto, essa moda difundiu idéias através do underground e da
falta de preconceitos. Toda essa ebulicdo aconteceu junto com a febre de
desfiles em clubs noturnos. A moda Clubber parecia realmente acompanhar
0 som das pistas.

A musica eletrbnica, apesar de suas batidas parecerem iguais,
comecgou a se diferenciar com a chegada do techno, um tipo de som mais
pesado, que vem a influenciar a moda dos clubs. Mais ou menos em 1994,
alguns membros formadores de opinido da cena Clubber paulistana renegam
0 género se dizendo “underground” e ndo mais Clubbers, apesar de
continuarem se encontrando nos clubs noturnos. Entra em decadéncia, com
a chegada da musica techno, o revival do disco assim como seu visual
dentro dos clubs. Os antigos Clubbers pareciam n&o querer mais estar
associados ao movimento anterior, o qual estava, inicialmente, vinculado ao
universo gay. Com o movimento da musica techno, surgem os hétero-
technos, que migraram de outras tribos, como skate e rock, atraidos pelo
som mais radical desse género eletronico.O importante passa a ser transmitir
um carater de nado conformidade. Dessa forma, usar preto torna-se
obrigatorio junto com muitos piercings e tatoos, os quais funcionam como
acessorios mas que na realidade sdo permanentes. E o apice do body art
COMO expressao.

A medida que a cena nacional recebia influéncias da cultura dos clubs
europeus, a moda foi seguindo esse caminho. O potencial fashion da
“‘montacdo”, pelo fato de se passar horas dangando numa pista quente,
perdeu terreno para o conforto. As perucas cairam e os adeptos dos saltos
desceram das plataformas, pois, por mais que fossem emblematicos do
estilo, era cansativo passar tantas horas se equilibrando nas pistas. A moda,
juntamente com jovens, comegou a sair dos clubs para as festas Raves, com

duracéo de dias, em lugares mais abertos. A estética Rave e a droga Ecstasy
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usada nesse tipo de festas comegaram a influenciar a escolha das roupas
para se dancar.

Junto com as Raves, parece que entram em cena valores como
tecnologia, globalizagao, internet e futurismo. Surge uma moda colorida e
divertida sem ser necessariamente extravagante. Mesmo que o /ook utilizado
seja intencional e elaborado, o efeito precisa dar a impressdo do contrario,
aparentar despojamento e conforto. Planetas, naves robds e efeitos 3D
passam a ser simbolos nas estamparias. O refletivo e fluorescente passam a

ser usados em todas as possibilidades.

6.1
MMM: Mercado Mundo Mix e Galeria Ouro Fino

“Junte a balburdia de um feira livre com a variedade de
uma cameldédromo. Adicione uma boa dose de displicéncia
cool de um breché. Despeje grandes quantidades de fobia
de parque infantil e de colorido de circo. Envenene com
animagdo musical de uma festa de fundo de quintal de
suburbio. Decore com bastante atitude afetada de night club.
Vocé pode até ndo gostar mas o apelo é irresistivel”
(Palomino 1999 citando Mario Mendes, revista Elle, margo
de 1998)

O fendmeno do Mercado Mundo Mix, mais conhecido como MMM,
vem a completar a penetragdo do underground no mainstream. Ele comegou
como uma unica marca: Mundo Mix, que vendia camisetas numa lojinha
dentro de um festival. Foi o Festival Mix Brasil, de cinema e video, que
aconteceu em Dezembro de 1994, provendo um incipiente mercado de
consumo gay, com roupas e afins. Dai surgiu a idéia de Beto Lago, ex—
modelo e produtor junto com Jair Mercancini, jovem profissional da area de
moda sobre um mercado mesmo.

A primeira edicdo do mercado, depois que saiu das idéias desses
jovens e veio parar em Sao Paulo, aconteceu numa pequena garagem, em

Pinheiros, com somente 11 expositores e 500 visitantes. Alguns meses
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depois, 0s expositores cresceram para 60 e o sucesso fez com que o
Mercado ganhasse as dependéncias de outra garagem, sua cara, seu
publico e sua midia. Em 1995, o evento atingiu um espago de 6 mil metros
quadrados e um publico de 30 mil pessoas, agregando desde roupas de
breché até moveis, bares e muito mais. Em Julho desse mesmo ano, o
mercado chegou ao Rio e em outubro a Belo Horizonte. Comega assim, a
correr pelo Brasil um formato diferente de feira de moda, com diferentes
modelos de comportamento, que vao ser decisivos na influéncia da nova
cara da juventude brasileira. Estamos agora falando de um jovem que busca
cada vez menos o binbmio calga jeans e shopping center, que se diferencia
através da roupa e da expressao pessoal e que pode até fazer sua opgao
sexual de forma mais livre, como veremos a seguir.

Segundo Palomino (1999), a impressdo ao se chegar no mercado €
magica, pois a sensacado é de sair da realidade e de adentrar num novo
universo cheio de novidades, frescor e juventude. Nessa época, comegamos
a encontrar o underground brasileiro. Inicialmente no MMM sé chamava
atencdo quem era “normal”, ou melhor, quem estava isento de tatuagens,
piercings, cabelos coloridos e outros acessorios mais excéntricos. Com o
passar dos anos, a partir da dimensao que o evento tomou, o publico se
diversificou e, assim, através desse gigantismo, aconteceu uma
descaracterizacdo da proposta inicial, que s6 foi ser recuperada no final de
1997, a partir do projeto Mix Music. Essa conexdo com a musica continuou
na radio Mix Music. E foi também em 1997 também que o MMM realizou a
primeira edicdo da Parada do Amor, versdo Brasileira da Love Parade
Alema, a maior celebracdo de techno no mundo. Fica claro entdo como
moda e musica na cena Clubber sempre andaram juntas.

A primeira fase do mercado, aquela informal, vulgarmente chamada
de Shopping Hype parece ter se extinguido rapidamente. O publico inicial
que era composto, segundo Palomino em 1999, por semelhantes que

compartilhavam experiéncias e dangavam entre os estandes, sumiu. E, com
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o passar do tempo, o underground foi se tornando “lugar comum”. O Publico
mudou de cara e a mistura foi intensificada.

Agora, todo tipo de gente esta atras de um lugar para comprar roupas
com precos e estilos convidativos, transita e consome por esses espacos.
Houve, assim, um desencantamento do primeiro publico que saiu em busca
de outras novidades.

Esse descontentamento do publico inicial dos mercados junto com a
vontade de iniciar algo novo acabaram motivando um grupo de expositores
para se associar. A idéia era aproveitar um aluguel barato, da rua Augusta
em Sao Paulo, e fazer uma versao permanente daquele tipo de Shopping
Hype, que era o MMM no inicio. Eles ocuparam a Galeria Ouro Fino,
localizada entre a alameda Lorena e a rua Oscar Freire na cidade de Sao
Paulo.

Desde os anos 70 essa galeria tem tradicdo de compras em Sao
Paulo, mas até 1997 estava habitada por lojinhas de balé, de cabides e
alguns brechds. No entanto, com a iniciativa desses expositores, a galeria
mudou sua cara e passa a ser agora habitada por jovens com atitude. Os
novos lojistas tomaram conta primeiro do subsolo, depois o térreo e primeiro
andar. Atualmente, a galeria consegue dar vazao a diferentes manifestagdes
da moda relacionada a cultura jovem de Sao Paulo. O lugar passou
rapidamente a ser o termémetro da noite da cidade, além de ponto de
encontro dos jovens que consomem esta moda. Por ali, eles se encontram e

ficam sabendo onde ir na noite, ou melhor, “qual a boa da night”

6.2

“Yes, nos temos Rave”

Como ja disse Palomino em Babado Forte, em 1999, “Yes nds temos
Rave.” Mas, podemos afirmar que o Brasil chegou talvez dez anos atrasado
para a festa, pois em Londres as Raves explodiram em 1988, trazendo

mudancgas significativas no comportamento dos jovens. Mas, o que se
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entendia por festas Raves, o que caracterizavam essas festas em Londres e
depois aqui?

Raves podem ser tidas como sinbnimo de festas de sitio, ou melhor,
festas que, na maioria das vezes, acontecem em lugares distantes dos
centros urbanos, com duragdo de mais de doze horas e onde a musica é
essencialmente eletronica.

Em Londres, as pessoas se reuniam inicialmente em torno do Acid
House (tipo de som eletrbnico), em lugares distantes, descampados,
hangares e armazéns e la dangcavam, ou melhor, pulavam durante horas
seguidas junto com batidas do som e muitas vezes sob o efeito do Ecstasy
(droga freqlientemente usada nesse tipo de festa). E, por isso, os ingleses
sofriam persegui¢des da policia ou de legislagbes, como Criminal Justice Act
1994, que incluiram a palavra Rave num estatuto de ato ilegal onde havia
uma reunido de pessoas ouvindo batidas repetitivas nos campos.

No Brasil, o carater das Raves parece ter sido contrario: Desde o
inicio essa festa serviu para democratizar a musica eletrénica. As Raves no
Rio de Janeiro e Sdo Paulo serviram para tirar a musica eletrénica, assim
como a moda usada (nos clubs), dos guetos, fazendo crescer um numero
cada vez maior de adeptos. Fato este que determinou n&o perseguigdes pela
policia, mas sim mudangas nos conceitos das cabecgas desses jovens. O
“‘mundinho” acabou agora, de fato, virando “mundao”, como eles mesmos
dizem, e a cena Clubber virou mainstream com o advento das festas Raves.

O “boom” inicial dessas festas parece ter sido a saturagao do publico
jovem em relagao as noites de programagdes fixas e o cansago em relagao a
cultura dos clubs. Os frequentadores dos clubs ndo aglientavam mais a falta
de criatividade dos promoters e a antipatia (vulgarmente conhecida como
“cardo”) de alguns Clubbers. Nas Raves, ao contrario disso, a atmosfera era
de paz, de diversdo sem preconceitos, o que era muito mais convidativo.
Bem diferente dos clubs, onde a roupa que se usava e ao lado de quem se
dancgava, enfim, a aparéncia era o que importava. Ja nas Raves, as pessoas

iam para dancar, suar e confraternizar num espirito de harmonia e comunhao
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e de integracdo com a natureza. Liberdade, individualidade e respeito ao
préximo viraram palavras de ordem nesses espacos. Para ilustrar o que foi
dito acima mencionamos novamente Palomino (1999) que diz que a Rave
XXX-Perience brasileira chegou a integrar uma rede internacional de eventos
pela libertagcao do Tibet e a Fusion teve apoio de Greenpeace.

A primeira festa Rave no Brasil aconteceu em 1992 e foi batizada com
o0 nome de Jeneration. A festa foi amplamente encampada pela midia e pelo
patrocinador (uma marca de jeans), o que faz com que o conceito ja
nascesse trocado. A festa aconteceu no estadio do Pacaembu em Sao
Paulo.

Foi somente alguns anos depois que os produtores comegaram a se
inspirar na receita do-it-yourself (faga vocé mesmo) que norteava a
experiéncia underground. O que parece ter trazido o incentivo necessario
para a penetracdo dessas festas foi a vinda de DJS estrangeiros que ja
tinham vivido a cena em outros lugares do mundo, como nas praias de Goa
da India, em Londres e Ibiza. As festas comecam a ser testadas ao ar livre
na Bahia, em locais como Porto Seguro e Trancoso, mas o publico era mais
de turistas nessa época. Na tentativa de reproducédo do que acontecia la fora,
aconteceu em Agosto de 1995, a festa Naganaja numa area ao ar livre no
bairro de Santo Amaro, em Salvador, ja distante do centro. A decoragao
comegou a ganhar um estilo préprio com arvores envolvidas em papel
brilhante, sob a luz negra, além de elementos fluorescentes e recursos
graficos que remetiam a cultura hindu. O novo e o velho se aproximavam
assim como a cultura ocidental da oriental, mostrando que, gragas a
globalizac&o, essas festas poderiam estar acontecendo.

A partir de 1997, a cena explode junto com as batidas do novo som
eletrénico, o Trance. Se até essa data o som techno dominava a cena, tudo
comecga a mudar e os ouvidos dos Clubbers comecam a se habituar a uma
batida mais acelerada e energética de um género que o nome ja diz: E para
se entrar em transe. Esse tipo de som conquista uma nova geragao dentro

da cena. S&o pessoas com pouca histéria musical e cultura de noite, mas
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com muita energia para esse novo movimento. E pode-se dizer que esse
novo género musical, surgido junto com a febre das Raves, evoca a mesma

paixao do inicio da década provocada pelo Techno.

“Em 13 de maio de 1999, a revista Veja Séo Paulo da
capa e oito paginas internas sobre o fenbmeno das Raves
nas cidades e sua popularizagdo. "Agito sem fim, titula a
machete da capa. ‘O sucesso das Raves, festas ao ar livre
animadas por musica eletrbnica e muita pirotecnia, que
atraem até dez mil jovens e chegam a durar 17 horas. “Uma
caracteristica essencial da onda atual é que, em vez de criar
guetos produz uma espécie de tutti-frutti de tribos noturnas,
colocando lado a lado Clubbers, skatistas, universitarios,
surfistas, Ravers e até aqueles tipos que se convencionou
chamar de Patricinhas e Mauricinhos.” (Palomino 1999:140)

O ano de 1998 veio marcar uma diferenga e uma novidade na cena
Clubber e Raver. Comegaram a surgir as megafestas Raves, onde o0 que se
busca € uma total integracdo de todos os clas e fac¢gées da cena eletrénica.
De duas mil para, hoje em dia, até 50 mil pessoas, as festas desse porte
acabaram por popularizar a cena eletrbnica, ja que a unica restricdo era o
som com predominancia eletrénica, fosse qual fosse o género (do techno ao
trance). Os transeuntes podem ser das mais diversas tribos urbanas que,
juntos, parecem formar uma unica tribo unida pelo som. Apesar de esse
fendmeno ter servido para aglutinar jovens, uma parcela da cena, composta
pelos mais antigos, nao ficou satisfeita, argumentando estarem perdidos o
propésito original e a vibragao inicial e, assim, deixam de frequentar esses

megaeventos.
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A explosao da moda!

“Em nossa cultura, entre os produtos de consumo, o
vestuario ocupa um espago especifico que, por sua
importancia econbémica social, foi ampliando seu dominio
para muito além das fronteiras da vestimenta. Hoje, ele
apresenta-se como uma manifestagdo exemplar da
sociedade industrial tecnolégica em que se insere.” (Oliveira
2002:126)

A explosdo da moda! O final deste histérico nos deixa supor que
estamos atualmente imersos na moda ja que se exerce cada vez mais, em
nossas sociedades, a tripla operacado que a define: o efémero, a sedugéao e a
diferenciacdo marginal. O que se vé na atualidade é uma socializagao que se
da de outra forma, talvez pela imagem e escolha dessa imagem e n&o mais
por uma imposi¢gado coercitiva. Dessa maneira, é dificil sabermos onde
comega e termina a moda nos dias de hoje. Mas a idéia de que as
sociedades se organizam sob a lei da constante renovagao, do desuso
orquestrado, da imagem e solicitagdo espetacular ndo quer dizer que
vivemos sob o supersistema moda que € homogéneo e unico.

Todavia, desde os anos 1960, muitos tedricos tém discutido o
surgimento de um novo tipo de sociedade comandada pelo processo moda.
Sao inumeras as tentativas e explicacdes tedricas acerca do fendbmeno. Vale
destacar aqui uma das posi¢cdes mais importantes, a do Francés Baudrillard,
que teorizou sobre a sociedade de consumo e a moda, a luz do esquema
das lutas simbdlicas de classes e da dominagao burocratico-capitalista, como
veremos com mais detalhes a seguir. Fica a pergunta: Como definir a
sociedade atual regida pela moda e pelo consumo? Empiricamente podemos
até defini-la através da elevagédo do nivel de vida, abundéncia de

mercadorias e servigos, além de culto dos objetos e prazeres pela cultura
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hedonista e materialista. Mas, estruturalmente, parece que a sociedade de
consumo atual se define através da generalizacdo do processo moda. A
l6gica econdbmica predominante acabou por varrer todo o ideal de
permanéncia sendo a regra de hoje o efémero.

Baudrillard foi um dos mais importantes tedricos a analisar a extensao
do sistema da moda. Ele viu desde muito cedo (mais ou menos em torno de
1960) a moda como a espinha dorsal das sociedades de consumo,
conceitualizando esta, assim como o processo de consumo, através da
l6gica social e n&do da alienacdo das consciéncias. Baudrillard tentou
desmistificar a ideologia do consumo como comportamento individualista,
atribuindo a légica deste sob a da distingdo social. Assim, para esse autor,
jamais se consome por seu valor de uso, mas sim pelo seu valor de “troca
signo”.

Podemos dizer que ele reconhece o consumo e a moda como
instrumentos de hierarquia social além de ver nos objetos, nas roupas e
acessorios um lugar de produgdo social das diferengas e de valores
estatutarios. Para Baudrillard, como vivemos numa era igualitaria que
destruiu as hierarquias de nascimento, 0 consumo e a moda tém a fungao de
conotar posicdes e reinscrever diferengas sociais. Fica claro, portanto, que,
com Baudrillard, a teoria mais ortodoxa da moda pareceu voltar gritando
através da concorréncia simbdlica das classes.

Nao pensemos, contudo, que essa visao € unica ou soberana, pois
Lipovetsky (1989), por exemplo, vai contesta-la, argumentando que o que se
busca atualmente através das roupas ou objetos € mais uma satisfagao
privada do que qualquer coisa do tipo diferenciagao social. Para esse autor,
contrariamente a Baudrillard, o consumo e a moda n&o sdo mais atividades
regradas pela busca de reconhecimento social, mas sim pela busca de
prazer individual. No entanto, apesar dessa sua colocagado, o autor ndo nega
que as roupas e objetos possam ser significantes sociais. Ele explicita que o
que parece imperar na atualidade € o gozo intimo, pois vivemos num tempo

da desforra do valor de uso sob o de status. E segue dizendo que


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

55

consumimos, através das marcas e das roupas, habitos, dinamismo,
elegéncia e muito mais. Dessa forma, o consumo assim como o vestir-se,
para Lipovetsky (1989), estdo mais do que associados a dimensdes

psicologicas e imagens, visdo que acolhemos neste estudo.

“Podemos considerar o vestuario como elemento
fundante em cada cultura, por exibir-se como linguagem e
por caracterizar-se pelas particularidades que assume em
determinados contextos.” (Castilho, 2002:70)

Acreditamos que a moda, juntamente com a roupa o acessorio, é uma
palavra que vestimos. Sendo assim, a moda pode ser entendida como mais
uma forma de comunicagdo humana. Sabemos que para se comunicar 0s
homens trocam sinais, e o fato de os trocarem significa que nao existe
consciéncia de si sendo em relacdo ao outro. Por sermos humanos,
necessitamos de comunicagao, seja ela de que forma for. Porém, vale
destacar que € o nosso corpo que nos personifica e nos presentifica no
mundo. Corpo este que esta constantemente “decorado” e adornado de
signos para serem decodificados.

Podemos argumentar, a partir do relato de Castilho em A moda do
Corpo O corpo da Moda (2002), que a “decoragao” corpdrea nada mais € do
que a exploragdo das possibilidades de significacgdo do homem desde o
inicio da cultura humana. A “decoragao” corpérea, seja por meio de
tatuagens, adornos ou simplesmente vestuario, tem, segundo a autora, a
funcdo de ampliar os discursos nao verbais através da moda. Pensar esse
corpo “decorado” significa entdo confrontar-se com a cultura vigente na
tentativa de entendimento da multiplicidade de significagdes possiveis
atraveés de diferentes roupas e olhares. E, tentar entender a multiplicidade de
significagdes contidas na moda Clubber ou Raver, € exatamente o foco deste

trabalho:
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“Discursos séo, entao, praticas sociais. Isto implica que
as linguagens com que se constroi o corpo como texto de
nossa cultura sdo parte integrante do contexto sécio
histérico, intrinsecamente relacionado ao homem.” (Castilho
2002:59)

Moda é atualmente atitude, expressdo e comunicacdo. E o ponto de
partida para esta comunicagédo a partir de outros meios tais como o préprio
vestuario foi os anos 70. Nessa época, grupos de jovens, como Rastafaris,
Punks, Mods, Choppers, etc, que atingiam a adolescéncia e habitavam as
periferias de grandes centros urbanos, surgiram em cena explorando nao
somente as cidades e seus contornos como os contornos do préprio corpo
para se expressar mais livremente.

Esses jovens passaram a usar diferentes linguagens, através de suas
roupas, seus acessorios, cabelos e tatuagens, de sua musica e seu grafite
denunciavam sua inconformidade. Mas foi a partir dos Punks (anos 80 mais
ou menos), com seu comportamento e sua estética arrojada, que se
inaugurou ndo s6 uma nova apresentagao de si € uma nova comunicagao
corporal.

Hoje, as novas “tribos” foram se misturando e, assim, configurando o
corpo contemporaneo. E nessa confluéncia de ragas, tribos e etnias que a
globalizac&o instituiu, os jovens se unem n&o por idéias em comum, como
veremos adiante, mas por modos de conceber, usar e sentir esse corpo. Séao
as politicas do corpo, segundo Castilho (2002), que os tornam reconheciveis
€ 0S unem em uma mesma hacao que independe de raca, etnia ou classe
social. Os jovens de hoje unem-se pelas roupas, pela estética e pelo sentir
em comum. Podemos dizer que nunca antes uma cultura havia
experimentado tanta diversificagdo de adornos e aderegos para significar o
corpo como também de cdodigos. Sabemos que cada codigo tem que ser
visto no seu tempo e espago, mas sabemos também que o corpo
contemporaneo é resultado da relacéo de diferentes épocas e estilos.

Como ja foi visto, assim como no discurso falado, na linguagem da

moda nada é dito no vazio, mas em hora e local especificos e, obviamente,
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nao existe uma unica lingua das roupas, mas varias, com suas
idiossincrasias. O que seriam dos Hippies, com suas calgas boca-de-sino e
cabelos compridos, se nao fossem os polémicos anos 70? Como
entenderiamos a massificagao dos desejos na sociedade de consumo se 0s
“Mauricinhos e Patricinhas” de Shoppings Centers nao espelhassem esses
fatos com seus acessorios? E, atualmente, o que acontece com os Clubbers
e Ravers?

Hoje recriamos nosso cotidiano e, com ele, nosso corpo, e as novas
“tribos”, como os Clubbers e Ravers, por exemplo, revelam essa nova forma

de se estar no mundo, de se comunicar.

“A reconstrugcdo do corpo modifica sua aparéncia de
acordo com a época e a cultura, apresentando-o como
suporte e fazendo revelagbes a respeito dos sujeito.”
(Castilho, 2002:70)

Isso sugere o espelho de nossa cultura refletindo uma multiplicidade
de novos discursos e valores através da estética de certos sujeitos. E a
escolha do objeto desta pesquisa, a moda Clubber e Raver, tem relagéo
com um desejo de um maior entendimento dos valores que estdo em voga
na cultura atual, que denominaremos de “cultura das sensagbes”, ja que
essa aparenta ser a moda do momento. O objetivo no trabalho de campo,
que vira a seguir, € estudar a moda como uma linguagem, uma forma de
comunicacdo nos tempos atuais, nos quais o verbo foi substituido pela
imagem. Vamos entdo a este dialogo: o da roupa que vestimos com a

palavra que usamos.

“Como fenémeno bem mais amplo do que os modos de
se vestir, a moda abarca globalmente modos de conduta,
estilos de vida, formas de gosto, correntes de idéias e de
opinibes que nucleiam o0s agrupamentos humanos,
definindo-os em dado periodo histérico e marcando suas
distingbes sdcio-econbmico-culturais.” (Oliveira In: Castilho
2002:126)
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SEGUNDA PARTE: A PESQUISA

1

Especificidades do trabalho de campo

Segundo o antropdlogo Da Matta (1981), um trabalho de campo nos
faz mudar nosso ponto de vista, alcangamos uma nova visdo do homem e da
sociedade, em um movimento ambiguo, que tanto nos leva para fora de
nosso mundo quanto nos traz mais para dentro dele. O pesquisador, entao,
nao se situa em parte alguma fora do mundo observado e pesquisado, pois
sua observacao ja é parte integrante desse objeto.

Durante muitos anos, o0s pesquisadores estiveram somente
preocupados em sistematizar seus dados de pesquisa, sem se interessar
pelos aspectos mais “romanticos” dessa pratica, que revelariam o lado mais
humano, assumindo a subjetividade do pesquisador, além das influéncias e
atravessamentos mutuos sofridos junto com seu objeto de estudo. Talvez
por medo de que se revele o quanto pode ir de subjetivo nas pesquisas,

como se isso denunciasse pouco rigor.

“Tal como a hermenéutica dos mitos e a contemplagéo
estética, a obra aberta da compreensdo do existir humano
necessita ser participacdo, transmutacdo e exercicio da
liberdade.” (Augras 1978:96)

Todavia, o que acontece num trabalho de campo € o homem como
sujeito que pretende conhecer, entender e significar o homem como objeto. E
€ exatamente nesse ponto que se encontra toda dificuldade, peculiaridade e
beleza de um trabalho de campo. O ser humano é essencialmente o ser que
busca o saber e especialmente o saber sobre si proprio. Ele procura sentidos

e, assim, acaba criando sentidos. A significacdo de uma obra sera dada
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sempre e somente por aquele que se relaciona com seu objeto. Sendo
assim, como identificar o estranho se a estranheza nao estiver em n6s? Ou
melhor, como compreender o outro sem nele nos incluir?

Neste trabalho se buscou, acima de tudo, interagir com o objeto, para
entdo construir um saber. Um conhecimento especifico que se deu através
de uma relagéo entre pesquisador e “objeto pesquisado”, da qual ambas as
partes sairam modificadas. Dessa forma, vale colocar que o significado dado
a moda “Clubber ou Raver’, como uma linguagem e forma de comunicagao
da contemporaneidade, so existira através do recorte e das lentes dos 6culos
do pesquisador, que ja sdo por si s6 paradigmaticos. A visdo que sera
explicitada é refrataria como o proprio campo, além de ambigua e
contraditéria como os proéprios discursos dos sujeitos. O depoimento de uma
das entrevistadas, ao final de um encontro, talvez explicite bem o que foi

discutido acima.

“Eu acho maneiro este lance de entrevista e falar
abertamente sobre isto; até com uma psicologa fazendo
terapia porque vocé acaba percebendo coisas. Porque
falando vocé acaba vasculhando arquivos da memoria.
Lembrando de coisas que fazia e nunca tinha parado para
pensar no por que, nao tinha por que parar para pensar.
Nossas roupas séo parte de nossas vidas, algo que nos
constituiu.” (A: estudante, 18 anos)

Primeiramente foi feito um levantamento bibliografico a respeito de
questbes como moda, subjetividade, identidade, consumo, corpo e
socializagdo na contemporaneidade para fundamentar o trabalho de campo.
Foram realizadas 11 entrevistas com jovens, entre 17 e 34 anos, que se
vestem com a moda Clubber e Raver ou que freqientam festas Raves nas
grandes metropoles do Rio de Janeiro e de S&o Paulo.

Sabemos que um dos maiores questionamentos do pesquisador gira
em torno da fidedignidade assim como representatividade de sua amostra.
Era importante deixarmos claro para os entrevistados quem éramos e 0 que

estdvamos buscando nesta pesquisa. E, embora nenhum dos entrevistados
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tenha pedido sigilo, foram utilizadas apenas as iniciais de seus nomes e as
idades para identifica-los. Foram observados os cuidados necessarios na
transcricdo dos discursos dos entrevistados, para que depois de agrupados
nao perdessem seu sentido original.

Os locais das entrevistas variaram. Tanto aconteceram na casa dos
entrevistados como na rua. E importa dizer que um dos entrevistados (A.T.)
nao se veste nos mesmos padrdes dos demais, mas € um frequentador da
cena e talvez por isso tenha um discurso mais elaborado ou distanciado dos
outros, como veremos a seguir. Outro entrevistado que vale a pena ser
comentado é (D), um DJ, que difere dos outros ndo somente pela estética

mas também pela faixa etaria.

Entrevistado Sexo Idade Profissao

J F 21 Estudante de PSI

A F 18 Estudante do ultimo
ano do Segundo grau.

G F 23 Vendedora

M F 17 Estudante do ultimo
ano do Segundo grau.

GL M 18 Estudante do ultimo
ano do Segundo grau.

Vv F 29 Comerciante

P F 22 Estilista e DJ

L M 23 Produtor Cultural

AT M 25 Publicitario

AL F 17 Estudante do ultimo
ano do Segundo grau.

D M 34 DJ

As entrevistas, que seguiam um pequeno roteiro, foram gravadas e

depois transcritas. Esse roteiro servia somente para nortear o entrevistador,
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abordava questdes relacionadas a ideologia da cena, socializagéo,
sexualidade e drogas, entre outras, que surgiam espontaneamente, como,
por exemplo, “democracia” e preconceito nessa “tribo”. Obviamente, as
perguntas delimitavam de certa forma o campo, mas havia sempre a
preocupacao de deixar o entrevistado solto, livre, para dizer o0 que quisesse.
Além das entrevistas, foram feitas observagcdes de campo em mercados
alternativos (MMM), na Skolbeats 2002 (maior festa Rave da Ameérica
Latina), na galeria Ouro Fino, na Boate ALOCA, em S&o Paulo, e também
nas ruas.

As entrevistas foram depois relatadas em forma de texto. E importante
dizer que o mais dificil foi decidir o que privilegiar e depois relaciona-lo com a
teoria estudada.

As falas serao agora entendidas como teias de significados em textos
paradoxais. Vale destacar que os temas foram escolhidos a partir das
respostas dos sujeitos, sendo, portanto, temas que tratam desse sujeito
atual que usa a moda “Clubber ou Raver” como uma forma de se comunicar.
Importa expor também que o texto sera por vezes fragmentado devido ao
objeto a que ele se debruga.

Vamos entdo as roupas, quer dizer, aos textos dessas roupas:

“Entdo, a primeira resposta que penso no por que
destes sujeitos se vestirem assim é: ndo sei. S6 chegando
num cara deste e perguntando : Qual é a tua? Vocé se veste
assim por qué? Vocé esta querendo dizer o que com isto?”
(AT, 25 anos)
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Paradoxos da contemporaneidade

“Néo é uma coisa fora da realidade. Isto para mim ja é a
realidade. A realidade esta se transformando. Os valores séo
outros mesmo.” (L, 23 anos)

“Ta tudo ali na Internet. Na sua casa. Vocé entra na
Internet e tem o mundo a seus pés. E uma violéncia de
informagées.” (J, 21anos)

O mundo vem sofrendo transformagbes desde sempre, mas
principalmente desde a Revolugao Industrial do séc XIX. Revolugao esta que
se deu a partir da invengdao da maquina a vapor, gerando mudancgas
significativas no comportamento humano, desde quando a populagédo do
campo migrou para as grandes cidades. Os sujeitos que antes viviam entre
rostos familiares e numa outra concepgado espacgo-temporal parecem ter
perdido suas raizes. Essa maior mobilidade proporcionada pela maquina a
vapor, apesar de ter acabado com o problema de escassez de alimentos, por
exemplo, terminou gerando problemas de outra ordem.

Mas foi mesmo a chamada Revolugdo Digital, rapida e radical, que
trouxe consequéncias arrebatadoras para a vida cotidiana do homem
contemporaneo, contribuindo para um novo tipo de relacionamento. A area
tecnologica cresceu consideravelmente nos ultimos anos e acabou se
inserindo em diferentes areas da vida humana, desde os procedimentos
empresariais até o lazer. Essa invasdo tecnolégica estruturou nossa
sociedade em rede e, assim, transformou nossas relagdes em fugazes,
efémeras e superficiais, além de em virtuais. O cenario mundial sofreu entao,
num curto espaco de tempo, consideraveis transformacoes, que tém afetado
as diferentes esferas da vida humana, provocando novos sentimentos,

comportamentos, incluindo novas formas de se vestir e de se relacionar.
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“Hoje em dia para vocé parar para pensar, ler um livro é
dificil. E tanta coisa ao mesmo tempo que ndo da para
pensar. A cidade, um monte de coisas, transito, violéncia e o
dia ficando cada vez mais curto.” (L, 23 anos)

A  globalizagdo, informatizagcdo e macica difusdo das
telecomunicacbes sao processos que marcam a contemporaneidade. O
tempo é do agora. Vivemos num periodo muito singular devido a fugacidade
dos (des) encontros, aos avangos tecnoldgicos e a globalizagéo, que fez com
que as coisas acontecessem num curto espaco de tempo € no mundo inteiro,
contribuindo para novos tipos de relacionamentos.

Pelo obervado, € plausivel dizer que nos tempos atuais vivemos na

‘cultura das sensacgbes”, que esta roubou a cena da “cultura dos
sentimentos”. Por “cultura das sensacdes” podemos entender a forma pela
qual nos relacionamos com os objetos e seres que nos cercam. Buscamos
atualmente as promessas publicitarias que vendem prazeres a la carte,
relacionamentos que buscam somente prazer, mesmo que momentaneos ou
“falsos”. Sentimentos maiores, relacionamentos construidos com tempo
maior e algum sofrimento parecem nao poder existir nos tempos atuais.
Tempos de urgéncia ou, quem sabe, de “emergéncia”.

Todavia, isso ndo quer dizer que, depois da informatizacdo e
globalizagdo do mundo, os vinculos acabaram. Eles ainda existem, porém
tendem a ser mais horizontais, flexiveis, plurais e instaveis. Antes um
vinculo se fazia na vertical, hoje é mais dificil os imaginarmos em nossas

vidas por muito tempo, os vinculos sao mais descartaveis.

“Desencontros ...analisando em comparacdo com a
geragdo de nossos pais onde a cidade era menor, 0s grupos
sociais eram menores e néo tinha fragmentacédo em termos
de tipo de noite, isto facilitava os encontros. O tamanho do
lugar onde vocé mora talvez tenha uma influéncia decisiva.
Se vocé for para o interior talvez menos desencontros se
tenha. Este é um fenbmeno totalmente urbano.” (AT, 25
anos)
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Hoje em dia desenvolvem-se fenbmenos de “paixonite” por toda parte
onde a légica da inconstancia impera. Talvez seja agora a primeira vez que o
“‘espirito moda” prevaleca sobre a tradicdo. Mas essa supremacia da moda
significa menos aniquilagéo da tradicdo do que perda do poder coletivo de
coagdo. Ou seja, dizer que nossa sociedade funciona no presente nao
significa que o passado seja totalmente desvalorizado, mas sim que nao é
mais um modelo respeitado e reproduzido. Fica claro, portanto, que a moda
nos tempos de hoje ndo remete mais exclusivamente ao dominio das
futilidades, ja4 que designa uma l6gica e uma temporalidade social de
conjunto.

Segundo Lipovetsky (1989), G. de Tarde parece ter sido o primeiro a
conseguir teorizar a moda para além das aparéncias frivolas. Ele viu na
moda uma forma geral de sociabilidade e, assim, definiu civilizagdes inteiras
pelo principio moda. Para esse autor, a moda € nada mais nada menos do
que uma forma de relacdo entre os seres, um laco social. Elo social este,
caracterizado pela imitagdo de nossos contemporaneos além do amor por
novidades estrangeiras. Para Tarde, a moda e o costume sao duas formas
de imitacdo que permitem a assimilagdo social das pessoas. Ele chega a
radicalizar afirmando que a sociedade é imitacdo. Para ele parece nao existir
sociedade sem um fundo de idéias ou desejos em comum. Ainda segundo
Tarde, enquanto nos séculos de costume os seres obedeciam as regras dos
antepassados, hoje, nos séculos de moda, obedecemos as novidades vindas

de fora e de dentro de nossas sociedades.

“Vocé nédo pode entrar de cabega nas modinhas.
Incorporar alguma coisa que vale a pena. Eu incorporo
as coisas que sdo mais classicas, que é moda mas que
Ss&8o classicas, ai eu acabo incorporando porque daqui
ha alguns anos vocé esta usando e ainda é hype .”
(A, 19 anos)

Em suma, parece que para G. de Tarde a moda é caracterizada por

dois principios correlatos: uma relagdo de pessoas regida pela imitagédo dos
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modelos e uma nova temporalidade regida pelo presente social. Ele
enfatizou que a moda era muito mais uma forma de temporalidade e
sociabilidade especificas do que uma instituicdo frivola. Seu destaque vale
assim, por ter assimilado a forma moda como uma estrutura da vida coletiva.
Mas, a despeito desse avanco tedrico importante, sabe-se que G. de Tarde
ndao chegou a apreensdo do elo que une a moda as sociedades
contemporaneas. Obviamente isso se deveu a época em que G. de Tarde
escreveu (final do séc XIX), pois a moda ainda n&do havia ganho toda sua

extensdo, deixando subsistirem aspectos da tradi¢ao.

“Vocé pode até estar na moda usando o que é tendéncia,
mas nunca sem perder seu estilo. Nada muito modinha n&o
me pega ndo.” (A, 19 anos)

Na contemporaneidade, as normas sao flutuantes e continuamente
reatualizadas, e os fendmenos tidos como “paixonites” nos socializam e
guiam nossos comportamentos. O espirito da tradicdo parece estar morto
atualmente, pois é o presente que comanda nossa relagdo com o passado:
Conservamos o0 que nos convém e como nos convem. Atualmente os
individuos buscam antes de tudo parecer-se com seus contemporaneos e
nao mais com seus antepassados. Os fluxos de imitagdo comegcaram a se
desprender dos grupos de familiares e meios de origem. O terminal da moda
de fato assinala o dominio livre da imitagdo, no qual manifestam-se
influéncias multiplas e transversais. A origem de nossos “empréstimos” nao €

mais fixa, pois os tomamos de inumeras fontes.

“Obvio que conheci pessoas que se vestiam daquele
Jeito, mas sempre tive meu estilo. Eu lembro que fui um dia
de gravata para a Bunker e trés semanas depois estava
geral de gravata, mas é Obvio que a base €& de oulras
pessoas. Alguém criou e propagou o Clubber e entao tinha
aquela base, mas criava minhas diferengas.” (A, 19anos)
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Para resumir, podemos colocar que o império da moda, longe de ser
uniformizagdo dos gostos, usos e comportamentos, caminha ao lado da
personalizagcdo dos seres. A era da moda pode significar tudo menos
homogeneizagédo dos gostos e modos de vida, pois ainda que o hedonismo e
psicologismo sejam valores dominantes, os modos de vida ndo se cansam

de se romper e de se diferenciar.

“Néao consigo ir numa loja e saber que outra pessoa vai
usar a mesma roupa que eu. Hoje estou fazendo minhas
roupas. Ndo gosto de nada.” (J, 21anos)

Como pode entao essa sociedade, constituida de seres autbnomos e
instaveis, liberta dos lagos sociais tradicionais, se manter em conjunto sem
se desintegrar? O que acontece na sociedade atomizada, em unidades
independentes, € que se multiplicam diversas formas de vida social,
especialmente sob o aspecto de movimentos associativos. Ao invés de
organizagdes comunitarias tradicionais, a sociedade contemporanea parece
favorecer encontros humanos mais flexiveis. Imperam as “paixonites” e os

vinculos horizontais.
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Unidos pelo qué? Sobre a socializagao na cultura das

sensacgoes

“Eu acho que ser clubber é mais uma filosofia: Ser
livre, fazer o que quer, tentar lutar por uma causa, mas ser
clubber eu ndo sei nem qual é a causa.” (G, 18 anos)

Como ja foi discutido acima, na atualidade, a cultura dos sentimentos,
ou melhor, de algo que é construido com o tempo e sofrimento, foi
substituida pela “cultura das sensacdes”. Sensacdes que sdo consumidas
facilmente e sem dor, na tentativa de preenchimento, de encontro. Vivemos
numa sociedade que, talvez, cultue o hedonismo na sua ideologia, como

expressou uma das entrevistadas.

“A ideologia € viva e deixe viver sem stress nenhum.”
(G, 23 anos).

Hoje em dia nos unimos pelos prazeres que compartilhamos ou pelos
acessorios que combinamos. Maffesoli (1987), em seu livro Tempo das
Tribos, aponta para a necessidade de mudarmos nossas maneiras de avaliar
0s reagrupamentos sociais, ou melhor, o estar junto nos tempos atuais. Na
sua visdo, o que vem acontecendo nos centros urbanos € a substituicdo de
um social racionalizado por uma ”"socialidade empatica”.

Ele postula que novas formas de socializagdo, assim como novas
“tribos” urbanas, estao surgindo, com isso explicitando que o engajamento de
corpo e alma, como ja foi dito, foi substituido por uma participacéo
passageira. Segundo Maffesoli (1987), torna-se quase impossivel nao
vermos o carater leve e efémero dessas novas formas de participagcédo. Para
ele, a morte do individuo burgués coincidiu com o fim de uma moral
totalitaria, o que contribuiu para a forma moda tornar-se imperativa. E dai

emergiu uma ética sem sangao ou obrigagdo, uma ética da estética com o
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experimentar junto. N6és nos unimos pelo que consumimos, seja moda,

musica, ou até pessoas.

“Era para patrticipar do grupo. Era pela musica mesmo,
pelo estado de transe, dangar e suar.” (J, 21 anos)

Esse depoimento deixa claro a forma como se da a socializagdo em
festas Raves pelos sujeitos que usam a moda Clubber ou Raver. Eles nao
compartilham uma ideologia, apenas compartiiham uma forma de sentir em
comum. Ou talvez seja essa mesma a ideologia vigente na “cultura das
sensacoes”. Esse tipo de socializagdo, pelo sentir em comum, explicitado
especialmente nas festas Raves, mostra como esse tipo de festa € o espelho
da sociedade atual, para a qual o ter, principalmente sensagdes, se faz
obrigatério e nos une, agrupa e identifica. Estamos juntos pelo que nossos
sentidos compartilham, seja a musica que chega aos nossos ouvidos, as
imagens projetadas no teldao ou até o tato modificado pela droga ingerida,
como veremos a seguir. A ideologia atual parece ser: Sinta, consuma e,

assim, exista.

“E muito contraditério. Os hippies, por exemplo, lutavam
pela paz. Quando eu era clubber estava cagando para
politica. Eu s6 queria saber de mim, meus amigos e minha
vida.” (A, 19 anos)

“Eu acho que ndo existe uma ideologia hoje em dia. Eu
néo tenho, tipo fago isto por causa disto... Eu acho que as
pessoas ndo se juntaram por algo maior mas sim pela
musica. Eu acho que isto é um reflexo da sociedade em
geral onde as pessoas querem ganhar dinheiro, sobreviver.
Quero o meu primeiro, ndo tem um ideal uma coisa de lutar
por algo. Vocé tem que ganhar sua grana. Tem muito isto.”
(L, 23 anos)

“‘Nao tem filosofia nenhuma. N&o que as pessoas
seguem uma filosofia mas sim uma onda. Isto tudo para mim
nada mais é do que a nova geragéo, ja tiveram outras. Vocé
danga conforme o vento, conforme a onda.” (V, 29 anos)
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“N&o tem ideologia para mim. E tudo meio falso. Um
monte de gente que nem sabe o que esta falando. Acho que
é viver numa proposta mas, que nédo é real. Ah cara ndo vejo
nada.” (P, 22 anos)

Para Maffessoli, a hipotese da socialidade baseia-se no fato de que se
partilhar um habito, uma ideologia ou um ideal € o que determina o estar
junto hoje me dia. Mas, segundo ele, depois da desumanizagao real da vida
urbana, agrupamentos especificos foram promovidos com a finalidade de se
partilhar paixées e sentimentos. E, contrariamente a muitos outros autores,
Maffessoli aponta para o declinio do individualismo nas sociedades de
massa, postula que o que surge atualmente é um neotribalismo
caracterizado pela fluidez, reunides pontuais, ou melhor, por momentos de
éxtase (saida estatica de si) e principalmente pela identificagao.

Segundo Rabello e Castro (1998), as grandes cidades se tornaram
reduto da cultura de consumo, locais de corpos e imagens em constantes
mutagdes. Dessa forma, os jovens mostram-se atentos a imagem que
exibem, ja que esta pode permitir ou impedir-lhes o transito pelo social. Visto
isso, eles ndo tratam as roupas e o corpo de forma ingénua ou desavisada.
Mudam seus estilos, cabelos e roupas na tentativa de acompanhar o veloz
fluxo de mercadorias e imagens que surgem, para se sentir pertencentes.
Essas constantes metamorfoses podem gerar, segundo a 6tica da autora,
novos estilos urbanos que possivelmente contribuem para novas identidades
tidas como multifacetadas e plurais, as quais foram apontadas por Maffesoli

(1987) como caracteristicas da contemporaneidade.

“Acho que rola uma identificagdo pelas roupas mesmo.
Vocé acaba rotulando as pessoas.” (P, 22 anos)

“Acho que rola muito esta comunicagéo pela roupa. Hoje
em dia dentro da musica eletrébnica vocé tem grupos
divididos onde nos diversos tipos de musica eletro cada tipo
€ um tipo de roupa, de atitude.” (L, 23 anos)
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Maffesoli (1987) propde entdo a substituicdo atual da logica da
identidade pela da identificagcdo, que esta em acordo com os depoimentos
acima. Para ele, a logica da identidade que prevaleceu durante a
Modernidade, correspondente a um modelo individualista de identidades
estaveis e centradas, deve ser substituida pela légica da identificagédo, que
coloca em cena pessoas de mascaras variaveis.

A logica da identificagdo pressupdée um modelo emergente de
identidades multiplas e fluidas, permitindo aos sujeitos um transito mais livre
de aparéncias e de valores. Para Maffesoli, na atualidade, as roupas sao
maquinas de se comunicar e a aparéncia é causa e efeito dessa atividade
comunicacional. Trata-se de uma exterioridade, pintar-se, vestir-se, enfeitar-
se, tudo isso, além de compartilhar sensacbes, € o que torna visivel e

possivel o estar junto da contemporaneidade.

“Eu vim de Porto Alegre morar aqui em S&o Paulo e la a
cena néo existe mas ja me chamava a atencgéo de ouvir falar
e quando entrei aqui a identificacdo foi automatica.
Identificacdo primeiro pela musica, vocé entra pela musica e,
depois, o estilo daquelas pessoas.” (G, 23 anos)

“Dificil dizer, acredito que as pessoas se identificavam
pela descoberta daquilo. Era uma coisa nova que ninguém
conhecia.

No primeiro momento o que vai te atrair é a aparéncia
daquela pessoa. Vocé comeca a freqiientar este submundo
mas que na verdade sdo as mesmas pessoas, entdo comega
a virar um clube mesmo, todo mundo se conhece. E uma
galera que curte aquilo, que nem, sei la, um pessoal do
prédio.” (L, 23 anos)

Com base nessas declaragdes é possivel dizer que ha, hoje, uma
possibilidade muito maior de se entrar em relagcbes, mas permanecendo livre
e autbnomo. Os avangos tecnoldgicos trouxeram a facilitacdo e,
conseqlientemente, o aumento das trocas. Troca-se de roupas assim como
de idéias, sem ceriménia e num curto espaco de tempo. E a “cultura das

sensacdes” imperando! E este parece ser um dos paradoxos mais evidentes
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de nossa época: tem-se cada vez mais contatos e, ao mesmo tempo, os
contatos sdo cada vez mais fugazes e superficiais, como as trocas de

roupas.

“E, me identifiquei procurando um estilo. Ndo sabia nada
da vida e comecei a procurar e freqlientar lugares assim,
mas fiquei roqueira primeiro e s6 depois virei Clubber.”
(A, 19 anos)

Para Maffesoli, o fato de nossos tempos que merece destaque é a
multiplicacédo dos pequenos grupos de redes existenciais, ou melhor, as
novas tribos que surgem nas megaldpoles modernas, onde o vinculo se
estabelece pela estética e emogao compartilhada. Segundo esse autor, néo
devemos falar de Stimmung de uma época, mas sim de Feeling de uma
situacao, pois é isso que caracteriza o neotribalismo. A forma de socialidade
de nossos dias caracteriza-se pelo vai-e-vem das tribos urbanas.

Concluimos assim, por tudo visto até aqui, a nossa justificativa da
escolha da tribo “Clubber’ para , através dos discursos dos entrevistados
junto com a ajuda dos conceitos de socialidade empatica e da teoria das
identificagdes, exemplificar ou espelhar a forma de socializagdo que vigora

nos dias de hoje.

‘A musica eletrbnica é a tua relagdo com o que esta
rolando ali, entdo vocé ndo danga junto com alguém. E, se a
atragdo da noite é a musica isto faz portanto que seja um
ambiente individual, é fato.” (AT, 25 anos)
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Palavra é a roupa que vestimos

“Meu design grafico eu aplico nas minhas roupas e, ai,
a midia deixa de ser o papel e passa a ser o tecido.” (P, 22
anos)

Na cultura atual, chamada no presente trabalho de “cultura das
sensacodes”, as palavras tornaram-se supérfluas. As imagens ocuparam seu
lugar no social. Nossos livros tém sido substituidos por telas e nossos
dialogos por olhares. Atualmente falamos com nossos olhos e ndo com
nossas bocas.

Trocaram nossos sentidos? Talvez. Dessa forma, se faz bastante
pertinente na cultura de nossos tempos o ditado popular que diz “uma
imagem vale mais que mil palavras”, que pode ser dito também de outra
forma: “Uma imagem fala mais que mil palavras”.

Podemos entdo supor que nossa existéncia hoje seja meramente ser
visto. E ndo haveria no universo dessa pesquisa objeto mais significativo que
os tdo adornados Clubbers e Ravers, para demonstrar, como os adornos

corporais hoje tém a fungdo de comunicar valores.

“E acho que isto de repente € uma necessidade tao
urgente que ndo adianta que o cara escreva, hdo adianta so
o texto Dele, pois ele quer deixar isto claro nele mesmo.
Enquanto ele nao for, ndo representar tudo que pensa... Ndo
adianta.” (AT, 25 anos)

Na contemporaneidade, reina a forma moda. Muitas vezes, temos a
impressdo que os principios sociais reguladores de antigamente foram
dissolvidos. Talvez néo, talvez essa forma moda tenha apenas instalado um
novo tipo de relagdo inter-humana. Mas devemos ressaltar que a primeira

mudanca instaurada n&o foi uma forma inédita de coeséo social, mas sim
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uma nova relagdo temporal. O presente erigiu-se como eixo maior de
duragao social. Na “cultura das sensacgdes”, erigida sobre a forma moda, o
que foi liquidado foi o poder da tradicdo do passado e o investimento no
futuro. Sendo assim, uma nova relagdo com a duragdo apareceu:
generalizou-se a temporalidade governada pelo presente. O tempo atual se
da em flashes, o que dificulta uma comunicacdo mais verbal. Milhdes de
coisas acontecem ao mesmo tempo e no mundo inteiro, o que faz com que
0os sujeitos tenham a sensacdo de ter cada vez menos tempo. Fato
contraditério, pois houve o0 aumento da expectativa de vida nestes tempos de

avancos tecnolégicos e cientificos.

“A concepcdo de tempo mudou. Vocé tem cada vez
menos tempo.” (AT, 25 anos)

Mas, ja que o tempo é de urgéncia, a comunicagao precisava também
se apressar. E, para isso, era necessario que se encontrasse outros meios e
formas de expressdo, que ndo os da linguagem oral ou escrita. E que
linguagem comunica mais rapidamente que a visual? Passamos a escrever e
falar através das roupas que vestimos e imagens que apresentamos. A moda
do vestuario pode ser tida ou “lida” como a linguagem da
contemporaneidade. Esse fato se explicitou através do discurso de alguns
entrevistados quando a pergunta era: Por que vocés acham que os Clubbers

e Ravers se vestem dessa forma?

“‘“Bom, vamos especular aqui. Eu acho que é
claramente uma forma de querer dizer: Olha, eu ndo fago
parte deste sistema ai, sabe. E acho que isto é uma
necessidade tdo urgente a ponto dele fazer uma questao
absoluta da pessoa ndo ter que conversar com ele para
saber que é contra o sistema. Quero que as pessoas ja me
reconhecam de longe.” (AT, 25 anos)

O depoimento de AT mostra claramente que a concepcéo de tempo

mudou e, consequentemente, as relagdes inter-humanas precisam acontecer
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rapidamente, melhor, imediatamente, e mostra também essa mudanca
influenciando a comunicagao entre as pessoas, que passaram a externar,
nos seus corpos vestidos, discursos a respeito do que sentem ou pensam.
Basta olhar, nem precisa falar! A moda pode ser vista entdo como a
linguagem em voga nesses tempos de urgéncia. Mas, o que noOsSsos
entrevistados responderam quando a pergunta era : Quando pensam em

moda, pensam no qué?

“ Atitude, principalmente.” (G, 23 anos)

“Acho que rola muito esta comunicacdo pela roupa. E
esta coisa de hoje em dia dentro da musica eletrénica vocé
ter grupos divididos porque a coisa ja tomou uma
complexidade que tem diversos tipos de musica e cada tipo
é um tipo de roupa, de atitude.” (L, 23 anos)

Esses dois depoimentos revelam que, na atualidade, nos comunicamos
pelas roupas que vestimos, passamos a ser pelo que temos grudado em
NOSSO corpo, ja que o tempo é tao corrido e ndo nos permite conhecer quem
estd por tras daquela roupa ou daquele cabelo. Assim vamos nos
comunicando na “cultura das sensagdes”, aceitando as imagens sem
questiona-las. Moda ¢é, hoje, atitude, uma forma de expressao, uma pratica

social no tempo do agora.

“O sujeito é incentivado a se inventar, conforme seu bel
prazer, no sentido de tornar a distancia entre aparéncia e
esséncia cada vez menor. Eu sou aquilo que aparento, hoje.
Amanh& posso me expressar de outro modo, me
reinventando através da aparéncia.” (Galvao In Kastilho
2002, 176)

Resumindo: Hoje somos assim, mas amanh& podemos querer ter
outra imagem que também dira quem somos, do que gostamos e por onde
andamos sem que precisemos dizer uma unica palavra. Nossas palavras e
discursos serédo nossas roupas e acessorios. Os tempos atuais deixam supor

que a distancia entre nossa exterioridade e interioridade diminuiu, talvez por
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habitarmos a época das imagens, como ja foi dito. Alguns discursos mostram
que os sujeitos expressam aspectos de sua subjetividade através das roupas

que vestem.

“Minhas roupas demostram totalmente minha maneira de
ser. As roupas diziam por mim aquilo que eu queria dizer.
Entdo, era tudo muito chamativo e colorido. Tudo muito
chamativo. Eu queria aparecer e acreditava naquela fantasia
que estava me vestindo.” (J, 21 anos)

“Nossas roupas sdo parte de nossas vidas, algo que nos
construiu. Por exemplo todas minhas camisas de banda
estao la no meu armario e ficam como uma lembranga de
uma fase que eu tive porque ndo vou jogar fora a fase que
eu tive. E aquele lance de ter alguma coisa para se
relacionar. Porque as lembrangas ficam comigo e as provas
estdo la como as roupas, alguma coisa para me relacionar. E
a minha base é no meu quarto e nas minhas roupas. Quando
abro meu armario e vejo minhas roupas me identifico na
hora.” (A, 19 anos)

Tais declaragdes fornecem base para mostrar a importancia das
roupas para esses jovens. Elas fazem parte ndo s6 do seu guarda roupas
como de sua interioridade. E o exterior se misturando com o interior, num
jogo de imagens, no qual, se acredita, na maioria das vezes, como disse J.,
na fantasia usada. Apesar de todos os entrevistados concordarem que as
roupas falam algo a respeito daquele que a veste, muitos dizem que a
mensagem que eles querem passar pode muitas vezes ser mal interpretada
ou entendida falsa ou superficialmente, ja que quem esta com a palavra é de

fato a superficie, a imagem.

“Acaba sendo uma maneira de se comunicar, s6 que é
aquela parada.: Todo meio de comunicagdo acaba tendo
ruidos e chegando muitas vezes errado do outro lado. Muitas
vezes vocé acaba passando uma mensagem totalmente
errada.” (P, 22 anos)

“Sei la todo mundo é meio fashion victim, mas a roupa é
como a casca de uma fruta pois o que esta por dentro é
muito mais complexo e diferente.” (L, 23 anos)
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“Montacao”: uma forma de expressao

Acabamos de sugerir que, na atualidade, existir significa ser visto, pois
o mundo de hoje € habitado por imagens que bombardeiam nossas retinas.
Mas como ser visto, ou melhor, como existir dentro das grandes metrépoles,
onde nossos olhares sdo constantemente confundidos por inumeras e
concomitantes informacdes imagisticas?

Observamos que a tribo Clubber ou Raver achou uma forma de
aparecer ou, talvez, de se vestir mais especificamente, em todo esse
espetaculo. A forma encontrada foi a de “se montar”. Mas, o significa isso e

de onde veio esse termo?

“‘Montada é assim, vocé faz seu cabelo, as maquiagens
mais bizarras. Vocé compra as roupas e rasga, sapatos
berrantes.” (A, 19 anos)

Segundo Palomino em Babado Forte (1999), “se montar” € uma giria
que saiu do universo dos travestis de rua, em que “montada” é o homem
travestido de mulher. O termo se generalizou para a vestimenta Clubber e
passou a significar um modo de se adornar mais extravagante ou fashion.
Mas ndo podemos esquecer que o excesso como norma de vestimenta
sempre encontrou sua expressao suprema na figura das Drag Queens, que,
sem querer ser confundidas com mulheres, reproduziam um espirito
hollywoodiano, com perucas, muitos paetés e muitas cores berrantes,
refletindo a estética do exagero e recuperando o glamour feminino. A
‘montagao” da cena Clubber e Raver nao pode, portanto, ser desligada da
forte influéncia vinda do universo gay, de onde se originou, e da musica

eletrbnica, como ja vimos.
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“Busco inspiragdo nos meus amigos travestis. Eles
buscam em mim e eu neles. Existe uma troca onde eles
tentam se identificar porque eu sou mulher e eu por eles
serrem ftravestis e terem mais ousadia do que a mulher.”
(G, 23 anos)

“Vejo como uma boneca mesmo. Uma boneca porque eu
colocava roupas muito coloridas, chamando atengcdo como
se eu fosse um holofote gritando: cor! Perucas, eu usava
perucas, montagéo tipo Drag Queen.” (J, 21 anos)

“Sofria influéncia de um amigo gay que sempre faz a
amiga de boneca e eu tinha um assim. Botava peruca, roupa
de boneca, saia curta com sapatos enormes.” (P, 22 anos)

Supomos que, além da influéncia do universo gay, a “Montagdo”
esconda algo mais revelador por tras de tantas plumas e paetés. Arriscamos
dizer que “se montar” seja uma tentativa de dar conta do anonimato vivido
muitas vezes nos grandes espacos urbanos. E essa “tribo”, bastante colorida
e adornada, encontra nas Drags uma forma, totalmente pertinente, de
aparecer e chamar atencao no meio da multiddo, ndo somente nas cidades
como também nas festas Raves. Conforme ja foi discutido, as roupas servem
para a comunicagdo numa cena onde tudo acontece no mesmo espacgo e
tempo. Nas festas Raves, esse dado fica mais explicito, pois a comunicacao
verbal é dificultada pelo grandioso som e pela quantidade de informacdes
circulando, exigindo, dessa maneira, que a exterioridade grite por atencéo,
exigéncia esta cumprida a risca pela extravagancia das roupas e acessorios.
Eles clamam por um olhar, um reconhecimento no meio da multiddo entre

tanta informacao.

“Esta coisa de se montar é uma coisa de se comunicar
mesmo e chamar atengéo. Primeiro vocé esta num lugar
escuro e com musica altissima, entdo vocé nao vai chamar
atengéo de outro jeito se nao for se montando.” (L, 23 anos)

“Eu idealizava a roupa. Quando eu ia me montar
procurava tudo no armario. Tudo que achava e encontrava
na minha frente eu colocava porque eu saia realmente
enfeitada, de gravata. Tudo demais.” (A, 19 anos)
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“Um Clubber quando sai tem que ser uma montagem.
Usa coisas neon e faz questdo de estar sempre colorido. E
demais, sempre over. Ndo consegue ser s6 mais um na
multiddo.” (M, 17 anos)

Vivemos na sociedade do espetaculo, para a qual ver significa ser
visto, olhar ser olhado. Depois de “montadas” essas pessoas atraem muitos
olhares nas ruas. Mas, sera que era essa a intencdo? Como reagiam
aqueles olhares estranhos? De forma negativa? Mas nao queriam eles esses
olhares? Essas questdes estdo diretamente relacionadas ao publico que “se
monta”: adolescentes e Drags. Ambos necessitam de reconhecimento do
grupo: os adolescentes por se encontrarem em uma fase de “crise” e
formacgao de identidade, que sera construida junto ao grupo; as Drags por
serem um grupo a margem, que teme os olhares repressores e, assim,
termina por usar essa estética “ousada” para atrair os olhares com outras
conotagbes. Ambos os grupos usam de forma ludica uma estética mais
chamativa e, dessa maneira, atraem olhares, quem sabe?, mais curiosos do

que preconceituosos.

“Yocé pode receber aquele olhar de uma forma legal ou
como uma repressdo. Chega uma hora que cansa. E como
ter varios piercings ou mostrar sua tatoo o tempo todo.” (M,
19 anos)

“Indiferenca para mim, na época, mas acredito que no
fundo eu estava gostando daqueles olhares. Hoje em dia
percebo que aquela indiferenca me fazia bem. Eu achava
que estava indiferente mas no fundo estava curtindo aquela
indiferencga.” (A, 19 anos)

“Exatamente o contrario. Queria fazer isto e ninguém
olhar para mim. E dificil vocé chamar atencéo para vocé e ter
que aglientar as conseqliéncias. Como ter cabelo roxo. Pode
ser uma coisa legal mas pode se tornar mais um incémodo
do que um prazer.” (M, 17 anos)

Os discursos acima parecem paradoxais € nos levam a pensar numa

frase de Anne Frank em seu diario: “Sigo buscando a maneira de chegar a
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ser o0 que seria capaz de ser se ndo houvesse pessoas no mundo.” Essa
frase, pura utopia, de um individualismo exacerbado, em que seria possivel
vivermos e nos reconhecermos enquanto humanos sem o outro, revela algo
semelhante ao que esses sujeitos desejam. Eles buscam chamar a atencéo,
mas nao gostam da atencdo que recebem. “Se montam” com as roupas
mais chamativas, porém nao gostam quando os olhares se voltam para eles.

N&o somente nas grandes cidades como também nas festas Raves,
onde o que importa € o préprio umbigo, nada além. Sendo assim, como
reagir quando me notam? N&o sei, pois ndo estou acostumado com isso.
Estou acostumado s6 comigo e ndo com os outros. Talvez, quando me visto,
€eu nem pense nos outros, mas em mim, somente em mim, no meu prazer e

desejo.

“Eu me visto assim e pinto meu cabelo para mim e para
mais ninguém. Pela pura vontade de fazer.” (A e M, ambas
17 anos)

“Para mim é normal, como disse. Eu tenho estilo. E meu
dia a dia, como se estivesse vestida para ir a faculdade.
Porque eu sou diferente e as pessoas ndo sdo assim. As
cabecinhas séo de ostra.” (V, 29 anos)

Em suma, nesse mundo habitado por imagens desejamos
reconhecimento através de originalidade e ousadia, mas quando os olhares
se voltam para nés, ndo sabemos muito bem o que fazer ou sentir, e, como
visto, podemos até n&o gostar. Desse fato podemos supor que a “decoragao®
dos corpos, por mais adornados, pode n&o ter outra intencdo além de o
prazer individual. Realmente sdo tempos paradoxais, nos quais as roupas
podem servir para dois propédsitos diversos: Comunicar algo aos outros ou

simplesmente dar nos prazer.

“Eu era a mais montada e me sentia demais.” (A, 19
anos)

“Eu me acho legal assim. Ndo tem a ver com os outros.”
(M, 17 anos)
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Diferencas padronizadas

“Cara, eu acho que a m.. toda é que o homem tem uma
dificuldade em aceitar a diferengca muito grande, seja ele a
propria diferenga. E nés somos muito iguais entre nos.
Esteticamente ndo tem individuo unico. Ele vai sempre estar
enquadrado em algum... Até o cara que ndo tem estilo ja tem
um estilo e uma porrada de gente igual a ele.” (AT, 25 anos)

“Ser Clubber ha um tempo atras devia ser bizarro. Hoje
em dia é comum. Esta na novela das sete. (M, 17 anos)

“E todo mundo igual sé6 muda o figurino e o tipo de
mauasica.” (J, 21 anos)

Sujeitos a ou talvez “assujeitados” pela cultura do consumo,
estabelecemos uma relagdo com os objetos e imagens muito peculiar ao
nosso tempo. Consumimos tanto objetos quanto imagens, na tentativa de
preenchimento ou, quem sabe?, de reconhecimento de nosso ser. Mas tudo
nos leva a pensar que hoje queremos reconhecimento pelo que temos e nao
pelo que somos. Dessa forma, consumimos signos. Talvez isso explique o
papel de destaque que a moda ganhou na atualidade. Mas dentro dessa
moda nao existe lugar para o original, para expressarmos nossa
subjetividade, ja que os originais sao rapidamente engolidos pela légica do
consumo, se tornando mais um igual. Vimos que isso acontece também com
nossos entrevistados, que, na busca pela diferenca, acabam se encontrando

com um grupo de iguais.

“Eu acho que me incomodo com a popularizagdo da cena
Clubber. Acho engragcado de alguma maneira. Porque de
alguma maneira eu me sentia diferente. E bom ser diferente.
E bom por um tempo. Uma cultura do diferente. Ou melhor,
foi uma cultura do diferente. Hoje ja disseminou. Ja
engoliram e ja virou mercado.” (L, 23 anos)
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“Quando penso em moda penso em originalidade. Acho
que a moda se repete muito.” (J, 21 anos)

No mundo atual, a partir do advento da moda principalmente, nos
relacionamos com os outros pelas roupas que vestem nosso interior €, nessa
relacdo alteritaria de imagens, ou melhor, de roupas, constituimos uma
identidade que é reconhecida pelo grupo ou tribo a qual pertencemos. A
alteridade atualmente se perde nos modismos, na impossibilidade de
encontro com o diferente, com o outro e, assim, vamos perdendo a condi¢cao
estruturante do ser em nome do ter. E esse fato que faz com que os sujeitos
acreditem nas promessas publicitarias, que veiculam imagens nos dizendo
que podemos ser o que desejamos, basta termos certos objetos ou nos
vestirmos de certa forma.

O discurso de alguns de nossos entrevistados, quando debatemos a
existéncia ou ndo de uma busca pela diferenga ao se vestir daquela forma,
parece explicitar o que foi dito acima a respeito da massificacdo do ser em
nome do ter. Apesar de os seres humanos terem uma necessidade de se
diferenciar, acabam se igualando na tentativa de reconhecimento ou

pertencimento a um determinado grupo.

‘A gente ndo tem muito escolha as vezes. S6 tem isto
para comprar e nao da para fugir. Vocé pode é tentar usar de
uma maneira diferente do normal. Vocé vai numa loja e vé
tudo igualzinho.” (M, 17 anos)

“Acho que ja foi a epoca de eu tentar fazer uma coisa
diferente. E questdo de comodidade, cansei de tentar ser
diferente. Pintar cabelo...” (G, 18 anos)

“Existe uma busca pela diferenga até hoje. Minha busca
pela originalidade. Quero ser eu mesma e néo copia de
ninguém e isto é uma coisa muito dificil : Vocé ser vocé
mesmo porque o mundo esta cheio de informagbes. Entao,
para ser unica e original € um trabalho arduo” (J, 21 anos)

Segundo Augras (1978), o outro fornece um modelo para

compreenséo de si. Sendo assim, € somente na relac&o alteritaria que me
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constituo como ser unico e diferenciado do outro no social. Os outros s&o,
segundo a visao da autora, aqueles do quais nos diferenciamos e entre os
quais nos encontramos. Em suma: “O mundo humano é essencialmente o
mundo da coexisténcia. O homem define-se como ser social e o crescimento
individual depende, em todos os aspectos, dos encontros com os demais.”
(Augras 1978:55) Fica entdo a pergunta: Como constituimos nossa
subjetividade nesse mundo habitado por imagens?

Para Baudrillard (1974), na sociedade atual de consumo, a formagao
subjetiva se da em todos os espagos em que o sujeito situa-se como
consumidor de signos e ndao somente no encontro com o outro diferente. O
autor expde também que nosso sistema, no qual impera a forma moda,
promove uma tentativa de anulagdo das diferencas reais em nome de uma
producdo padronizada da diferenca com o nome de personalizacdo, que
nada mais € do que a adogao ou imitagao de um entre tantos outros modelos
fabricados. Para ele, o sistema da contemporaneidade produz a falacia da
diferenga, assim como a dinamica da moda, na qual mesmo a ndo moda,

compreende uma moda sendo criada, copiada e vendida.

“Obvio que conheci pessoas que se vestiam daquele
Jeito mas sempre tive meu estilo. Eu lembro que um dia fui
de gravata para Bunker e trés semanas depois estava geral
de gravata mas é Obvio que a base vinha de outras pessoas.
Alguém criou e propagou o Clubber entao, tinha aquela base
mas eu criava minhas diferengas. (A, 19 anos)

“Nédo se quer ser s6 mais um na multiddo. Mas, ndo tem
como. Por mais diferente que vocé seja tem sempre alguém
que vai chegar la. Mesmo que vocé ache a moda antes.
Daqui ha um ano todos terdo.” (AL e M, ambas 17 anos)

Em suma, Baudrillard (1974) postula que o uso de objetos ndo se da
apenas por sua utilidade mas pelo seu valor simbdlico, de signo. Ou seja,
para esse autor, tudo o que compde nossa aparéncia, ou exterioridade,

funciona como signo de pertencimento ou exclusdo. O autor defende o
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fendmeno de estilizagcdo onde grupos sociais se diferenciam a partir de
roupas e objetos que denotam estilos de vida. Somos pelo que temos
atualmente. Dessa forma, vestir o corpo, adorna-lo e modifica-lo pode ter a
funcao de reconhecimento e identificagdo. E tudo isso pode se dar a partir de

um unico enfeite.

“Claro que pela roupa, pela maneira de se vestir vocé
consegue identificar varios aspectos da personalidade das
pessoas. Eu olho uma pessoa cinco segundos e ja analiso
fodos os aspectos.” (G, 23 anos)

“Eu brinco : Qual é seu publico-alvo? Por exemplo, se
vocé me diz o cara que quer, eu te digo como se vestir.” (P,
22 anos)

A aparéncia fica, dessa forma, associada a uma dimensao cultural
simbdlica e as roupas tém a funcgdo-signo de agrupar, além de identificar.
Assim sendo, os objetos capacitam os sujeitos como icones portateis,
definidos com valor subjetivo. Sera entdo que os objetos e as roupas,
ganharam status de veiculadores de informacdes a respeito dos sujeitos que
as ostentam? A partir das respostas de alguns entrevistados sobre o porqué
se “montavam”, podemos ver como as roupas servem nao somente para

identificar mas também para agrupar.

“A minha necessidade... Tinha a minha necessidade de
reconhecimento do mundo, estar me reconhecendo porque
eu ia montada. Eu participava daquele jogo para ser o centro
das atengdes. Partia de uma necessidade minha que aquele
meio correspondia com isto. Era para participar do grupo.”
(J, 21 anos)

“Eu era, tipo assim, crescendo normal e queria ser
diferente. Eu queria ter um grupinho. Quando era a Unica
diferente me incomodava. Mas quando tinha mais alguém eu
estava feita.” (A, 18 anos)

Para resumir, com base nos depoimentos dos entrevistados, podemos

dizer que, nos tempos atuais, a exterioridade € a forma mais visivel de
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sabermos onde os sujeitos estdo excluidos ou incluidos, e que, apesar de
existir uma busca “verbal”’ pela diferenga, acabamos nos tornando muito
parecidos com os outros, para assim estarmos incluidos ou apenas nos
sentirmos pertencentes. Ou seja, em nome da nao-exclusdo adotamos um
dos estilos da multidao e, assim, somos reconhecidos. Reconhecidos talvez
nao pelo que somos, mas pelo que temos, pelo que aparentamos ser dentro

desse grupo de semelhantes.

“A possibilidade de pertencer a um grupo, de se
identificar com os elementos deste, faz uso do corpo num
jogo de simbolismos e imagens.” (Rabello de Castro
1999:134)


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

7

Ecstasy ©: A “bala” das sensagoes?

‘A droga esta sempre envolvida nos movimentos de
vanguarda dos jovens, talvez pela vontade natural do jovem
de experimentar uma p... de coisas, de conhecer, o fato de
ser transgressor e contra lei. Acho que Ecstasy é a droga
desta rapaziada. Pelos efeitos. Um comprimido de Ecstasy,
da forma como é encontrado aqui no Brasil , tem anfetamina
que para vocé ficar 10/12 horas pulando anfetamina é uma
coisa boa. Além disto tem outro componente que é o prazer.
O Ecstasy te da uma sensagdo muito prazerosa.” (AT, 25
anos)

Ecstasy: uma sensagéo? Sim. Mas, nos tempos de hoje, nome dado a
droga de laboratério mais consumida entre os jovens Clubbers e Ravers. E
através dela que eles buscam alcancgar “uma sensacgao”. A pilula do Ecstasy
tem sido consumida em larga escala nos ultimos anos. Segundo reportagem
da revista Epoca de Maio de 2003, a época em que vivemos, uma época de
grandes mudangas culturais, talvez seja a causa. Sera?

Segundo Palomino (1999), a disseminagdo e 0 aumento do consumo
do Ecstasy, na Inglaterra, teria relagdo com o pais, na época, estar vivendo
sob a politica agressiva de Margaret Thatcher, que espalhou desemprego e
inseguranca, além de outras situagdes sociais.

O MDMA (Metilenodioximetanfetamina), substancia do Ecstasy, foi
sintetizada numa manha de 1976 por Alexander Shulgin, um PhD em
bioquimica de Berkeley, na Califérnia. A formula ja havia sido fabricada pelo
laboratorio Alemédo Merk em 1912, durante pesquisa com moderadores de
apetite, mas ficou esquecida desde entdo. O cientista californiano e sua
esposa apresentaram a droga , na época conhecida como ADAM, a um
grupo de amigos psicoterapeutas que viram nela a possibilidade de apressar
sessbes de terapia dada a sensacdo de honestidade consigo e com os
outros que ela provocava. O Ecstasy é, portanto, uma droga de laboratorio.

Essa droga provoca forte descarga de serotonina, o neurotransmissor
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responsavel pela sensagdo de prazer e bem- estar, e €& parente das
anfetaminas, substancias usadas em remédios para emagrecer.

Hoje ela é vendida em varios tamanhos, cores e desenhos, sendo
conhecida vulgarmente por “bala”, “E”, ou “pilula do amor”. Parece que a
venda dessas “balas”, se da por gente de classe média e ndo por traficantes,
0 que as vezes gera uma ilusdo nos jovens de que nao estdo “sustentando o
trafico”, como disseram numa reportagem da revista Epoca, em 26 de Maio
de 2003. Ficam ent&do as perguntas: Qual foi a trajetoria do Ecstasy depois
que saiu dos laboratérios? Como comecgou a freqlentar as festas Raves e a

transitar por entre Clubbers?

“Nao conhecgo freqiientador de Rave careta. Nao que
estejam todos doidos, mas, pelo menos uma vez, ja tomaram
alguma coisa. Mas existe aqueles doidos pela musica mas
que é muito pouca gente de qualquer forma.” (D, 34 anos)

Segundo Palomino (1999), podemos tomar 1988 como o ano zero do
consumo do Ecstasy na Inglaterra. Entre outras historias, o episédio que
marca o comeg¢o do uso dessa droga esta registrado num livro entitulado
Class of 88, escrito por um Clubber daquela época: Um grupo de Djs voltou
de férias de Ibiza, na Espanha, com a vontade de tentar reproduzir em casa
as sensagdes praticadas por la, misturando musica e droga.

A cultura do Ecstasy tornou-se desde entdo a cultura dos fins de
semana, nos quais as caracteristicas proprias da droga que serviam para
eliminar barreiras sociais na busca de um novo tipo de coletividade nunca
experimentado antes. Mas, se na Inglaterra o Ecstay “decolou” ligado ao tipo
de som chamado Acid House, por aqui chegou seis anos mais tarde e ligado

diretamente a febre do som Techno.
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“Conheci a cena em 94/95 quando fui na primeira festa
que se chamava Ecstasy Party. Fui para conhecer mesmo
pois disseram que tinha chegado um negécio novo, ai eu fui
l4 ver com uns amigos. Eramos todos muito amigos, entédo
na minha primeira experiéncia com a musica eletrénica foi
também minha primeira experiéncia com a droga em si. Foi
uma experiéncia muito forte porque éramos todos muito
amigos e muito novos. Agente se deslumbra porque te leva a
um estado de euforia. “ (L, 23 anos)

“E uma coisa... Vem junto. E rarissimo uma pessoa que
fala que foi para balada e ficou 10 horas bombando numa
Rave e ndo usou nada.” (G, 23 anos)

Por que, entdo, estd em voga o Ecstasy? Por que essa €, sem duvida,
a droga mais utilizada nessa “tribo” que pesquisamos? Baseados nesses
ultimos depoimentos, podemos colocar que talvez os jovens brasileiros,
como ja disse Palomino (1999), tenham comecgado a tomar Ecstasy por
quererem fazer parte dessa “Geragcdo Quimica”, para se sentirem incluidos,
pois a forma de socializagdo nos tempos atuais acontece por meios da
sensacao, por meio do sentir em comum, como vimos com Maffesolli. Assim,
nao seria sem fundamento dizer que a droga Ecstasy tem também uma
grande influéncia na socializagado dessa nova “tribo”, pois esta faz com que

se tenha sensacgdes de prazer, o que acaba por unir as pessoas.

“Subito todos parecem amigos. Todo mundo é legal.
Ao ritmo intenso da musica nos sentimos parte de um
movimento, nos sentimos parte de laguma coisa. De
qualquer coisa.’ (Palomino, 1999:81)

“Agente se deslumbra porque te leva a um estado de
euforia.
Né&o vou dizer que é felicidade porque nédo é real . E
algo que vocé nunca vai chegar careta.” (L, 23 anos)

“A comunicagéo provocada pelo Ecstay se da também
através da dancga. Progressivamente os passos se tornam
iguais.” (Palomino 1999:81)

Mas, quem sabe? Talvez esses jovens fagam uso dessa droga pelo

simples fato de quererem se divertir sem nenhum desejo de contestacgéo,


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

88

protesto ou manifesto por tras, pois, como ja foi colocado, a ideologia de
nossos tempos é o hedonismo. Dessa forma, essa juventude talvez tome a
droga apenas por vontade, nada além de querer dangar sob a luz do estrobo,
compartilhando experiéncias com os amigos. Mas, a ultima e mais drastica
hipotese do porqué esses jovens se drogam com Ecstasy atualmente é a de

que essa droga esta na moda!

Disso vieram minhas experiéncias com as drogas, né?
Tomava Ecstasy. Fumava maconha e até beijei na boca de
mulher também porque era moda e eu fazia tudo.” (A, 19
anos)

Vale a pena salientar que o movimento atual de nossa cultura deixa
supor que somos capazes de fabricar objetos suscetiveis de satisfazer todas
nossas necessidades e que o progresso técnico e cientifico da conta de
nossas frustracbes. Na “cultura das sensacgdes”, a ciéncia é perfeitamente
capaz de tratar os impasses dos nossos desejos ja que os trata através do
fornecimento de objetos ou drogas adequadas. E o jovem participa
perfeitamente desse processo de consumo de satisfagcdes e sensacdes, pois
vivem num imediatismo no quais as frustracbes nao sao toleradas. Desse
modo, a droga n&o parece mais um produto patolégico ou anormal, pelo
contrario, parece um objeto muito natural por dar a sensag¢ao de que resolve
alguns de nossos males. E, assim, atualmente, junto a essa tribo, existe uma

normalizacao implicita das drogas.

‘A droga sempre esta presente. Nunca fui para uma
Rave sem uma bala no bolso e uma ja era pouco.” (A, 19
anos)

“Agora cada vez mais a droga esta sempre presente.”
(A, Me G 18 e 19 anos)

‘A sensacdo € muito boa. E uma onda muito leve,
vocé se sente flutuando mas da problema, da defeito e vocé
fica deprimido mais facil.” (D, 34 anos)
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Sabemos que desde muito tempo as drogas estiveram presentes entre
as tribos jovens. Como foi colocado pelo psicologo Murilo Battisti, em
reportagem da revista Epoca de 26 de Maio de 2003, os anos 60/ 70 foram a
época do LSD, que levava as pessoas a ter uma atitude mais contemplativa,
combinando com o espirito da época, em que 0s hippies se opunham ao
capitalismo e a sociedade de consumo. Ja nos anos 80, segundo Battisti
ainda, nos demos conta que estdvamos imersos na sociedade de consumo,
entdo foi a vez da cocaina virar “moda” entre os yuppies, uma vez que essa
produzia uma sensacado de poder. Nos tempos atuais, tempos de festas
Raves e..., entdo, nada mais perfeito para a "cultura das sensagdes” do que
o Ecstasy, que promete apenas prazer além de combinar com a cultura
fashion e a era dos singles.

Numa Rave, nossos sentidos devem estar exacerbados pela musica
que escutamos e pelas luzes que nos cegam. Nosso didlogo é dificultado
pelas batidas do som e o desencontro ampliado pela movimentagao do local.
Dessa forma, o Ecstasy vem na contraméao disso tudo, vem para nos “ajudar’
a conseguirmos ficar 12 horas ‘ligados”, pulando e sentindo o som, sem
muita ou quase nenhuma necessidade de comunicagao verbal, mas nos

comunicando pelo sentir, pelo dancar.

“A peculiaridade dela esta na percepg¢ao que ela te da
das coisas. Ela te deixa num estado que te facilita vocé
gostar daquilo. Para entender Techno s6 doido. Ndo sei
colocar em palavras mas a repeticao infindavel ndo te
incomoda pelo contrario, te deixa em transe. A diferenca da
musica eletrbnica sdo os timbres que antes vocé né&o
conseguia tirar com guitarra, por exemplo, entdo, o sopro
entra, e com o Ecstasy o sopro entra no peito. E uma
sensagao muito boa.” (D, 34 anos)

“Depois de 25/30 minutos, um formigamento interior, a
sensagdo de ter o peito cheio de ar, sorrisos distribuidos,
bem-estar, alegria.” (Palomino 1999:81)
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Todavia, apesar de toda essa tentativa de anulacéo das frustragcdes na
cultura atual e do hedonismo que impera parece-me que a droga, ou melhor,
o Ecstasy tem um outro lado ndo muito colorido que com o passar do tempo
de uso vai se mostrando uma realidade mais dura. Na tentativa de dar conta
das sensacdes ndo muito prazerosas depois de horas dangando sob o efeito
do Ecstasy, os Clubbers criaram o “Chill Out” (esfriar). Mas, o que € isso?

Os Clubbers sentiam a necessidade de ficar juntos depois das festas,
talvez pela experiéncia compartilhada ou, quem sabe, pelo préprio vazio
provocado pelo término do efeito das drogas. Entdo, quando o Ecstasy e as
Raves passaram a deixar as pessoas acordadas até meio-dia apareceram o0s
primeiros “Chill outs”, nos quais se relaxava e se esperava passar o final do
efeito do Ecstasy (o chamado comedown). E, no inicio dos anos 90,
apareceram em Londres também, os breakfast clubs (clubes de café da
manh&) com DJS e musica. Mas em S&o Paulo e no Rio de Janeiro, onde os
Chill Outs acontecem, tém quase sempre um carater doméstico, sao
reunides em casas de amigos. Mas, com o passar do tempo, os Chill Outs
viraram festa. E assim, a festa nunca termina, o que pode ser relacionado
com a mudanca na concepcao de tempo, discutida anteriormente. Temos
cada vez menos tempo na atualidade e as festas estdo cada vez mais

longas. Mais um paradoxo de nosso tempo.

“Nao, na verdade os Chill outs sdo uma continuagao da
onda. Quando o cara ja esta esgotado e quer dar uma
sentada e escutar um som mais light mas certamente em
busca de sensagbes que a droga te oferece ou de ficar
socializado no grupo.” (D, 34 anos)
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Mais democraticos ou menos preconceituosos?

Democracia sf 1. Governo do povo, sistema em que cada cidadao
participa do governo, democratismo. 2. A politica ou doutrina democratica. 3.
A influéncia do povo no governo de um estado. 4. O povo, as classes sociais.
(Dicionario Michaelis 1998:362).

Uma curiosidade que apareceu na maioria dos discursos de nossos
entrevistados foi o uso da palavra democracia. Mas, o que significa
democracia literalmente? E para esses sujeitos? Diferentemente dessa
definicho da palavra democracia, retirada do dicionario, os sujeitos
freqlientadores da cena Clubber ou Raver nao se referem a politica ou ao
governo quando a mencionam, mas sim a uma maior liberdade de expresséo
e a um menor preconceito nesses espagos. Até porque, como ja foi visto,

nao existe uma ideologia maior unindo essa “tribo”.

“Os espacgos estdo mais democraticos. Vocé tem acesso
as coisas mais facilmente. E s6 entrar na internet.” (L, 23
anos)

Eles estado juntos pelas circunstancias, pelo sentimento compartilhado.
A maioria dos sujeitos entrevistados parece ter concordado quando a
questao dizia respeito a esses espacos serem mais democraticos, e somente
um dos entrevistados questionou o emprego da palavra democracia, disse
que talvez os espagos sejam menos preconceituosos e nao mais

democraticos.

‘Democratico ndo sei da onde. Democracia ¢ quando
vocé abre uma votacdo e vé o que a maioria leva. Neste
lugares o maximo que eles escolhem é qual bar eles vao
depois. E, um pode até sentar do lado do outro mas ha
rivalidade. Por exemplo quem gosta de trance fala mal de
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quem gosta de House. Rola uma rivalidade geral até entre os
DJs.” (D, 34 anos)

“Democraticos por ndo ter preconceitos. Bom,
preconceitos existem sei la pudores. S6 da pessoa poder
estar ali andando do jeito que ela quiser, sem ninguém olhar
por ela ser diferente, da uma sensacéo de liberdade.” (L, 23
anos)

“Existe liberdade de expressdo. Vocé pode ser o que
vocé é na hora que quer.” (V, 29 anos)

Realmente essa questdo faz eco com tudo o que ja foi discutido
anteriormente a respeito dessa “tribo”. Se esses sujeitos se socializam por
prazeres compartilhados, aliados a uma sensacdo de bem-estar
proporcionada pela droga ingerida, como ter preconceitos? Ou melhor, se
nesses espacgos a musica € o foco principal e se estao ali porque gostam
daquela musica, eles ja tém algo muito importante em comum. Entdo, como

excluir o outro, se a inclusdo se da de outra forma, pelo sentir em comum?

“Exatamente por ter a cabeca aberta e livre de
qualquer preconceito. O lance é ser feliz.’ (G, 23 anos)

“Foi quando comegou a misturar e isto ia acontecer
porque as pessoas gostam da mesma droga e da mesma
musica mas com culturas totalmente diferentes e acho que
isto ja ajudou a quebrar um pouco este preconceito. Hoje
vocé vai huma festa e vé um playboy sinistro dividindo a
pista com bichinhas saltitantes. Isto trouxe uma democracia
neste sentido. A mistura aconteceu pelas pessoas gostarem
da mesma coisa. A tribo é pacifica” (L, 23 anos)

A globalizagao parece ter ajudado consideravelmente na mudancga
espacgo-temporal sofrida em nossa subjetividade, ja que ela quebrou
barreiras espaciais e essenciais, em virtude da maior circulagdo da
informacdo. Nesse sentido, podemos supor que, com a globalizagdo, os
espacos se abriram num mundo virtual, no qual tudo parece estar disponivel,

basta vocé poder acessar a Internet. E, uma vez tendo acesso a esse
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espaco , vocé pode transitar livremente, longe dos preconceitos, porque nele
vocé nao tem cor, voz, ou crenga.

Ja os espacos por onde transitam os “Clubbers ou Ravers” parecem
ser mais “democraticos”, ou livres de preconceitos, uma vez que existem ali,
juntos numa mesma pista de danga, individuos muito diferentes ndo so pela
esteticamente mas com valores distintos, ja que o que os une nao tem nada
a ver com politica ou com um sistema comum de crencas e valores, como
vimos antes, mas somente uma musica, uma roupa. Supomos assim que
existe uma mistura de “tribos” onde todos parecem se aceitar como iguais,
pois convivem dangando e se divertindo de forma pacifica como uma grande
comunidade.

Mas sera que esses sujeitos também ndo convivem de uma forma
“‘mais democratica” porque as trocas se dao de outra maneira? Esse talvez
seja mais um paradoxo da “tribo”. Por mais adornado e “montada”, o sujeito
circula pelo espago de um jeito muito “individualista®, como se ninguém o
estivesse vendo, como se somente ele existisse ali, naquela hora e local. O
outro parece nao existir, por mais “colorido” que esteja. Entdo, como o sujeito
vai ter preconceitos com o outro se esse sujeito ndo presta atengdo no
outro? Se somente ele mesmo e seu proprio “umbigo” interessam. O outro sé
existe quando provoca no sujeito sensagdes, ou quando o sujeito quer que

ele exista. Se nao, basta deleta-lo.

“Os tabus estao sendo quebrados” (L, 23 anos)

Ndo podemos deixar de mencionar também que a percepgao € 0s
sentidos da maioria dessas pessoas, que estdo ali convivendo, estédo
alteradas pela ingestdo do Ecstasy. Isso talvez seja mais um fator
contribuinte para a diminuicdo dos preconceitos. Preconceitos estes, na
maioria das vezes, relacionados a op¢ao sexual. A maioria dos entrevistados
colocou que as Raves sao espagos “bi” e que a droga ajuda nessa quebra de

barreiras e tabus.
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“Eu acho que eles podem ter menos preconceitos na
questdo do sexo, por exemplo. Eu vi muitas mulheres
bejjando na boca de outras sem isto significar
absolutamente nada.’ (AT, 25 anos)

”

“Realmente é um fato. 90 % dos Clubbers s&o bi.
(G, 18 anos)

“O Ecstasy traz esta coisa de vocé achar tudo muito
bonito.
Uma coisa que no inicio era meio estranho depois
vocé acaba achando interessante.” (L, 23 anos)

Aparentemente tudo relacionado a moda e a globalizagdo. A moda,
assim como os espagos de hoje, sdo mais livres. A moda é unissex: Homens
podem usar saias, tiaras nos cabelos, e mulheres podem fumar, ficar na rua
até o amanhecer. Os tabus de antigamente, que dividiam os géneros nao s6
pelas roupas como por atitudes também, foram quebrados nesse novo
mundo, sem barreiras do espaco virtual, onde existe a possibilidade de se
experimentar ser qualquer coisa: homem, mulher, crianga, negro, branco, etc,
basta termos os acessérios, que hoje sdo nossos discursos, exatos para
cada ocasiao. Como ja foi dito, segundo Polhemus (2001), vivemos num
supermercado de estilos, como as latas de sopa nas prateleiras dos
supermercados, podemos pegar ou inventar ser qualquer coisa. Somos pelo
que temos. E quem dita o que temos que ter para ser parece ser o sistema

da moda e nada além.

‘Hoje em dia esta na moda ser diferente. Beijar na
boca de mylher, homens e mulheres ao mesmo tempo. Vai
entender. E dificil...” (M, 17 anos)

‘Eu acho que existe uma moda. Uma moda de
homossexualismo e, quando digo isto, hdo é s6 de homem
néo, mas principalmente de mulher, a porra do lesbian chic.”
(AT, 25 anos)

“Isto é importante: democracia. Eu acho que num certo
sentido eles sdo mais democraticos porque a maioria da
sociedade ndo aceita homossexualismo, ela ndo aceita os
estados alterados da mente, ndo aceita uma opg¢éo estética
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diferente. E a maioria da sociedade é o sistema. Entdo, em
um certo sentido é mais democratico sim, ja que aceita uma
porrada de coisas que a maioria das pessoas ndo aceita.’
(AT, 25 anos)

Supde-se que essa “tribo” de fato caminhe por espagos menos
preconceituosos. Espagos mais livres talvez por aceitar ndo sé6 uma moda
mais ousada, mas uma estética diferente, na qual tudo € permitido, tudo
pode se misturar. E, nessa mistura, os significados mudam néo sé o de uma
calgca como até mesmo o de um beijo na boca de alguém do mesmo sexo. O
“clima” parece ser mais propicio ja que estdo todos extasiados e envolvidos
pela musica, pelas sensagdes. Esses espacos deixam supor que somos

livres para sentir, para ser.

‘A maioria das pessoas que viraram bi é porque
beijaram uma pessoa do mesmo sexo quando estavam
doidas.

E realmente a pilula do amor.” (G, 18 anos)

“Na cena ndo usamos o termo gay porque é muito
homogéneo mesmo. Todo mundo fica com todo mundo O
negdcio é dar beijo na boca mesmo. Sentiu tesdo, vamos Ia;
néo importa se é homem, mulher, gay ou bi.” (G, 23 anos)
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Conclusao

“Moda e indumentaria ndo sdo simplesmente
fenébmenos, ou privados ou publicos, por exemplo; elas estdo
no limite entre sujeito e objeto. Representam algo como uma
divisa ou uma margem entre uma persona publica, externa, e
uma identidade privada, interna.” (Barnard, 2003:214)

O mundo mudou e o tempo se acelerou. Sendo assim, a moda parece
atualmente se impor como objeto de estudo indispensavel para se pensar o
contexto sociocultural contemporaneo em que a comunicacao verbal cedeu
lugar a outra mais horizontal e silenciosa ou talvez, mais visual. Nos tempos
atuais, nossas roupas falam de nossas almas num tempo diferente, pois o
presente se impds significando tanto o passado quanto o futuro, do mesmo
modo que as roupas usadas pelos Clubbers e Ravers transitam entre uma
estética cibernética e retré.

Vimos ao longo deste estudo a moda como fendmeno bem mais
amplo do que os modos de se vestir, abarcando modos de conduta, idéias e
sentimentos que agrupam os seres humanos e os definem num dado
momento histérico, econédmico e cultural. Momento atual paradoxal de busca
pela autenticidade num grupo de iguais. Estamos, hoje em dia, imersos em
imagens, numa época caracterizada principalmente pelo culto ao hedonismo,
consumo, tempo livre e prazer caracteristicos das festas Raves nas quais a
unica preocupacédo se da em torno de longas horas de prazer individual,
proporcionado por elementos externos, como musica, drogas ou imagens.
Nessas festas, assim como fora delas, tudo parece acontecer ao mesmo
tempo, fazendo-nos esquecer nosso passado e nao projetarmos o futuro,
tendo assim a sensacao da eternidade e do descompromisso caracteristicos

da contemporaneidade, quando a busca por sensacdes que prometem
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felicidade plena ou eterna se esgota num desenfreado consumismo de
objetos e imagens, elevando o ter e preterindo o ser.

Como postulou Lipovtesky (1989), vivemos numa época de culto da
democratizagdo do hedonismo e da consagragado generalizada do Novo, na
em que o prazer e a estimulagdo de nossos sentidos se tornaram valores
dominantes. Estamos cada vez mais anestesiados ou, talvez, extasiados
pelas imagens que nos consomem.

Sao tempos de grandes contradigdes realmente, como colocou Jobim
e Souza (2003) em Educagdo @ pos- modernidade, igualdade e liberdade
sao os valores que regem essa nova ética de estar no mundo. Igualdade
porque as hierarquias foram questionadas e liberdade porque cada vez mais
os individuos estdo buscando novas sensacgdes. Sendo assim, “Se, por um
lado, busca-se uma homogeneizagdo, conduzida pelo principio da igualdade,
por outro, através do principio da liberdade, aprofunda-se o processo de
diferenciacdo e de acentuacdo das singularidades, desencadeando uma
tendéncia de personalizagdo sem precedentes na historia da constituicdo do
individuo, levando o sujeito ao desfecho da cultura narcisica.” (Jobim e
Souza, 2003:19).

Mas, onde entra a moda nisto tudo? Vimos através de Maffesoli (1987)
que as roupas sdo maquinas de comunicar, sendo a presenga ou a auséncia
destas o que torna possivel o estar junto hoje, num tempo em que a
socializagao se da pelo sentir ou ter em comum.

Um novo tipo de vinculo estava emergindo, apontou Maffesoli (1987),
e isso se fez evidente na “tribo” estudada. Hoje o vinculo se da na horizontal,
pela sensacgao ou pelo acessorio compartilhado. Atualmente o engajamento
€ emocional e ndo mais moral, e isso o torna mais efémero ou superficial,
como o trocar de roupa. O neotribalismo parece ser caracterizado, portanto,
pela fluidez e identificagdo com modelos, como vimos num capitulo anterior.
Trocamos muito e cada vez com mais pessoas. As trocas se tornaram cada

vez mais ligadas a superficie, a roupa que vestimos ou a musica que
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escutamos. Nossas palavras foram substituidas por roupas. Vestimos, hoje
em dia, modos de ser ou estar.

Se acompanharmos o histérico tragcado neste estudo, podemos
observar que o homem sempre teve o desejo de se comunicar por imagens e
objetos. Seus registros mais antigos foram realizados através de uma
linguagem visual. Sendo assim, podemos dizer que as imagens e 0s objetos
sdo signos e, como signos, precisam ser decifrados por nds. Parece que,
hoje, nossa imagem e os objetos que exibimos, como colocou Jobim e Souza
(2003), sao as janelas de nossa alma, modos de acesso a nossa
subjetividade nesse mundo em constante transformacdo. Mas, o que esses
objetos, roupas e imagens sem alma ou histéria tem a nos dizer sobre a
cultura e o sujeito atual?

E possivel dizer que a cultura da descartabilidade tomou o lugar da
economia de permanéncia, ou melhor, a “cultura dos sentimentos” foi
substituida pela “cultura das sensacdes”, para a qual o novo fica velho num
curtissimo espaco de tempo. E, assim, podemos concluir que a “tribo”
Clubber ou Raver retrata exatamente essa sociedade em que vivemos, uma
sociedade governada pela moda. Sujeitos parecem nao compartilhar mais
valores ideolégicos mas sim sensagdes, roupas ou acessorios e € isso que
os une. Todavia, € importante destacar que a principal mudanca trazida pela
moda para a nossa sociedade nao foi instalar um novo tipo de socializagao,
mas sim uma nova relagdo com o tempo, em que o presente tornou-se
imperativo categérico. Essa mudanga temporal veio a acarretar mudangas
de outra ordem, pois se 0 que temos € o presente, é razoavel supormos que
temos cada vez menos tempo. Com isso, a comunicagao precisou se
apressar, passando a ser mais visual do que verbal, fato que se evidencia na
moda usada pelos Clubbers ou Ravers. Suas roupas, maquiagens e
acessorios falam, gritam, protestam.

Esse mundo tdo corrido sugere ndo haver mais tempo para pensar,
entdo olhar é o quanto basta. E, assim, vamos nos tornando cada vez mais

solitarios, presos aos nossos gozos intimos, vivendo num culto ao
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individualismo. Esse fato parece ter se evidenciado nos relatos sobre as
festas Raves, nas quais as trocas se dao através de novas vias. Dessa
forma, os sujeitos estdo sempre sozinhos no meio de uma multidao. E isso,
se observarmos bem, é que parece acontecer também pelas ruas de
grandes metropoles, onde milhdes de cores e sons invadem nossos
sentidos, mas estamos sozinhos ou, talvez, trocando com a exterioridade do
outro e ndo com o seu intimo. Vivemos em “bolhas” superficiais “criadas”
pela globalizagéo, que nos permite trocas virtuais, bem menos profundas que
as reais.

E preciso dizer que o presente trabalho ndo teve a pretensdo de
buscar uma “verdade’ mas sim um “saber” acerca de um grupo especifico -
Clubbers e Ravers. Vale destacar também que esse “saber” s6 pdde ser
entendido e adquirir um significado em referéncia a um contexto social e
cultural mais amplo. Nesse sentido, talvez o discurso desses sujeitos possa
realmente ser tomado como uma metafora da sociedade atual em que o culto
pelas imagens impera.

Reconhecemos a exiguidade da “amostra” da pesquisa, mas
esperamos que o “saber” aqui apresentado tenha ilustrado um pouco do que
acontece nos tempos atuais e sirva de ponto de partida para estudos
posteriores mais abrangentes acerca da moda como uma forma de
expressado, comunicacao e representacao social da contemporaneidade. Pois
acreditamos que os sujeitos e sua moda que foram objeto deste estudo
servem de exemplo ou, talvez, de instrumento para uma compreensao da
época em que vivemos e somos protagonistas. Epoca tdo paradoxal e
efémera regida pelo sistema moda, para o qual a imagem vale mais do que o

verbo e as sensacdes mais do que os sentimentos.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

10

Referéncias Bibliograficas

ANDRADE, Carlos Drummond. A palavra magica. Rio de Janeiro: Record,
2002.

AUGRAS, Monique. O ser da compreenséao. Petropolis: Vozes, 1978.

BAKHTIN, Mikhail. Estética da criagdo verbal. Sao Paulo: Martins Vozes,
1992.

BARNARD, Malcolm. Moda e Comunicagéo. Rio de Janeiro: Rocco, 2003.

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Elfos, 1974.

BEIGBEDER, Fréderic. Barbie: O universo da moda. Rio de Janeiro: Cosac e
Naify, 2000.

CAMPOS, Cristina CG. Regras e alteridade na cultura de consumo.
Psicologia Clinica 12(2):31-44 2002

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e Cidadaos: Conflitos multiculturais
da globalizagéo. Rio de Janeiro: UFRJ, 1995.

CARNEIRO, Cristina. 1997. A insustentavel plenitude da beleza: Um estudo
psicanalitico sobre a mulher e o consumo. Dissertacdo de mestrado. PUC-
RIO: Rio de Janeiro, 1997.

CASTILHO, Kathia e Galvao, Diana (Org.). A moda do corpo O corpo da
moda. S&do Paulo: Esfera, 2002.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

101

CASTRO, Lucia Rabello (Org.). Infancia e adolescéncia na cultura de

consumo Rio de Janeiro: NAU, 1998.

EDUT, Ophira. Adiés Barbie: Young Women write about body image and
identity. Seattle: Seal Press, 1998.

EMBACHER, Airton. Moda e Identidade: A constru¢do de um estilo proprio.
Séao Paulo: Anhembi Morumbi, 1999.

ETCOFF, Nancy. A lei do mais belo. Sao Paulo: Objetiva, 1999.
JAMESON, Fréderic. Poés-modernismo e sociedade de consumo. Em
KAPLAN, Ann (Org.). O mal estar no pés- modernismo. RJ: Zahar, 1993, 25-

44

JOBIM e SOUZA, Solange. Educacdo @ Pds Modernidade. Rio de janeiro : 7
Letras, 2003.

JOBIM e SOUZA, Solange (Org.). Mosaico. Rio de Janeiro: Rios, 2000.

JOBIM e SOUZA, Solange (Org.). Subjetividade em questdo: A infancia

como critica da cultura. Rio de Janeiro: Sete letras, 2000.

LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero. Sao Paulo: Cia das Letras,
1989.

LURIE, Allison. A linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Rocco, 1992.

MAFFESOLI, Michel. Tempo das ftribos. Rio de Janeiro: Forense

Universitaria, 2000.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

102

MARCONDES, Danilo. Iniciagcdo a histdria da filosofia. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar,1997.

MENDES, Valeria (Org.) 20 th Century Fashion. London: Thames and
Hudson, 1999.

NOVAES, Joana de Vilhena. (2001) Perdidas no espelho: Sobre o culto ao

corpo na sociedade de consumo. Dissertacao de mestrado PUC-RIO, 2001.

NICOLACI-DA-COSTA, Ana Maria. Na malha da rede. Rio de Janeiro:
Campos, 1998.

PALOMINO, Erika. Babado Forte: Moda, musica e comportamento. S&o
Paulo: Mandarim, 1999.

PALOMINO, Erika (2002) A moda da folha explica. S&do Paulo: Publifolha

PASOLINI, Pier Paolo (1995) Os jovens infelizes: Antologia de ensaios

corsérios. Sao Paulo: Brasiliense.

PILLES, Maria Cecilia C M (2000) Criacdo e Cultura de massa: Algumas

consideracdes a partir das musicas dos DJs. Psicologia clinica 12(2): 83-96.

POLHEMUS, Ted (1996) Style Surfing: What to wear in the third millenium.

London: Thames and Hudson

PORTINARI, Denise, B (2000). A invaséo de belos corpos: Corpo, técnica e
fantasia na cena contemporénea. Psicologia clinica 12(2) 125-138
RICHARDSON, Taylor Whitiner (1997) Feminists frontiers IV New York:
Macgraw Hill


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

103

ROBELL, Suzanna (997) A mulher escondida: A Anorexia nervosa em nossa

cultura. Sao Paulo: Summers

ROMAO- DIAS, Daniela (2001) Nossa plural realidade: Um estudo sobre a

subjetividade na era da internet. Dissertagdo de mestrado PUC-RIO.

SIMMEL, George (1967) a metropole e a vida mental EM O. Velho (org). O

fenébmeno urbano. Rio de Janeiro: Zahar.

VELHO, Gilberto (1981) Observando o familiar EM G. Velho Individualismo e

cultura. Rio de Janeiro: Jorge Zahar


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


ANEXOS

VvD/0202T20 oN [eubiq oedesynia) - o1y4-ONd


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

105

Glossario

Carao: Fazer carao é fazer pose, ser esnobe e ter cardo significa ser bonito.
Ferver: “Se acabar’ dangando na pista o mesmo que bombando

Mundinho: “Ser do mundinho” significa ser da mesma turma

Montado/ Montagdo: Arrumado de forma a chamar atengdo podendo ser
vestido ou n&o de mulher.

Alméndega: Maneira de dancgar se esfregando com outros.

Atendimento: Beijar ou Ter relagbes sexuais com alguém.

Ué: desagradavel, errado ou equivocado.

After hours: Festas depois do horario de funcionamento normal dos locais.
DJs; Disc Joqueis, responsaveis pelo som antigos discotecarios.

Bala ou E: Ecstasy

Doce: Acido

Derreter: Sentar para descansar sob o efeito do ecstasy.

Tchau Tchau: Serve para tudo desde oi até interjei¢des de espanto.

O que ele quer?! Berrado na pista para o DJ em momentos de climax

Chill in/ Out: Lugares ou eventos para se continuar juntos esperando o efeito

de a droga passar.
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Relatério de Observagao de Campo
Evento: Skolbeats 2002

Data: 20/04/02

Local Autédromo de Interlagos (SP)

A maior festa Rave da América Latina, este era meu destino para a
noite deste Sabado. Por festa rave entendia eu, ser uma festa que
geralmente acontece num local enorme com duragdo proporcional ao
tamanho do lugar. O som deve ser eletronico exclusivamente e “clubbers”
transitando. Seria a primeira vez que eu iria a campo, observar efetivamente
a “tribo” que pretendo conhecer melhor, ou talvez, tornar um pouco menos
exodtica para mim. Talvez, o que eu faria seria tentar decodificar aquela
linguagem contemporanea, aquelas atitudes e comportamentos.

A expectativa era enorme. O que iria eu, uma novata “antropologa,”
encontrar? Seria esta “tribo” tdo exdtica para mim mesmo ou algumas
familiaridades seriam encontradas? Deveria eu levar maquina de retrato,
gravador ou somente meus sentidos bastantes agucados? O que iria eu
vestir, uma pessoa que pretende estudar a moda como atitude e
comportamento? Muitas questdes invadiam meu pensamento até que decidi
ir leve, confortavel, descansada e isenta de “pré- conceitos”. Mas, esta parte
era a mais dificil ja que algo que eu nao poderia deixar em casa era minha
subjetividade, minha historia e minha visdo de sujeito e mundo. Mas, Ia fui
eu... com meus ouvidos e olhos bastante abertos e, sem minha carteira de
identidade pois esta esqueci em casa 0 que me causou alguns problemas
para conseguir entrar no evento. Curioso ndo? Sera que este esquecimento
teria um significado maior ou simplesmente distragao ?

Olhos bastante abertos estavam os meus, ja que assim que consegui
chegar ao evento, depois de 2 horas de engarrafamento, me deparei com
uma multiddo colorida e enlouquecida tentando entrar por um portdo
pequeno demais para todas aquelas informagdes e neons que carregavam.

Medo, tenséo, ansiedade, impoténcia todos estes sentimentos borbulhavam
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dentro de mim como as luzes que eu ja podia ver piscar de longe. Vontade
de desistir? Sim, isto foi a primeira coisa que pensei ao chegar no local.
Vamos vender os convites disse eu para o casal de amigos que me
acompanhava nesta aventura. Demos entdo uma volta no quarteirdo e o
numero de pessoas, carros, € sentimentos aumentavam num ritmo
desenfreado até que conseguimos estacionar o carro e enxergar de muito
longe a dimens&o do evento.

Cinquenta mil ingressos tinham sido vendidos, este dado eu havia
escutado na mesma manha na galeria de moda que se tornou ponto de
encontro para alguns antes da festa onde fui dar uma olhada rapida. 50 mil
pensei, menos do que o Maracana lotado e do que o Rock in Rio, ndo é tanta
gente assim e além do mais o local é enorme, tentava eu me tranquilizar ao
escutar os “boatos”. No jornal de SP saiu que a policia tinha feito a maior
apreensao de “Extase” (droga utilizada neste tipo de festa, e mais conhecida
como bala) . Mas, apesar de eu ter escutado e me informado sobre muitas
coisas antes, nada diminuiu o “susto” que levei ao chegar la. Acho que nem
com retratos eu iria conseguir demonstrar a dimensado e o numero de
pessoas assim como de comportamentos que por ali transitavam. Tudo era
novo, diferente e “eletrizante” para mim.

No meio do autédromo de Interlagos eu agora podia ver muitas tendas
que pareciam tremer de longe pelo som que meus ouvidos conseguiam
alcancar. Milhdes de pessoas, que até entdo pareciam formigas andavam
por ali, luzes piscavam e minha mao suava. Andamos 30 minutos até atingir
uma fila enorme para entrar na festa. Gritos, apitos, cores, pretos, brancos,
jovens, furados, todos juntos mas, sera que os interesses eram 0s mesmos?
‘RG na mao, homens na esquerda e mulheres na direita, nada de latas...”
Todas estas informagbes eram “gritadas” por um enorme numero de
segurangas que tentavam dar conta da multidao pacifica.

Homens para esquerda e mulheres para direita, esta informagao me
chamou atencgdo ja que era dificil identificar pela roupa e até mesmo pelo

comportamento de alguns a diferenca de sexos. Parece que a
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bissexualidade impera por ali. Homens cumprimentam outros com beijos,
usam saias, mulheres carregam coturnos (botas de exército) nos pés e
muitas outras excentricidades. Chegou minha vez, quase barrada fui eu pois
nao tinha RG, s6 a carteirinha da PUC. Conversa dali, seduz daqui até que
estou dentro do evento e agora, sendo revistada de maneira bastante
indiscreta por uma seguranga nada amigavel que até minha moedeira abriu.
Ao meu lado um rapaz entrava com “malabares” na mochila, o que dizia ser
proibido no ingresso e naquele momento ndo mais. Dei a mao para meu
amigo e la fomos nés ... rumo a terra do permitido.

Passamos por um tunel amarelo e cheio de fotos que tocava um apito
que te ensurdecia e fazia vocé entrar na festa ja num ritmo mais acelerado,
ou melhor correndo Uau! Todo um novo mundo se abriu do outro lado do
tunel. As 50 mil pessoas pareciam bem mais proximas agora assim como as
cores mais vibrantes e o som mais alto e ritmado. Nos ambientamos e a
multiddo de modas e gostos parecia em paz e é verdade pois assim
continuou até a hora em que fui embora, na paz, sem brigas ou confusdes; a
multiddo era pacifica. Acabou a agua disse o barman e ainda riu se
perguntando alto : “Por que sera?” Logo me dei conta que este fato deveria
ser em funcdo do alto consumo de éxtase, pilula do amor e do prazer .
Resolvi entdo olhar ao meu redor e a maioria parecia estar “extasiada ”
mesmo, com sorrisos congelados, suados e se movimentando num ritmo
proprio e incessante. Estes deveriam ser os efeitos desta droga acredito eu.

Resolvemos entrar na maior tenda onde a pista pulsava assim como a
musica, as luzes e as pessoas. O estrobo, o gelo seco e os lasers
incrementavam a sensagao de hipnose. Eu estava hipnotizada pelo que via e
sentia. Por mais que quisesse nao conseguia ficar parada. A pulsacéo era
sentida na cabeca, no peito ou melhor, por todo meu corpo. Todos os
batimentos cardiacos pareciam estar num ritmo Unico acompanhado pela
vibracdo do som que o DJ tocava e com este “tocava” as pessoas de uma
maneira tal que o fazia ser ovacionado toda hora por um publico

enlouquecido. A musica eletrbnica com sua batida que parece unica era


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0212070/CA

109

colocada pelos DJS que piram no palco, se revezando até o fim da noite e
tornando quase impossivel ouvir qualquer outro ruido ou até mesmo o som
de vozes. Parece que ninguém fala, s6 se movimenta, s6 sente. O outro
parece nao existir por mais adornado , enlouquecido ou excéntrico que
esteja. O umbigo € o centro. A variagdo de movimentos é livre e parece
acontecer dentro de um estilo dificilimo de descrever. Ou melhor, a variagcéao
de tudo parece ser livre. Tudo parecia ser permitido pois o individualismo
imperava.

Um movimento onde todos parecem hipnotizados, em catarse. Todos,
apesar de estarem numa “viagem” singular, pareciam em sintonia. DJ’s,
publico, luzes, movimentos, tudo em transe, no mesmo transe, e na mesma
energia. A pista de danga era o epicentro, onde tudo parece “ferver” e o ritual
atinge seu climax, sendo uma fonte inesgotavel de energia. Todos parecem
estar ali, se desligando momentaneamente de tudo; sua vida , seu cotidiano,
seus pudores, suas mascaras... O calor e a energia sao tao contagiantes que
ao sair da tenda um frio e um “vazio” invadem o peito que a vontade é voltar
para dentro o mais rapido possivel.

A estrutura do lugar era “mega”, 3 tendas com musicas, uma com uma
feira de moda (MMM) , diversos bares e duas outras tendas com comidas
sem esquecer do Chill Out que merece destaque especial posteriormente.
Pelo gramado, milhdes de pessoas, com os cabelos, cores, piercings, tatoos,
estilos e movimentos diferentes transitavam ou até mesmo se deitavam
numa exaustdo que pode ser comparada a excitacdo anterior. Uns dormiam,
outros se drogavam, poucos interagiam, se beijavam ou sequer
conversavam. Muitos faziam “malabares” contagiando ao redor com cores,
fogo e movimentos. O que mais me impressionou era a movimentagao das
pessoas. Era realmente um espetaculo.

Todo momento eu achava que uma confusao ia acontecer mas logo
em seguida me tranquilizava ao perceber que era sé uma multiddo andando
de um lado para o outro. A movimentagcao , o tempo e o ritmo, tudo dava a

impressao que vocé estava andando por uma metropole onde, para nao se
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tornar anénimo na multiddo as pessoas se vestem e adornam seus corpos
para serem reconhecidos e identificados.

Desde a cabeca até o bico dos sapatos da maioria eu observava
mensagens que tentava decodificar pois estas eram extremamente
paradoxais e globalizadas. Homens pareciam mulheres e vice versa. Roupas
muito pretas e também muito coloridas. Mulheres com estilo sado -maso
dividiam a pista com “meninas” de chiquinhas, meias coloridas, ténis e até
mesmo bonecas como estampa. A versatilidade reinava. O que eu via, era
que os sujeitos que por ali dangavam, movimentavam-se e se exibiam
esforcavam-se em subverter valores, desafiando a categorizac¢ao e utilizando
portanto, roupas que demostravam este desejo. Tudo parecia ser possivel,
ousar era preciso, esta era a ordem. Mas, isto ndo significa que ali ndo
existia uma moda. Esta estava presente sim, em todos os espacos deste
evento mas, as “modas” podiam ser misturadas, combinadas e até
modificadas e assim ganhavam uma nova imagem e significado.

Cabelos podiam ter nascido castanhos ou loiros mas, porque nao
pinta-los de azul, laranja ou até mesmo roxo? Muitas pessoas ja chegavam
ao local com cabelos novos, pintados ou até esculpidos de maneira bastante
agressiva para ganhar uma nova forma ou cor e consequentemente mais
atengdo. Mas, caso vocé quisesse modificar o seu, isto ndo era problema ja
que no meio da feira de moda existia um cabeleireiro bem "descolado” que
usava sua criatividade para te metamorfosear. Um estande para se tatuar ou
até mesmo furar seu corpo nos lugares mais diferentes e ousados levava
muitas pessoas, no calor do momento a imprimir algo, com um significado
momentaneo que poderia se tornar “obsoleto “ na proxima festa .A moda nao
€ mesmo osmaética? Entao, por que nao?

A questdo do tempo foi algo que me chamou muita atengao pois o
tempo tinha uma conotagao diferente neste evento ja que vocé passava
muitas horas ali, tendo entdo que se entreter de diferentes maneiras; até
consumindo . Consumindo roupas, drogas, musica 0 que seu desejo

mandasse. Foi preciso entdo entender a relagdo que aqueles sujeitos
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estabeleciam espago - temporalmente naquela festa para entdo tentar
decifrar melhor as mensagens transmitidas por esta “tribo” tdo colorida.
Parecia que as pessoas viviam o momento tdo intensamente como se aquele
fosse o ultimo momento de suas vidas. Este fato € bastante analogo a vida
da pos- modernidade onde ‘time is money” e tudo tem um sentido fugaz .
Limites sexuais, sociais e individuais podiam ser transcendidos em nome do
aqui e agora.

Caso vocé se cansasse e nao tivesse a fim de se deitar pelos
gramados existia uma tenda chamada Chill out onde uns “puffs” enormes e
cheios de agua ficavam embaixo de uma multiddo exausta que descansava
ao som de uma batida ensurdecedora. Vergonha? Esta palavra parecia nao
existir ali. Pessoas misturavam seus corpos com o de desconhecidos sem
medo de serem roubados ou observados, e ali dormiam totalmente
entregues. Alids entrega era uma palavra que ali existia. Eu pensava: “Estas
pessoas ndo tem casa, familia, preocupacdes? “ Pois a vivéncia e a entrega
eram tao profundas que aquele espago parecia ser sua casa, € aquelas
pessoas proximas seus familiares. Bom, mas familiares elas eram e eu que
era a exotica ou melhor, a diferente.

Resolvi dar uma volta pelo Mercado Mundo Mix, a tenda da moda
onde as coisas mais “loucas” eram vendidas. Na entrada me deparei com
uma mulher, ou melhor um ser que mais parecia vindo do cyberespago. Tudo
em seu corpo brilhava, suas orelhas, seu umbigo e sua blusa; fiquei
hipnotizada pelas luzes que seu corpo emanava que ndo consegui enxergar
aquela pessoa. Acho que era uma mulher mas, podia ser loira ,morena ,
jovem, velha que isto ndo sei pois os objetos que adornavam seu corpo
escondiam ela de fato. Entrei entdo na tenda e vi que o que vendido era
também vestido por aquelas que ali estavam. Mais alguns passos e um
jovem grafitava algo numa tela enorme . estranho ndo? Num lugar onde as
pessoas pareciam se movimentar num transe individual tanta expressividade
estar presente. Estariam estes sujeitos se comunicando de outra maneira?

Talvez pelo que vestiam ? Fiquei intrigada com este fato. Por que a moda era
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tdo presente se o outro parecia ser negado neste local, somente importando
0 eu e seus desejos. O que estes sujeitos queriam dizer? O que
expressavam através de tantas linguagens que por ali circulavam?

Toda a “fotografia” do evento parecia evidenciar muitos dos conceitos
da pos-modernidade. A nogao de espacgo, tempo e principalmente de sujeito
estavam ali presentes. E eu, observava tudo para depois tentar traduzir, ou
melhor dar conta através de um texto literario de tudo aquilo que foi
vivenciado como acontecimento, que ja era em si uma linguagem como
mesmo disse Pasolini. As linguagens primeiras nada mais s&o do que as
acdes das pessoas. Esta € a perspectiva originaria, o acontecimento em ato.
As outras linguagens, por exemplo poesia, cinema sao tradugbes e
representacdes assim como este texto.

Agora, era hora de ir embora. Antes de ir, eu tinha a intengao de ver
amanhecer naquele local mas a musica, a multidao e as luzes me exauriram.
Para uma primeira vivéncia acho que trés horas naquele local ja deram muito
0 que sentir, pensar e tentar falar, ou melhor traduzir. Na minha opinido esta
“tribo” realmente é da pos modernidade. As palavras sdo muitas, os textos
diversos e as formas de expressdao multiplas por isto a necessidade de
sentidos tdo agucados. Mais 30 minutos caminhando até o carro e, mais
milhdes de pessoas chegando e isto porque ainda eram 4 horas da
madrugada assim sendo muita festa ainda ia rolar até 10 horas da manha.

No dia seguinte muita coisa mudou em mim, pelo menos minha
maneira de encarar certas fatos e eu pensava como estariam aqueles
sujeitos hoje? Diferentes? Ah, isto com certeza até porque seus cabelos
poderiam ter outro penteado ou seu corpo um novo desenho. Modernos? nao

sei ao certo pois, na minha visdo mais se assemelhavam a Barbaros.
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Manifesto Rave

“O estado emocional que escolhemos é o éxtase. O alimento que
escolhemos € o amor. O vicio que escolhemos € a tecnologia. A religido que
escolhemos é a musica. A moeda que escolhemos é o conhecimento. A
politica que escolhemos é nenhuma. A sociedade que escolhemos é utdpica
apesar de sabermos que nunca sera.

Vocés podem nos odiar. Vocés podem nos rejeitar. Vocés podem nao
nos entender Vocés podem nao estar cientes da nossa existéncia. Nos so
esperamos que vocés nao tentem nos julgar, porque nos nunca O0sS
julgariamos. N6s ndo somos criminosos. N6s ndo somos desiludidos. Nos
nao somos drogados. Nés ndo somos criangas ingénuas. N6s somos uma
tribo enorme e global que transcende a lei do homem, a geografia fisica e o
préprio tempo. Nos somos a multiddo. Uma multidao.

Nés fomos primeiramente atraidos pelo som. A batida distante,
tempestuosa, abafada e ecoante se comparava ao coragdo da méae pulsando
em seu Utero de concreto, aco e fios elétricos. Nés fomos atraidos de volta a
este utero, Ia no seu calor, umidade e escuriddo, entendemos que somos
todos iguais. Nao somente na escuriddo e para ndGs mesmos, mas para a
mesma musica que nos atinge e atravessa nossas almas: No6s somos todos
iguais.

E em algum lugar por perto dos 35HZ nés podiamos sentir a méo de
Deus nas costas, nos impulsionando para frente, nos impulsionando para
fortalecermos nossas mentes, nossos corpos e espiritos. Nos impulsionando
para nos unirmos com a pessoa ao nosso lado compartilhando a alegria que
sentimos ao criarmos essa bolha magica que pode, por uma noite, nos
proteger dos horrores, atrocidades e da poluigéo do resto do mundo. E neste
instante que nascemos.

Nés continuamos nos encontrando nos clubs, galpdes, ou construgdes
que vocés abandonaram, e la levamos vida por uma noite. Vida intensa,

palpitante, vibrante em sua forma mais pura. Nesses espagos improvisados
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nos procuramos nos desprender do peso da incerteza de um futuro que
vocés nao foram capazes de estabilizar e assegurar para nos.

NoOs procuramos renunciar nossas inibicbes, e nos libertar das
algemas e restricbes que vocés nos impuseram para seu proprio bem. Nos
procuramos reescrever a programagao com que vocé tentou nos doutrinar
desde que nascemos. Programacgao que nos manda odiar, que nos manda
julgar, que nos manda rechearmo-nos nos mais proximo escaninho.
Programacgédo que até nos manda subir escadas para vocés, pular pelos
arcos e correr em labirintos e em rodinhas de ratos. Programagédo que nos
manda comer com a mais brilhante colher de prata que vocés usam para nos
alimentar, ao invés de nos alimentarmos com nossas maos capazes.
Programacgéo que nos manda fechar nossas mentes, ao invés de abri-las.

Até que o sol se levante ofuscando nossos olhos e revelando a
realidade de um mundo que vocés criaram para nds , ndés dangamos
intensamente com nossos irmaos e irmas em celebragdo a nossa vida, a
nossa cultura e aos valores que acreditamos; Paz, Amor, Liberdade,
Harmonia, Tolerancia, Unidade, Expressao, Responsabilidade e Respeito.

O inimigo que escolhemos € a ignorancia. A arma que escolhemos € a
informacao. O crime que escolhemos é quebrar e desafiar quaisquer leis que
vocés achem que precisem criar para nos deter. Mas saiba que vocés podem
estragar qualquer festa, em qualquer noite, em qualquer cidade, em qualquer
pais ou continente deste maravilhoso planeta, mas vocés nunca poderao
estragar a festa toda. Vocé ndo tem acesso a esse botdo, ndo importa o que
facam. A musica nunca silenciara. A batida nunca vai enfraquecer. A festa
nunca terminara

Eu sou um Raver, e esse € meu manifesto. (Enviado por e-mail em
Outubro de 2002)


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0212070/CA


