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Resumo

Boruchovitch, Ménica Monteiro da Costa; Jobim e Souza, Solange (Orientadora). “A
programacao infantil na televisao brasileira sob a perspectiva da crianga”. Rio
de Janeiro, 2003, 120p. Dissertacao de Mestrado — Departamento de Psicologia,
Pontificia Universidade Catodlica do Rio de Janeiro.

Pesquisa sobre programacao infantil, consistindo na interagdo com criangas
entre 5 e 7 anos, buscando ouvi-las sobre como definem e percebem o que é oferecido
hoje, para criangas, na televisdo brasileira. No decorrer do trabalho sdo abordadas
questbes como: a ténue linha divisoria entre o que é ficcdo e o que é realidade para os
telespectadores infantis, o papel desempenhado pelos adultos na ficgcdo e na realidade,
as diferengas de género nas preferéncias das criangas e a relevancia da fama para

infancia contemporaea.

Palavras-chave

Televisao; crianga; programacao infantil, audiéncia infantil e infancia.
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Abstract

Boruchovitch, Ménica Monteiro da Costa; Jobim e Souza, Solange (Advisor). “The
children’s television in Brazil from the young audience’s perspective”. Rio de
Janeiro, 2003, 120p. Dissertagdo de Mestrado — Departamento de Psicologia,
Pontificia Universidade Catodlica do Rio de Janeiro.

Research on children’s television in Brazil, consisting of the interaction with 5- to-
7-year-old students with the purpose of understanding how they define and perceive
their preferences about what is offered to them in the Brazilian TV networks. Along the
project, we deal with issues such as the thin line separating reality from fiction for the
children’s TV audience, the role played by adults in the real and fictional worlds, the
gender differences in their preferences and the relevance of being famous in today
childhood.

Keywords

Television; children; children’'s television; young audience; children’s

programmes and childhood.
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A porta da verdade estava aberta,
mas so deixava passar

meia pessoa de cada vez.

Assim nao era possivel atingir toda a verdade,
porque a meia pessoa que entrava
s6 trazia o perfil de meia verdade.

E sua segunda metade
voltava igualmente com meio perfil.

E os meio perfis nao coicidiam

Arrebentaram a porta. Derrubaram a porta.
Chegaram ao lugar luminoso

onde a verdade esplendia seus fogos.

Era dividida em metades

diferentes uma da outra

Chegou-se a discutir qual a metade mais bela.
Nenhuma das duas era totalmente bela.
E carecia optar. Cada um optou conforme

seu capricho, sua ilusao, sua miopia.

Carlos Drummond de Andrade
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1
O inicio do caminho - percurso até a definicao do tema e

objetivos

Ao longo de minha vida profissional como economista, apesar de estar trabalhando em
area bastante diversa, adquiri crescente interesse por temas relacionados a psicologia,
tendo me voltado, em especial, para a discussao em torno das formas pelas quais os
novos modos de vida desenvolvidos na sociedade contemporanea vém afetando e

transformando aspectos da subjetividade.

Provavelmente pelo fato de minha experiéncia profissional estar relacionada a uma
corporacdo na area de midia, as questdes que me desafiavam envolviam as
transformacdes na subjetividade trazidas pela televisdo. Estas questdes foram
despertando o desejo de buscar caminhos onde se pudesse refletir sobre elas. Assim,
surgiu a idéia de retornar ao meio académico, ambiente propicio para se tecer as

possiveis respostas a estas novas questoes.

Essa intencao de retorno ao meio académico, em area de conhecimento tdo diversa
daquela onde me graduei, gerou alguma polémica entre os amigos e na prépria
universidade. Por que alguém viria, ja com dez anos de experiéncia profissional,

aventurar-se novamente na academia em area tao distinta da original?

Acredito mais em boas perguntas do que em boas respostas. Mas, muito pessoalmente,
ouso dizer que as mudangas sao muito ricas, nos possibilitam questionar o que esta a
nossa volta, refletir sobre o que temos produzido e, crescer. Entendo que o convivio
entre profissionais de diferentes areas, com diferentes enfoques — sejam estes
académicos ou praticos — permita o questionamento de conceitos anteriormente

estabelecidos, sendo terreno fértil para a producado de conhecimento.

A intencao deste trabalho é estudar a relagado da crianga com a programacéo televisiva.
Por que crianga e televisdo? Muito tem sido dito sobre o que € bom e o0 que deve ser
evitado quando se trata de audiéncia infantil, mas sempre de acordo com a 6tica dos

adultos, sejam eles profissionais de publicidade, de televisdo, pais ou professores. No
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campo de trabalho da programacao infantil, a producéo é feita para a crianca, mas, ao
se definir o que vai ser comprado ou produzido, pouco se ouve 0 que a crianga tem a
dizer sobre o assunto. Assim, gostaria de proporcionar, através deste trabalho, um
espaco para se ouvir a voz da crianga e, com isso, perceber que representacdes sobre
poder, autoridade, familia e mundo globalizado estdo transitando em seu discurso,
enquanto troca experiéncias com seus pares e adultos ao seu redor. Buscar-se-3a,
através de um trabalho de campo intervencionista, leva-las a refletir sobre o que estao
assistindo cotidianamente com a intengdo de ouvir suas opinides, desejos e
sentimentos. A partir de uma analise dialdgica’ do contetido da fala destas criangas,
buscamos perceber quais representacdes da televisdo circulam entre a crianca e o

outro.

Cabe acrescentar que o objetivo mais amplo deste trabalho & contribuir para que as
criangas possam melhor aproveitar o potencial que a televisdo possui de esclarecer,
educar e divulgar cultura. Este objetivo foi definido a partir da seguinte questao,
levantada por Hellmut Becker: “..como podemos conseguir que o efeito do
esclarecimento da televisdo se amplie e 0s perigos que ela representa se reduzam a um

minimo inevitavel” (Adorno, 1995: 78).

Faremos agora uma breve introdu¢cdo ao conteudo de cada um dos capitulos desta
dissertacdo. No capitulo 2 — A Televisdo e sua influéncia sobre a infancia
contemporanea — faremos um percurso histérico da televisdo no Brasil; seguido do
percurso histérico das concepgdes sobre infancia desde a Idade Média até a
modernidade. Na seqléncia, abordaremos a infancia pés-televisao, contemplando as
mudancas trazidas pela sociedade de consumo e a midia, e as novas caracteristicas da

infancia hoje, infancia com a qual dialogamos neste trabalho.

No capitulo 3 — Os autores e suas contribuicbes tedricas para a construcido das
estratégias metodoldgicas - estaremos apresentando os conceitos que foram utilizados
durante toda a pesquisa (entre os quais citamos: habito e atengao, dialogismo, pesquisa
intervencgao e audiéncia infantil), dialogando com os autores, em cujas obras buscamos

embasamento tedrico para a metodologia desenvolvida neste trabalho.

' O conceito de dialogismo aqui empregado é aquele desenvolvido por Mikhail Bakhtin em seus livros
Marxismo e Filosofia da Linguagem e Estética da Criagdo Verbal.
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O capitulo 4 — Inicio da descricdo do trabalho do campo — possui trés fases distintas: o
ponto de vista dos profissionais de midia sobre a atual programacéao infantil no Brasil; a
observacgao e descricdo dos programas infantis mais em voga no momento; e a terceira,

que é o coragao deste trabalho, ouvindo a voz das criangas e descricdo das oficinas.

O capitulo 5 apresenta os resultados e comentarios finais deste trabalho, ou seja o que
nos trouxeram as criangas. Este capitulo esta dividido em quatro itens, de acordo com

as questdes mais relevantes levantadas por esta pesquisa. Sao eles:

A busca da fama, item no qual as criangas falam sobre o desejo de ser famoso e as

possiveis conseqliéncias que a fama traz para nossas vidas.

A globalizagdo a partir da televisdo, item no qual levamos as criangas a refletir sobre
outras realidades distantes de nosso cotidiano, mas que parecem proximas de nés pela

tela da televisao.

A questdo do género, meninos e meninas opinam sobre programas e personagens

favoritos deixando transparecer uma marcante diferenca, em suas preferéncias.

As transformacbes da narrativa neste inicio de século, onde damos especial énfase ao
papel que os adultos tém se reservado na midia e na vida real, e 0 que as criangas nos
dizem sobre este papel desempenhado pelos adultos e sobre a autoridade paterna na

atualidade.

Ao longo dos capitulos encontram-se algumas citagdes separadas do restante do texto
por retdngulos e que se iniciam com a expressao - agao — a intengédo deste formato é
ilustrar o texto buscando aproxima-lo da linguagem televisiva, usando uma expressao
comumente usada durante as filmagens. As cita¢cdes neste formato sdo, em geral

citagdes de publicacdes especializadas em televisdo e comentarios sobre o assunto.
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A televisao e sua influéncia sobre a infancia contemporéanea

21

Televisao: um breve historico

A existéncia generalizada da televisdo constitui em si mesma um fenémeno
social, gerador de transformacées no modo de vida, nos habitos, na maneira de
pensar e de compreender. Sob influéncia da televisdo, os comportamentos e
costumes evoluiram muito. Seu papel nao pode, portanto, ser reduzido ao de

simples meio de comunicacado.

(Lurgat, 1995: 13)

O cinema ja foi descrito por alguns pensadores como um espaco religioso
contemporaneo, na medida em que congrega e cria um Jlocus sem igual em nossa

sociedade no qual as pessoas podem compartilhar as mesmas emocgoes.

Apesar da auséncia do espago escuro congregando a audiéncia, € possivel, diria até
irresistivel, fazer uma analogia entre esta descricdo do cinema e a televisdo na
contemporaneidade. Através deste “espaco religioso” contemporéneo produzido pela
televisdo, as pessoas tém a oportunidade de, mesmo isoladas em suas casas,

compartilhar as mesmas emog¢des com milhdes de outros espectadores.

ACAO: Dia seguinte a final do Big Brother |, diversas
pessoas discutem se era justo ou injusto o Bambam
ter ganho a competi¢ao: na PUC, no ponto do 6nibus,
na porta de uma escola na zona sul. O mesmo assunto
circula em bocas de pessoas das mais diversas
classes sociais. (Big Brother, “reality show” exibido

pela Rede Globo de Televisao em 2002.)
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Faremos aqui um breve historico sobre o aparecimento da televisdo na sociedade, suas
modificagbes ao longo das ultimas cinco décadas, e como suas diferentes formas de
existéncia ao longo do tempo vao afetando a familia e a crianga. A intencdo deste
histérico é trazer uma melhor compreensao da crianga com a qual dialogamos neste
trabalho, cuja experiéncia de vida esta irremediavelmente vinculada a convivéncia com

a televisao.

A televisdo surge na década de 50 abalando o prestigio, até entdo sem rivais, do radio.
A primeira emissora de televisdo da América Latina, a TV Tupi, foi inaugurada no dia 18
de setembro de 1950 em Sao Paulo. Em 20 de Janeiro de 1951 entrava no ar, pela
primeira vez, a TV Tupi do Rio de Janeiro. Inicialmente a programagédo de TV era
composta por pecas de teatro e pelas primeiras novelas. O primeiro programa infantil da
TV Tupi, Clube do Papai Noel, foi ao ar em 1951. O programa Capitdo Asa, que foi um

dos maiores sucessos desta emissora para o publico infantil, foi langado em 1968.

ACAO: “As perspectivas da Televisdo para o ano entrante
(1959) resultam mais do que nunca animadoras.... Mas que o
publico vem se passando deliberadamente do aparelho que s6
se escuta para aquele em que também se vé, ninguém pode
duvidar. Nem mesmo aquela popularissima cantora de radio,
que tem seu clube de fa e vive permanentemente nas capas
das revistas especializadas, de quem ouvi, meses atras, este
desabafo: Agora estou convencida de que o radio sofre um
abalo muito sério, meu caro. Minha correspondéncia caiu, a
afluéncia do publico ndo é mais a mesma. Sinto que... ou me
passo para a TV ou tenho os dias contados.” (coluna de
Celestino Silveira, Revista TV Programas, ano IV, n. 164, 12 a
18 de Janeiro de 1959

No Brasil, nas décadas de 50, 60 e 70, a televisdo ficava na sala e a familia assistia
reunida, contando ainda com a companhia de alguns vizinhos nao possuidores do novo
eletrodoméstico. Esta é a época da televisdo de massa, cuja programacao era dedicada

a toda a familia. Programas “familiares” como “I Love Lucy” e “Papai Sabe Tudo” foram
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grandes sucessos. A familia inteira era a audiéncia almejada pelos anunciantes e pelos
programadores. Desta forma, tanto os programas como, consequentemente, os
anuncios, tém como foco a familia e ndo o individuo. A essa fase da televisdo, Muniz

Sodré chama televisdo massiva.

De acordo com uma revista da época, no final da década de 50 a programacgéo da
televisdo no Brasil comegava ao meio dia, iniciando-se o ultimo programa entre 23:30 e
24:00". Os programas para criangas em geral comegavam as 18:00, terminando as
20:00. Tratava-se de programas com os sugestivos titulos “Clube do Papai Noel”, “TV
de Brinquedo”, “Circo Bom Bril”, “Aventuras do Capitdo Estrela” e “Encontro com a
Priminha”. Em geral, assim como hoje, esses programas consistiam em um
apresentador que iniciava o programa, desenhos animados importados e brincadeiras.

Interessante notar que os nomes dos programas traziam o nome do patrocinador.

ACAO: 1959: Numero de aparelhos receptores (TV): Estados
Unidos 52 milhées; Inglaterra 9,8 milhées; Canada 3,6 milhbes;
Unido Soviética 3,5 milhoes; Alemanha do Oeste 3,3 milhbes;
Japao 2,7 milhées; Italia 1,5 milhao; Frangca 1,4 milhdo e o
Brasil, em 9° Ilugar, com 1,1 milhdo.. “A imprensa
especializada embora nao seja de opiniao que a grandeza de
uma nacgdo se pode julgar pelo numero de seus receptores de
TV, observa amargamente que os paises mais fortes, mais
ricos e mais dindmicos sao exatamente os que encabe¢am a

relagdo.” (Revista TV Programas, ano V, n. 217)

E interessante perceber a forca do novo veiculo, pois ao mesmo tempo em que o autor
nega que a grandeza de uma nagao possa ser medida pelo numero de aparelhos de TV
deixa entrever que pode haver uma relagdo positiva entre o numero de aparelhos e o

nivel de riqueza dos paises.

' Encontra-se no anexo Il os horarios da programacgao de televisdo disponivel nas grandes capitais

brasileiras no ano de 1959.
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Nas ultimas décadas do século XX e inicio do século XXI a televisao inicia um processo
de saida da sala e presta-se cada vez mais a ser utilizada como objeto de uso

individual.

Acao: EUA 2001, 56% das criancas americanas do Jardim da
infancia ao ensino médio tem televisbes em seus quartos e
dois em cada trés estudantes do ensino médio tem seu proéprio
aparelho de televisdo, estes dados estido em crescimento
constante. (Walsh, 2001)

Esta nova transformacado da televisdo, deixando de ser um modo de lazer da familia
para ir transformando-se em modo de lazer individual, ndo poderia deixar de trazer
modificacbes para as relagbes familiares. As criangas nao precisam compartilhar
programas com 0s pais, ndo existe mais o fim dos horarios de programas infantis para
que se inicie a programacdo adulta. Existem concomitantemente programas para
adultos e criangas, para serem assistidos em separado e cada “tribo” ndo incomodar a
outra com suas opg¢des. Nao é preciso conversar, discutir, ceder, chegar a um

consenso. Nada! Cada um faz o que bem Ihe aprouver... no seu quarto.

Evidentemente, apesar do grande aumento do numero de televisores e das mudancgas
na programacgao que possibilitam a existéncia do telespectador individual, questdes
econbmicas ainda prejudicam o desenvolvimento desta televisdao individual ou
exclusiva. Ou seja, é preciso reconhecer que, em casas onde s6 existe um aparelho de
televisdo e que ndo tém acesso a televisdo paga, criangas e adultos ainda dividem os
horarios da programacgao. Neste caso, o horario noturno € controlado pelos adultos, que
definem o que a familia ira assistir. Ainda se encontra nesta situacao a maior parte dos
telespectadores brasileiros, entre os quais a televisdo paga, por restricbes econémicas,

atinge apenas uma pequena parcela da populacao.

Chegamos, assim, apesar das limitagbes econdmicas, a época da televisdo que ouso
nomear individualista. Temos a televisdo aberta, televisdo a cabo e televisdo por
satélite. A programagao adquire um carater especializado, para cada tipo de audiéncia
um tipo de programacgao. Os programas para a familia foram se transformando, sem
que nos déssemos conta, em programas para homens intelectuais, homens esportistas,

mulheres intelectuais, mulheres caseiras, criangas pré-escolares, criangas maiores e
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tantas outros grupos quanto pudermos desejar (antes mesmo que possamos imaginar
deseja-los). Segundo definicdo de Muniz Sodré, estamos aqui falando da televisado

fragmentada.

E nesta época que surgem os canais especificos para transmitir programago infantil.
Antes limitada a alguns horarios com “slogans” que mostravam a hora da crianga ir para
a cama, a programagcao infantil passa a estar no ar ininterruptamente 24 horas por dia,

em todos os dias da semana.

ACAO: A TV Tupi, na década de 50, cria o personagem
Indiozinho Tupi, em resposta a cartas de pais reclamando da
dificuldade de colocar os filhos na cama a partir da chegada
da TV. O indiozinho aparecia, retirava seu cocar em formato de
antena de TV, pendurava na parede e... “Ja é hora de dormir

ndo espere a mamae mandar. Um bom sonho para vocé e um

alegre despertar”.

Percebe-se através deste slogan a TV assumindo seu papel de autoridade dentro da

familia.

O primeiro canal especifico para criangas, o Nickelodeon, é langado nos EUA em 1979
e, atualmente, é transmitido para 90 milhées de domicilios em mais de 70 paises. Em
seqliéncia a este canal, sdo lancados outros com a mesma audiéncia alvo. Sao eles:
Disney Channel, Cartoon Network, Fox Kids e Discovery Kids, dentre outros (Outlooks
on Children and Media compiled for the 3™ World Summit on Media for Children.
Greece, March 2001- UNESCO).

A partir destes dados sobre como esta hoje a distribuicdo do canal Nickelodeon, pode-
se inferir a dicotomia existente na programacéo da televisdo atual: ao mesmo tempo em
gue esta se apresenta cada vez mais individualizada, € também universal, globalizada.
O mesmo desenho que é produzido para agradar a crianga norte-americana deve
agradar as criangas sul-americanas, européias e asiaticas, apesar das Obvias
diferencas culturais, sociais e econdmicas destes publicos. Esta é uma das

caracteristicas marcantes da programacéo contemporanea: a busca de se obter um
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produto que seja adequado para qualquer lugar, qualquer cultura. E, porque nao,

qualquer publico.

Hoje, no Brasil, os principais programas infantis, em termos de numero de
telespectadores, sdo aqueles transmitidos nos horarios matinais pela Rede Globo,
devido & abrangéncia deste canal®. O SBT &, em geral, 2° colocado em audiéncia, mas,
em alguns programas, compete acirradamente com a primeira colocada, conseguindo

algumas vitérias pontuais.

Dentre os canais das televisbes por assinatura, as maiores audiéncias em marco de
2002 sao Cartoon Network (o primeiro canal infantil a ser transmitido no pais), seguido
pelo Fox Kids e Nickelodeon, estes dois alternando suas posigdes entre 2° e 3° lugar.
Estes canais transmitem durante as 24 horas do dia programacgéao infantil, em geral

desenhos animados produzidos em outros paises.

ACAO: Se antes as criangas tinham o indiozinho Tupi, hoje os
slogans dos canais infantis sdo variagbes em torno das

expressoes: “Nao saia dai, que a gente volta ja!” “Fique

ligado”, a qualquer hora do dia ou da noite.

E o fim da hora de dormir, a ndo ser que os pais assumam a funcdo de definir a que

horas os seus filhos dormem.

A televisao ndo ocupou o espaco de mais um eletrodoméstico: ela transformou as
relacbes sociais, interferindo nas relagdes familiares e em nossa maneira de agir e
pensar. Os habitos foram sendo transformados: visita-se menos o0s amigos, as
conversas em familia diminuem, assim como o habito de leitura, e assuntos de

realidades muito distantes passam a fazer parte de nosso dia-a-dia.

Em acréscimo a tudo que foi descrito aqui, devemos considerar a abrangéncia da TV,
isto €, mesmo um programa de baixissima audiéncia pode alcangar um numero de

pessoas semelhante ao de um livro definido como best-seller na area de literatura. Este

2 A Rede Globo de Televis&o, composta pela TV Globo e suas afiliadas, alcanga mais de 99% do territério
nacional
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fato torna culturalmente interessante a producido de programas de qualidade, mesmo
que estes venham a atingir baixos numeros de audiéncia e, neste caso, tendo a
concordar com Arlindo Machado (2000), que diz que apenas este fato justifica toda a
existéncia da televisdo. Esta abrangéncia garante a televisdo o papel de grande

democrata da informacgéo.

2.2

Infancia: um breve historico da Ildade Média a Modernidade

Pensar a infancia significa buscar na histéria os diversos modos de se relacionar com
as criangas e de descrevé-las ao longo do tempo. Longe de ser uma categoria natural a
infancia € um fato histdrico-cultural, assim como o discurso preparado sobre a mesma,
influenciados por seu tempo e capazes de contribuir para transformagdes sociais.
Entendemos que apenas a partir de sua dimensao histérica poderemos compreender a
infancia contemporanea e as contribuicbes que a visao infantil tem a nos trazer sobre as
relagdes sociais permeadas pela presenca da televisao. A importancia da visao historica
para que se possa ter a compreensao de um acontecimento ou fato social fica ilustrada

com clareza pelo pensamento do fildsofo Leandro Konder:

“‘Enquanto ndo enxergamos a dimenséo histérica de um ser, de um objeto, de um
fendmeno, de um acontecimento, ndo podemos aprofundar de fato, a compreensao
que temos deles. E o movimento histérico que passa por todas as coisas e
permanentemente as modifica que as torna concretas.” (Konder 2002:187)

Neste capitulo faremos um percurso histérico das concepgdes de infancia no decorrer
do tempo, partindo das pesquisas de Philippe Ariés (1973), o qual conduziu seus
estudos sobre as representacdes da infancia na Europa Ocidental, especialmente na
Franca, através da iconografia desde a era medieval até a modernidade. Chegando a
época moderna, veremos as contribuicbes do paradigma positivista, assim como
aquelas outorgadas pela Psicologia do Desenvolvimento sobre o conceito moderno de

infancia.

A partir das pesquisas de Ariés, temos o conhecimento de que na Idade Média n&o

havia separacdo clara entre o0 que seria adequado para criangas € 0 que seria
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especifico da vivéncia dos adultos. Através de seus estudos, Ariés percebe que as
criangcas eram pouco retratadas e quando eram estavam trajadas do mesmo modo que
os adultos da classe social a que pertenciam. A possivel explicacdo para esse descaso
em representar a infancia poderia ser a baixa expectativa de vida que as criancas
tinham na Idade Meédia, fazendo com que os adultos ndo se permitissem grandes
apegos. As criangas recebiam tratamento diferenciado apenas nos primeiros anos de
vida, enquanto ainda dependiam diretamente dos cuidados das maes ou das amas.
Desta forma, essas criangas passavam de um desmame tardio para o mundo dos
adultos, onde a transmissao do conhecimento acontecia por intermédio do convivio de
adultos e criangas, nao restrito aos familiares. Aprendiam-se os oficios observando,
auxiliando, ou servindo, como aprendizes, em casas de outras familias. As criancas
eram tratadas como adultos em tamanho menor e nao havia acomodacido ou
vestimenta especial para elas. Esta falta de acomodacdo em separado nos remete a
outra caracteristica deste periodo, que trouxe grande influéncia sobre as criangas: a nao
existéncia do conceito de privacidade, como o que temos hoje. Assuntos e brincadeiras
sexuais envolviam criangas e adultos. Nao havia segredos. As criangas efetivamente
participavam da vida como se adultos fossem, ndo havendo assim uma definicdo entre
o significado de ser crianga e ser adulto. Ariés descreveu a falta de consciéncia sobre a

particularidade infantil existente na Idade Média:

“‘Na sociedade medieval, que tomamos como ponto de partida, o sentimento de
infancia nao existia — 0 que nao quer dizer que as criangas fossem negligenciadas,
abandonadas ou desprezadas. O sentimento da infancia nao significa 0 mesmo que
afeicdo pelas criangas: corresponde a consciéncia da particularidade infantil, essa
particularidade que distingue essencialmente a crianga do adulto, mesmo jovem.
Essa consciéncia nao existia” (Ariés, 1973: 156)

Passamos entado pela infancia na Idade Média onde, apesar de existir afei¢cdo pelas
criancas, nao havia uma definicdo do que seria essa fase da vida, para alcancar um
momento no tempo onde ocorre a separacdo entre os mundos adulto e infantil,
permitindo, assim, o aparecimento da infancia moderna, ou seja, o conceito de infancia,
com as caracteristicas que nos habituamos a ver na contemporaneidade: individuos que
precisam ser educados, frequentar a escola, que devem ficar resguardados de algumas

informacdes, e que precisam de adultos para ensina-los.
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E preciso buscar as condicdes sociais que possibilitaram o aparecimento desta infancia
moderna. Penso ser especialmente rica a contribuicdo de Zygmunt Bauman (1998) de
que uma Revolugdo Educacional propiciou o “aparecimento” da infancia®. Esta
Revolugédo Educacional ocorreu entre os séculos XVI e XVIII e consistiu de trés desvios
fundamentais: o primeiro seria separar uma parte do processo da vida como um estagio
imaturo, ainda por se desenvolver; o segundo, a separagdo fisica destes que se
encontravam na fase imatura para que, submetidos aos cuidados de especialistas, se
desenvolvessem; e o terceiro, conferir a familia a responsabilidade de supervisionar

esta fase educacional.

Esta Revolucdo Educacional teve como principais pré-condicdes o movimento de
cristianizacdo que estava ocorrendo na sociedade e a invencdao da prensa de
Gutemberg. A Igreja, por se interessar em que as criangas aprendessem formalmente
os preceitos religiosos e, ouso dizer, especialmente para que se submetessem aos
mesmos, torna-se grande defensora da escolarizacdao. Ja o desenvolvimento da
imprensa favorece a escolarizagédo por criar um diferencial entre adultos e criangas, ou
melhor, entre os que tém acesso a escrita e os iletrados, exigindo um conhecimento
especifico para que se pudesse utilizar a nova invencao. Era preciso tornar os futuros
adultos aptos a trabalhar com as letras e a tipografia. Desta forma, a escolarizacéo
compulséria das criangas no século XVIII tornou-se uma forma de ensinar, moralizar e

disciplinar.

As criangas passam a estar, entdo, separadas dos adultos. Ao invés dos ensinamentos
de habitos e profissdes pelo convivio, as criangas sdo enviadas para as escolas. Esta
separacgao possibilitou a existéncia de “segredos”, isto é, assuntos conhecidos apenas
por adultos. Posteriormente, Neil Postman (1998) descrevendo a infancia no pos-midia
diria que se ndo ha segredos ndo ha porque se falar em infancia, que é o caso da
infancia contempordnea e medieval. Em outras palavras, a concepg¢do de infancia

moderna, que se estende até os nossos dias, seria a seguinte: uma fase da vida em

% Existem autores que contestam o termo aparecimento, pois alegam que houve um exagero por parte de
Ariés ao dizer que ndo havia consciéncia das particularidades da infancia, se comparada com o mundo
adulto, antes da modernidade. A autora tende a concordar que esta afirmacéo é exagerada. Alguns autores
medievalistas afirmam que pais franceses e ingleses reconheciam a infancia como um estagio diferenciado
na vida ja na ldade Média (Hanawalt 1986; Paterson, 1993), enquanto que autores modernos (Pollock,
1983; 1987), postulam que existia uma concepgao de infancia antes da Revolugéo Industrial, com pais
emocionalmente vinculados a seus filhos (Handbook of Marriage and the Family 2™ edition, p.24-25).
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qgue os individuos precisariam de cuidados especiais e deveriam estar resguardados de
algumas informacdes que pudessem lhes ser nocivas, para que se desenvolvessem e
se constituissem, no futuro, como individuos plenos — adultos. “Sé o tempo pode curar o
homem da infancia e da juventude, idades da imperfeicdo sob todos os aspectos.” (El
Discreto de Balthazar Gratien, Tratado sobre Educacdo de 1646, citado por Ariés,
1973:162)

221
Contribuicdes da Psicologia do Desenvolvimento para o conceito moderno

de infancia

Na Modernidade, novos saberes entram em cena trazendo contribui¢des ao conceito de
infancia. Vivia-se a exacerbacdo da razdo, a busca da verdade cientifica. O paradigma
cientifico vigente era buscar a verdade que existe e é indubitavel. Este paradigma, que
suporta a visdo objetivista ou representacional de ciéncia, traz em seu corpo, como
pressupostos, a existéncia de uma realidade em si que podera e devera ser
representada objetivamente pela ciéncia, e a existéncia de uma verdade universal que
nao varia historicamente. Sob o ponto de vista da ciéncia representacional restava aos
individuos conhecer a verdade, através do pensamento, e divulga-la, através da
linguagem. Este paradigma, contribuiu decisivamente para uma visdo positivista da

infancia.

Pretendia-se, a partir desta visdo positivista, conhecer a crianga. O interesse em
compreender a mentalidade infantil leva as primeiras bases para o surgimento de uma
psicologia infantil que permitisse aos estudiosos conhecer condutas e emogdes
especificas das criangas. A intengdo deste “compreender” era poder disciplina-las e
corrigi-las em seus “arroubos infantis”. Conhecer, vigiar, disciplinar e punir sdo palavras

que ajudam a compreender o discurso sobre infancia desta época.

A crianga torna-se objeto de estudo dos mais diversos campos do saber. Para o corpo,
seu desenvolvimento e saude, a Medicina; para o desenvolvimento mental e cognitivo, a

Psicologia; para educa-los, a Pedagogia. Nesta busca do saber cientifico a crianca
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passa a ser vista como um ser universal, com caracteristicas que variavam
cronologicamente. Pais, méaes, educadores e médicos tentam enquadrar suas criancas
dentro de padrdes de desenvolvimento cronoldgicos e universais. Esta visao positivista
da infancia vai permitindo gradualmente a legitimacao dos saberes dos “doutores” da
infancia.

“A infancia foi capturada pelos seus porta-vozes, ou seja, aqueles que, legitimados

por uma posicao de autoridade pelo saber cientifico, podem falar sobre a infancia, e,

ipso facto, construi-la. Neste sentido, a infancia, tal com a conhecemos, é uma
infancia revelada pelos ‘logos’ que a estudam” (Castro, 1998: 24)

E no final do século XIX que a Psicologia firma-se como uma ciéncia que tem como
uma de suas intengdes descrever o desenvolvimento do individuo nas diversas fases de
sua vida. Segundo Castro (1998), o estudo do desenvolvimento empreendido no ambito
da Psicologia esteve na sua origem vinculado a classificagdo e a mensuragdo das
condutas, constituindo-se, desta forma, a nogao do que é normal e do que é patoldgico.
Este paradigma positivista levou a estudos racionais, medigbes e classificacdes,
ignorando—se, muitas vezes, aspectos importantes da vida infantil que ndo poderiam se

enquadrar dentro de parametros preestabelecidos.

“Esta Psicologia, cuja énfase incide sobre a racionalidade, acaba por mistificar e
suprimir um aspecto importante da vida infantil, ou seja, seu carater fluido, ambiguo,
contraditorio e caotico”(Castro, 1998: 40)

Seguindo os ditames positivistas vigentes no final do século XIX, a Psicologia do
Desenvolvimento foi tragando parametros universais para definir os progressos das
criangas. Epoca aurea dos testes psicoldgicos, poder-se-ia, a partir deles, medir
aptiddes e capacidades dos individuos e compara-las com outros da mesma faixa
etaria. O que nao pudesse ser enquadrado neste padrao seria considerado inadequado.
Interessante perceber que, nestes estudos, espera-se comportamentos padrdes dentro
das faixas etarias do desenvolvimento infantil, diferentemente do que se espera para
outras fases da vida, como a maturidade e a idade avangada, onde aceita-se melhor a

variabilidade entre sujeitos.

Ressaltamos, ainda seguindo os passos de Castro (1998), que a uniformizagdo do
desenvolvimento na infancia esperada por esta proposta cientifica ndo deve ser
concebida como um fato da natureza infantil, mas como um resultado de condi¢des

sécio-culturais especificas.
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Dando continuidade aos estudos na area da Psicologia do Desenvolvimento, surge o
‘behaviorismo’, paradigma que conduziu este ramo do saber cientifico dos anos 20 até
os 60. Neste paradigma, a énfase dos estudos é dada sobre as influéncias do ambiente
e ndo mais sobre os aspectos biolégicos. A crianga passa a ser estudada como um ser
passivo cujo desenvolvimento se da através das influéncias ambientais que a cercam.
Este paradigma é ilustrado a contento com a visdo da tabula rasa trazida pelo fil6sofo
Locke, isto &, a crianga ao nascer seria uma tabula rasa onde as influéncias ambientais

seriam gravadas ao longo de sua histéria de vida.

A década de 70 traz uma importante mudancga paradigmatica: a visdo da crianga
incompetente e passiva comeca a ser substituida pela idéia da crianca capaz e
competente, detentora de possibilidade de interferir e reagir ao ambiente e ndo apenas
ser “moldada” por ele. E a época dos estudos com énfase no cognitivismo. O principal
representante deste novo paradigma foi Jean Piaget que acreditou que a estrutura
mental da crianga iria se desenvolvendo continuamente, sempre se relacionando com

as demandas da realidade em torno do individuo.

Diferentemente, o caminho que pretendemos seguir aqui ndao € aquele do olhar
positivista sobre a infancia*. Nao se pretende, tampouco, preparar um discurso sobre a
infancia. Queremos sim, como nos apontam Pereira & Jobim e Souza (1998), tomar a
infancia como uma referéncia alegérica, um caminho para compreender a dimensao
filosofica da experiéncia de ser crianga. Pretendemos, a partir da compreensio da
experiéncia de ser crianga, ampliar as possibilidades de compreender as relagcbes

sociais e os modos de subjetivagdo da crianga e do adulto.

“Um outro caminho, contudo, conduz a infancia alegoérica, que nos aponta um desvio
para a formulagdo de uma compreensdo outra da experiéncia de ser crianga. Ou
seja, a infancia tomada, entdo, como um caminho indireto que nos conduz a uma
dimensdo do conhecimento que ndo se esgota nos discursos que tem sido, na
época moderna, proferidos sobre ela.” (Pereira & Jobim e Souza 1998: 27)

Entendemos que, para uma investigacdo dos modos de subjetivagdo na infancia, nos
moldes que definimos no paragrafo anterior, € necessario seguir o caminho apontado

Castro (1998), desconstruindo o conceito de criangca moderna, e em seguida atentar

4 Nao se pretende ignorar as contribuigbes que os positivistas trouxeram para o conhecimento da infancia.
Apenas, como definiu Wittegenstein, o conhecimento seria como os degraus de um escada, onde
dispensamos o anterior para alcangar o proximo, sem haver nessa troca qualquer menosprezo ao anterior,
pois, sem o primeiro, ndo se chegaria ao préoximo.
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para a “qualificacao ético-filoséfica da narrativa que se produz sobre a infancia”. Ou
seja, é preciso estar atento ao discurso que se esta produzindo sobre a infancia, que,

em ultima analise, € o que constréi este conceito.

E como se constitui esta crianca? Adotamos aqui o referencial teérico de Bakhtin (2000)
e consideramos que o individuo se constitui a partir do olhar do outro. Assim, o
conhecimento que procuramos produzir sobre a infancia € oriundo desta relagdo da
criangca com o outro. Sendo este outro seus pares (com os quais convive regularmente
no ambiente escolar), sua familia (que traz para a crianga os conceitos de familia, poder
e parentalidade), a televisdo (que permeia todas estas relagdes e participa ativamente
do cotidiano desta infancia) e o pesquisador (que a questiona). Como estamos partindo
de um conceito histérico-cultural de infancia, entendemos que as modificagbes sociais e
culturais refletem-se nestas criancas e sao refratadas por elas, isto &, as condicbes

sociais afetam a infancia e sdo afetadas por ela.

Mas como caracterizar a infancia apés o advento da televisao? A partir da vivida e
marcante presenca do conteudo imagético e sonoro trazido por esse aparelho para
nosso cotidiano, que transformagbes conseguimos perceber na subjetividade das
criancas com as quais partilhamos este inicio de século ? E esta questdo que

abordaremos agora.

23

O lugar da televisao na sociedade contemporéanea

A educagéo que um menino recebe dos objetos, das coisas, da realidade fisica —
em outras palavras, dos fenbmenos materiais de sua condi¢gdo social — torna-o
corporalmente aquilo que é e sera por toda vida. O que é educada é sua carne,
como forma do seu espirito.

(Pasolini, 1975: 127)

Vivemos numa sociedade urbana que privilegia o ter e nos oferece, a cada momento,
novas opg¢des de vestuario, diversdo, alimentos, bebidas, carros etc. As novidades séo
passageiras, pois logo surge um substituto e elas deixam de ser novidades. Privilegia-
se a satisfacdo imediata. Ao mesmo tempo em que a rapidez das mudancas parece-nos

cada vez mais intensa, muitas vezes estamos tdo habituados a ela que ja ndo notamos
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quao rapido as transformacdes ocorreram e, de um momento para outro, coisas que

conheciamos ja deixaram de existir.

Em paralelo a esta realidade volatil, existe uma outra “realidade” trazida pela televisao.
Diariamente, em uma imitagdo da correria cotidiana, a televisdo nos impde uma
infindavel sucessao de imagens rapidas e entrecortadas. Esta “realidade” televisiva esta
presente na sociedade contemporanea e sua influéncia pode ser percebida nas mais
diversas atividades cotidianas, tais como discussdes académicas, brincadeiras de
crianca, modo de falar de criancas e adolescentes, literatura e, especialmente, nos

produtos de consumo criados a partir das producoes de TV.

Hoje é preciso trabalhar com a premissa de que ja nao é possivel excluir a presenga da
televisdo de nossas atividades cotidianas. Mas o que sabemos sobre as transformacgdes
na subjetividade que estdo ocorrendo em fungdo desta presenga marcante da

televisao?

Este questionamento n&o € privilégio das novas geragdes. Desde os primérdios de sua
existéncia a televisdo suscitou acirradas discussdes sobre a magnitude de sua
influéncia na vida dos telespectadores. Ja em 1963, em um debate no radio, Theodor
W. Adorno ressaltava que ainda nao havia resposta para a pergunta tdo popular na

época nos EUA: “What television does to people?” (Adorno, 1995: 76).

Diversos pensadores vém se dedicando a buscar respostas para as transformacgdes na
subjetividade fomentadas pela relagdo com a televisdo. Aos poucos, foram surgindo
algumas respostas e as questdes foram se especificando. Pierre Bourdieu (1997)
ressalta que existiu uma expectativa de que a televisdo levasse a constituicdo de uma
massa homogénea de telespectadores, reconhecendo que isto ndo ocorreu, apesar de
nao se ter previsto que a influéncia da televisdo se tornasse tao extraordinariamente

ramificada.

“Supostamente a televisdo ia nivelar, homogeneizar pouco a pouco todos os
telespectadores. De fato, era subestimar a capacidade de resisténcia... (...) O
fendbmeno mais importante, e que era bastante dificil de prever, é a extensdo
extraordinaria da influéncia da televisdo sobre o conjunto das atividades de
producdo cultural, ai incluidas as atividades de produgéo cientifica ou artistica”.
(Bourdieu, 1997: 51)
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E é exatamente esta extraordinaria influéncia que nos faz afirmar que a TV transcende
a si mesma, penetrando em atividades distintas de nosso dia a dia tais como ler,
conversar, brincar e ver vitrines. Sim, a TV é parte do nosso cotidiano, ndo sendo
possivel compreendé-lo sem considera-la. A sociedade contemporanea é formada por
telespectadores ou por individuos que, pelo menos indiretamente, estdo sendo afetados

por sua existéncia.

No Brasil, a influéncia da midia torna-se ainda mais poderosa em virtude de um sistema
educacional precario que possibilita, em muitas ocasides, que a televisao tenha o poder
“soberano” de informar, educar e distrair, sem um publico capaz de critica-la. Silviano
Santiago (1991) mostra que a caréncia de educacdo formal, isto &, a falta de
“alfabetizagdo fonética na sua devida época” (Santiago, 1991: 149), gerou um publico
sem capacidade critica para entender o que esta sendo transmitido, e ainda menos
capaz de reivindicar, ou mesmo preferir, programas de melhor nivel cultural. Bourdieu
(1997) corrobora este ponto de vista, ressaltando os aspectos negativos decorrentes da

televisao ser a unica fonte de informacgao.

“E que se sabe, por outro lado, que ha uma proporgcdo muito importante de pessoas
que nado léem nenhum jornal; que estdo devotadas de corpo e alma a televiséo
como fonte Unica de informagao. A televisao tem uma espécie de monopdlio de fato
sobre a formacado das cabegcas de uma parcela muito importante da populagao”
(Bourdieu, 1997: 23)

Se somarmos a esse “monopodlio” a caréncia de educacao formal chegamos a nossa
sociedade brasileira urbana, uma sociedade na qual os efeitos negativos dos meios de

comunicagao de massa tendem a ser exacerbados.

Por outro lado, ndo podemos desconsiderar os aspectos positivos da televisdo
enquanto veiculo educacional. O proprio Adorno, que em muitas ocasibes aparece
como grande critico da televisao, declarou em 1963: “Eu seria a ultima pessoa a duvidar
do enorme potencial da televisdo justamente no referente a educagdo, no sentido da

divulgacéo de informagées de esclarecimento.” (Adorno, 1995: 77)
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24

Infancia na ldade Midia

Um embrido ja traz em si toda histéria do universo em seus cromossomos, ja traz
todo espaco do mundo em sua paz uterina, mas logo o sistema tenta lhe convencer
do contrario, lhe transformando em um mendigo permanente, escravo do
consumismo desenfreado.

(Gamba Jr.)

Especialmente com o advento da midia, a infancia resguardada das preocupac¢bes da
vida adulta, que as criancas vinham experimentando desde a modernidade, vai
deixando de ser real, passando a ser apenas uma imagem de infancia nostalgica e

idealizada.

“Nogbes tradicionais da infancia como um tempo de inocéncia e de dependéncia do
adulto foram minadas pelo acesso das criangas a cultura popular durante o século
XX.” (Steinberg & Kincheloe, 2001: 33)

A infancia com a qual nos deparamos hoje, inicio do século XXI, possui caracteristicas
muito distantes daquela que descrevemos como a infancia moderna. Os segredos
pertencentes ao mundo dos adultos, aos quais as criancas nao tinham acesso, vao
deixando de existir. A autoridade paterna, detentora do conhecimento, perde grande
espago para os ensinamentos vindos através da midia. Também a escola se ressente
da competicdo com a grande cultura corporativa, difundida através da midia e,
ameacada, rediscute seu papel. Para Shirley Steinberg e Joe Kincheloe (2001) na pés-
modernidade o papel dos adultos como “guardadores de segredos” comega a se

desintegrar.

“Como as criangas pds-modernas ganham o conhecimento irrestrito sobre coisas
primariamente mantidas em segredo para ndo adultos, a mistica dos adultos como
honoraveis guardadores dos segredos do mundo adulto comecga a se desintegrar”.
(Steinberg & Kincheloe, 2001: 76)

Diversos autores, entre eles Steinberg, Kincheloe (2001) e Postman (1999), nos fazem
ver as grandes modificagdes trazidas pela televisdo, este eletrodoméstico que por
transcender suas fronteiras de aparelho e afetar intensamente as relagdes sociais,
adquire status de fato social. A infancia pos-televisdo nao recebe seus ensinamentos e

informacdes sobre os acontecimentos do mundo apenas por seus familiares e a escola,


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0115518/CA

29

tal como ocorria antes da década de 50. A televisdo inicia a socializacdo das criancas
antes que a escola tenha a oportunidade de fazé-lo. Acresce-se a esse fato a falta de
segredos. A televisdo fala sobre os fatos da vida de seu pedestal de 4° poder absoluto
onde discute-se qualquer assunto, pois, paradoxalmente, mesmo a tdo poderosa
televisdo teme ser classificada como criadora de tabus, preconceituosa ou censora®.
Nas palavras de Postman (1999) a televisao traz o fim da infancia, e entendemos com
ele que o acesso as informagdes através da midia, especialmente da televisdo, altera
de modo inquestionavel o conceito de infancia inocente e protegida. Surge uma nova
crianca que tem a televisdo como um de seus parceiros e como uma de suas principais
fontes de informagao. Apesar de nao acreditarmos no fim da infancia, mas na alteragao

de seu status, achamos indispensavel o didlogo com este autor sobre o assunto:

“Podemos concluir, entdo, que a televisdo destréi a linha diviséria entre infancia e
idade adulta de trés maneiras, todas relacionadas a sua acessibilidade
indiferenciada: primeiro, porque nao requer treinamento para apreender sua forma;
segundo porque nado faz exigéncias complexas nem a mente nem ao
comportamento; e terceiro porque nao segrega seu publico. Com a ajuda de outros
meios eletrénicos nao impressos, a televisdo recria condigbes de comunicagédo que
existiam nos séculos quatorze e quinze. Biologicamente estamos todos equipados
para ver e interpretar imagens e ouvir a linguagem que se torna necessaria para
contextualizar a maioria dessas imagens... Dadas as condigbes que acabo de
descrever, a midia eletrbnica acha impossivel reter quaisquer segredos. Sem
segredos, evidentemente, ndao pode haver coisa como infancia.” (Postman,
1999: 94) grifo da autora.

Como ja foi mencionado anteriormente, ndo diriamos que ndo ha mais infancia,
afirmamos apenas que a infancia mudou e é com esta nova crianga que estamos
conversando. E preciso levar em conta as modificagdes sociais trazidas pela televisdo

para compreender o que estas criangas tém a nos dizer.

As criancas estao repletas de informacdes e conhecimentos. Desde a mais tenra idade
discorrem sobre assuntos que acontecem a milhares de quildmetros de distancia como
se fizessem parte de seu bairro. Recebem ensinamentos sobre ética, relagbes sociais,
familia e comportamento sexual de corporagdes que, apesar de estarem muitas vezes
em outro continente, entram em suas casas todos os dias e participam de seu cotidiano
por um numero de horas muitas vezes maior do que muitos pais dedicados podem

dispor.

® Notem como limitar, restringir e censurar sdo palavras carregadas de grande carga negativa no Brasil
urbano pés-revolugao de 1964.
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ACAO: Pesquisa realizada em Curitiba com um total de 825
criancas e adolescentes sendo 440 participantes recrutados
em colégios particulares de classe alta e 385 participantes de
escolas estaduais, concluiu que a média geral de horas
dispendida assistindo televisao foi de 26,46 horas/TV
semanais, portanto maior que a média de criangas e
adolescentes norte-americanos que assistem em média
23horas/TV semanais. Cabe ressaltar que estes nimeros, no
Brasil e nos EUA, referem-se a horas de televisdo, excluidos
filmes de video e video-games, que, se computados, elevariam

muito esses numeros. (Gomide, 2002: 17-28)

A idéia da infancia na Idade Midia ndo pode ser separada da infancia na sociedade de
consumo, pois a industria do entretenimento, que é onde se localiza a midia para
criancas, busca consumidores. A midia é parte fundamental da engrenagem que
mantém a sociedade de consumo. E a midia que nos faz conhecer coisas que nem
sabiamos que existiam, necessidades que nao sabiamos que possuiamos e valores e

costumes de outras familias, sociedades e continentes.

Hoje em dia, diferentemente da visdo da década de 50, a criangca é vista como
consumidora. As criangas “precisam de coisas”: brinquedos, ténis, roupas de marca e
mega-festas de aniversario que ndo precisavam ha algumas décadas atras. As criangas
desejam possuir estas e muitas outras mercadorias, a maior parte delas conhecidas
através das ofertas constantes da midia. E preciso, portanto, refletir sobre a origem
deste desejo, desta necessidade. Assim, Francisco da Veiga (1997) em seu livro “O

aprendiz do desejo” nos traz que:

“Em psicanalise, desejo é o grande motivador das pessoas, aquilo que as impele a
amar, a detestar, a construir e a destruir, algo mais desconhecido do que conhecido,
uma forga interior que tem diregao, mas nem sempre somos nés que estamos ao
volante.” (Veiga,1997: 148) grifo da autora.

Sao as grandes corporacdes de midia, que incansavelmente nos fazem ver as coisas
que ainda nao temos e que “precisamos” ter, que, muitas vezes, estdo ao volante. A

crianga tornou-se publico alvo, nao s6 da programacéo infantil, mas dos anunciantes. A
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partir desta significativa mudanca, individuos que precisavam ser resguardados se
transformam em individuos que precisam ser primordialmente consumidores, e as
criancas passaram a ter acesso a informacdes que antes eram reservadas aos adultos,
ou que, pelo menos, precisavam do crivo dos adultos da familia para alcangarem as
criangas. Estas informagdes sdo hoje entregues diretamente pelas grandes corporagdes

as criangas.

A midia precisa atingir diretamente a crianga para que esta seja autbnoma o suficiente
para desempenhar o papel de exigir dos adultos brinquedos no Dia da Crianga, por
exemplo, pois, sem essa suposta autonomia infantil, o discurso da midia “exija

brinquedos no dia da crianga” ficaria enfraquecido.

Novamente dialogando com os pesquisadores Steinberg & Kincheloe (2001),
percebemos que, desde a década de 50, nossos filhos vao vivendo, mais e mais,
experiéncias produzidas por grandes corporagbes. Quem sao estas corporagdes?
Aquelas que determinam o que sera transmitido via televisdo, seja na posi¢éo de
proprietarias ou anunciantes, que suportam financeiramente as empresas de midia. As
ideologias destas corporacdes, por estarem presentes diariamente nas transmissdes de
televisdo, atingindo milhdes de telespectadores, foram ganhando uma forgca sem
precedentes para representar o mundo dos adultos e das criangas. A magnitude desta

forca ndo pode ser ignorada se pretendemos compreender a audiéncia infantil hoje.

Sao criangas informadas. Sao consumidores. Apesar de nao exercerem diretamente a
compra tém grande poder de influenciar o que sera consumido pela familia e séo
publico alvo para milhdes de dodlares investidos mensalmente em publicidade. No
entanto, a0 mesmo tempo, sdo criangas ainda frageis diante das ilusées do mundo
midiatico. Criangas que ainda misturam realidade com a realidade televisionada e tem
grande dificuldade em separar o que gostam do que ndo gostam na televisdo nossa de
todos os dias. Percebemos a televisdao, a partir de nossa relacdo com criangas
pequenas, como algo para ser deleitado, para se gostar sem questionar, usufruir

despreocupadamente, como pode ser visto nos didlogos a seguir:
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Acéo:

Escola B: turma de criangcas de 5 anos. Atividade: desenhar o
que mais gosta e o que menos gosta de ver na TV. Muitos
entregam o desenho daquilo que ndo gostam em branco. E

justificam: “Eu gosto de tudo.”

Escola A: turma de criangas de 7 anos.

Pesquisadora: Tem neve no natal ?

Menino de 7 anos: No de verdade tem. Aqui ndo neva nunca.
Pesquisadora: Onde vocé ja viu o natal de verdade?

Menino: Na televiséao.

A postura das criangas ao assistir a TV também demonstra relaxamento. Durante a
pesquisa de campo, por exemplo, elas assistiam televisdo deitadas ou sentadas
tranqlilamente e quando a pesquisadora tentava conversar durante o desenho era
imediatamente interrompida por alguém que estava prestando atengéo no programae.
Discutir durante o programa, questiona-lo, ndo parecia fazer sentido para estes
telespectadores, e assim que acabava o desenho eles comecavam a brincar € ndo se
mostravam dispostos a conversar sobre o que haviam visto. O habito parece ser assistir
e passar para outra atividade, o que foi assistido ja é passado. No entanto, as
conversas surgiam e eram muito produtivas durante as atividades de desenhar no
papel. Durante estas atividades ficamos conhecendo como viam TV, onde ficavam suas
televisbes e qual o nivel de interferéncia da familia quanto ao habito de assistir

televisao.

Nao adianta desligar a TV, pois ela transcende ao aparelho que pode ser ligado e
desligado, estando presente nas bancas de jornal, nas lojas de brinquedos, nas
brincadeiras, no imaginario infantil e, ndo podemos esquecer, no mundo dos adultos
que interagem com estas criancas diariamente. Adultos que, ndo muito diferentes das

criancas, diante das imagens de uma guerra no Oriente Médio e imagens de uma

® Existem pesquisas sendo desenvolvidas no GIPS — Grupo Interdisciplinar de Pesquisa da Subjetividade,
coordenado pela professora Solange Jobim e Souza no departamento de Psicologia na PUC-RIO, pelas
pesquisadoras Raquel Salgado e Rita Ribes que demonstram que as criangas em grupos assistem
televisdo e brincam concomitantemente.
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“‘guerra” de Steven Spielberg tém necessidade de legendas para saber por quais

imagens “devem” ter sentimentos reais.

Encerrando este capitulo coloco o dialogo de uma mae com sua filha de trés anos. A
menina apresenta como opgao de moradia o mundo da ficgao representado pelo video

e indica o caminho de como sair do real e entrar no imaginario.

Acdo:

Filha: Nao quero mais morar aqui em casa. Vou embora.
Mae: Vai morar aonde?

Filha: No video da Magali.

Filha: Nossa! E mesmo ? E como vocé faz para entrar 14?

Mae: Pega o controle, aperta e pronto. Vai.
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Os autores e suas contribui¢coes tedricas para a construgcao das

estratégias metodolégicas na pesquisa-intervengao

Desconfiai do trivial,

Na aparéncia singelo

E examinai, sobretudo o que parece habitual.
Suplicamos expressamente:

Ndo aceite o que é de habito

Como coisa natural

(Bertold Brecht)

Este estudo, seguindo uma perspectiva tedrico-metodoldgica orientada por Walter
Benjamin, Mikhail Bakhtin e David Buckingham, tem a pretensdo de compreender as
representacoes trazidas pela crianca a partir de seu relacionamento com a televiséao,
limitado pelo recorte especifico desta pesquisa. Considerar-se-a o contexto social e
cultural mais amplo no qual essas questbes estdo inseridas. Nesta busca, daremos
énfase as seguintes questdes: 1) O que a crianga assiste na TV? 2) O que a crianga
tem a dizer sobre a programacao que lhe é oferecida 3) Qual o papel da familia no
relacionamento das criangas com a televisdo? 4) Que representacdes a crianga nos traz
sobre valores culturais de nossa sociedade como poder, globalizagdo e papel da

familia?

Os principais conceitos destes autores que trazemos para buscar a compreensao das
guestdes acima sdo habito e atencdo de Walter Benjamin, obra de arte e comunicagao

dialégica de Mikhail Bakhtin, e audiéncia infantil em David Buckingham.

Neste capitulo vamos nos dedicar, primeiramente, a refletir sobre estes conceitos e, em
sequéncia, estaremos apresentando o conceito de pesquisa-intervencao, explicitando o
enfoque metodolégico que seguimos no decorrer do trabalho de campo, ao analisar o

material produzido por este.
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3.1

Estorvando o habito

Um dia ele chegou tao diferente do seu jeito de sempre chegar...

(Chico Buarque)

Ha varias décadas, a televisdo vem ocupando papel de destaque em nossas atividades
cotidianas. Talvez exatamente por essa proximidade, exista em nos pesquisadores e no
publico em geral uma grande dificuldade em analisa-la com distanciamento critico e,

assim, discutir com profundidade seus efeitos.

Queremos compreender melhor variaveis que, por fazerem parte de nosso cotidiano de
maneira tao definitiva, nos habituamos a olhar sem dar a devida atencdo. Observar
nosso cotidiano com estranhamento, buscar no corriqueiro a riqueza do novo, do

inesperado, aquilo que, por saltar aos nossos olhos diariamente, ja ndo vemos mais.

Como alcancgar este estranhamento? Como estranhar a crianga assistindo televisdo?
Como levar a crianga a estranhar e olhar criticamente algo que faz parte de seu dia-a-
dia, de seus sonhos, de seus desejos, de suas brincadeiras e de suas conversas? Este
€ o maior desafio desta pesquisa. Como nos trouxe Ludwig Wittegenstein: “Queremos
compreender algo que ja esteja diante de nossos olhos. Pois parecemos, em algum

sentido, ndo compreender isto.” (Wittegenstein, 1975: 53)

As reflexbes de Wittegenstein em suas “Investigacbes Filosdficas” nos indicam a
dificuldade de ver com atencao aquilo que faz parte de nosso dia-a-dia, ou seja, aquilo
que ja esta em nossa vida como um habito. Da mesma forma, Walter Benjamin (1991)
nos traz os conceitos de habito e atencao, levando-nos a refletir sobre a importancia de

olhar com atengao aquilo que se faz habitualmente.

“Toda atengao deve desembocar no habito se nao pretende desmantelar o homem;
todo habito deve ser estorvado pela atengao se nao pretende paralisar o homem”.
(Benjamim, 1991: 247)

Neste trabalho, buscamos um olhar critico e atento que possa estorvar a acomodacgéao

trazida pelo habito. E na intersecdo dos conceitos de habito e atengdo que pretendemos
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colocar a relagdo da crianga com a televisdo. A televisao faz parte do cotidiano das
criangas e assisti-la € um habito que ndo pode ser excluido da infancia contemporanea
ocidental, mas através da metodologia denominada pesquisa-intervencao,’
pretendemos provocar nas criangas atencdo ao assistir televisdo como forma de
incentivar o pensamento critico. Estaremos intervindo na relagdo da criangca com a TV,
na busca de um olhar atento, mesmo que diminuto, que permita modificar a postura de

olhar a televisdo sem questiona-la.

3.2

Dialogando com Bakhtin

A verdade ndo nasce nem se encontra na cabeca de um tinico homem; ela nasce entre os
homens, que juntos a procuram no processo de sua comunicacgdo dialégica.
(Bakhtin)

Bakhtin (2000) dedicou suas analises a literatura e obras de arte e ndo a producdes
para televisdo®. Todavia, entendemos que seus conceitos sdo atuais e imprescindiveis
para a compreensdo do universo televisivo e seus efeitos sobre a audiéncia. Ao
encontrar as criangas, no inicio do trabalho de campo, ja tinhamos em mente dois
conceitos de Bakhtin que norteariam nossas interpretacbes de todo o material
produzido, sdo eles: enunciados ndo existem isoladamente e, obra de arte é uma

relacao indissoluvel entre criador/obra/contemplador.

Respaldados por estes dois conceitos, entendemos que os enunciados televisivos néo
existem isoladamente. Nas vozes dos personagens de televisdo ouvem-se as vozes dos
produtores, dos personagens anteriores aquele que fala, e da audiéncia. Aqui, referimo-
nos nao ainda a audiéncia real, mas a audiéncia idealizada por aqueles que produziram

0 enunciado - audiéncia alvo, para a qual se direciona o programa produzido.

A metodologia de pesquisa-intervengao sera posteriormente definida neste mesmo capitulo no item 3.4.

2 Producdes para televisdo, apesar de, muitas vezes, terem recursos técnicos e qualidade artistica
excepcionais, sao produgdes culturais e ndo necessariamente obras de arte. Estamos apenas extrapolando
as analises que Bakhtin efetuou para obras de arte e utilizando-as para compreender as produgdes
culturais transmitidas pela televisao.
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Os enunciados trazidos pelas criangas durante as oficinas também nao foram
interpretados isoladamente, pois, seguindo as diretrizes de Bakhtin, consideramos estes
enunciados como constituidos histérica e socialmente. Assim, os enunciados, por mais
monofbnicos que se apresentassem, foram considerados como constituidos por outras
vozes, por outros enunciados anteriores a eles, e constituidos ja no aguardo de
enunciados-resposta. Seguindo esta interpretacdo, pode-se dizer que um enunciado
nao comega ou termina em si mesmo, ou seja, um enunciado esta sempre dialogando

com outras vozes.

“Todo enunciado — desde a breve réplica (monolexematica) até o romance ou o
tratado cientifico — comporta um comecgo absoluto e um fim absoluto: antes de seu
inicio, ha os enunciados dos outros, depois de seu fim ha os enunciados-respostas
dos outros (ainda que seja como uma compreensao responsiva ativa muda ou como
ato-resposta baseado em determinada compreenséao)” (Bakhtin, 2000: 294)

Analisamos as producdes audiovisuais contemporaneas para televisdo, seguindo o
conceito de que uma obra de arte é o reflexo da relagdo indissoluvel entre
criador/obra/contemplador, entende-se aqui o texto televisivo como uma obra que
existira apenas na inter-relagado dos produtores com o texto e com a audiéncia. Sem a
compreensdo desta relacdo ndo ha como compreender o texto nem suas

representagdes sociais e ideoldgicas, ou seja, seus efeitos sobre a audiéncia.

“Entretanto, o artistico na sua total integridade n&o se localiza nem no artefato nem
nas psiques do criador e contemplador consideradas separadamente; ele conte,
todos esses trés fatores. O artistico € uma forma especial de inter-relacdo entre
criador e contemplador fixada em uma obra de arte. Uma obra de arte vista do lado
de fora desta comunicacdo e independente dela, é simplesmente um artefato fisico
ou um exercicio linguistico. Ela se torna arte apenas no processo de interagao entre
criador e contemplador, como o fator essencial nessa interagdo” (Bakhtin -
Volochinov, 1976: 7)

Este pensador, com sua teoria de que sendo reflexo desta relagéo a obra de arte possui
um carater iminentemente social, nos da a possibilidade de refletir também sobre as
producdes culturais transmitidas pela TV. Estas produgdes, apesar de n&o serem
necessariamente obra de arte, podem ser compreendidas a partir das premissas
tracadas por Bakhtin. O conteldo televisivo possui carater social interagindo com o
meio extra artistico, social e ideoldégico. Desta forma, o social e o ideolégico s&o
influenciados e refletidos pelas producbes culturais para TV, e da mesma forma estas

producdes nao apenas refletem, mas sao influenciadas pelo contexto a sua volta.
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No caso das producgdes televisivas, a relagao criador/contemplador/obra de arte torna-
se ainda mais poderosa, em virtude da abrangéncia do veiculo - numero de pessoas
que alcanca e a quantidade de horas que estas produgdes entram macicamente no
cotidiano das pessoas. Substituindo-se criador por produtor, contemplador por
audiéncia e obra de arte por conteudo televisivo, temos a relagao que vai definir o que é
a audiéncia e o que € o texto televisivo, assunto este amplamente discutido no item 3.3

deste capitulo.

Foi a partir deste dialogo com Bakhtin que analisamos os enunciados televisivos, os
enunciados dos produtores de televisdo, e os enunciados das criangas (as co-autoras
deste projeto), que, desta forma, estdao sempre considerados dentro do momento sdécio-

historico que vivemos.

3.3

Audiéncia Infantil: desconstruindo e redimensionando sua concepgao

O que vocé passaria na TV se vocé fosse a pessoa que escolhe os
programas?

Ah! Eu podia escolher tudo? Nao sei o que eu ia escolher, mas é
isso o que vou querer ser quando crescer, 0 homem que escolhe
tudo.

(Mateus, sete anos.)

Como ja mencionado anteriormente, utilizamos o conceito de audiéncia infantil trazido
pelo pesquisador David Buckingham (2000). Atualmente, existem duas definicdes de
audiéncia que se colocam de forma antagbnica, sdo elas: a audiéncia infantil é passiva
e incapaz de reagir criticamente aos enunciados trazidos pela programacao televisiva; e

a audiéncia infantil é capaz, critica e exigente.

Primeiramente, vamos nos deter na audiéncia passiva: esta passividade seria
proveniente da imaturidade psiquica das criangas que, por possuirem menos recursos
para criticar ou recusar algo apresentado, seriam telespectadores mais vulneraveis.

Esta linha de raciocinio é muito utilizada na area de psicologia, como pode-se perceber
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em trabalhos de autoras como Liliane Lucart (1995) e Angelina Belli (1998), com as
quais dialogamos a seguir.

Belli nos fala sobre a presencga da televisdo, que sempre satisfaz, ndo deixando espaco
para a duvida e a angustia, fatores basicos para a construgdo do eu. A falta deste
espaco seria especialmente prejudicial para os individuos em processo de estruturagao,
ja que estes estariam se formando dentro de uma ldgica de realizacao de desejos, que
levaria a alienagdo. Seguindo o mesmo raciocinio, a pesquisadora Liliane Lugart (1995)
nos diz que, por sua fragilidade emocional e a sua susceptibilidade a sugestado, as
criancas sao telespectadores que deveriam ser protegidos. Na citagdo a seguir, da
mesma autora, percebe-se o quao determinantes sao os efeitos da presenca da
televisao para a crianga: “A televisdo modela a crianga desde o inicio da vida. Ela cativa
o espirito de forma total, ja que nenhuma experiéncia direta consegue contrariar seus

efeitos, limitados unicamente pela intervengao dos adultos.” (Lugart, 1995: 14)

Saindo da area de Psicologia temos Pier Paolo Pasolini (1990) que é enfatico na
dificuldade de se resistir e se responder a televisdo. Segundo ele, a TV nao admitiria
resisténcia ou contestacoes, e isso se da em virtude de seu estilo de nos fornecer nao

discursos, mas exemplos de modos de ser:

“Ja vou adiantando que é enorme a importancia pedagogica da televisdo, porque ela
também nada mais faz sendo oferecer uma série de “exemplos” de modos de ser e de
comportamento... a verdadeira linguagem da televisdo é de fato semelhante a linguagem
das coisas: € perfeitamente pragmatica ndo admite réplicas, alternativas, resisténcia”
(Pasolini, 1990: 127)

A outra definicdo, em geral utilizada pelos pesquisadores da area de midia, € a de que
esta mesma audiéncia seria capaz e exigente, fazendo com que produtores de midia
precisassem conceber e produzir programas a fim de satisfazer uma demanda exigente
e voluvel. Para esta corrente, as criangas ja estariam aptas a julgar o que véem e mudar
de canal - a maior das ameacgas para quem produz televisdo - quando algo nao lhes
agrada. As duas definicées sao Uteis para servirem aos interesses dos adultos ao redor,

mas a opg¢ao por uma delas pode levar a um raciocinio simplista.

E preciso, entdo, buscar novos caminhos para que se possa redimensionar a audiéncia
infantil. Buckingham propde, em suas discussdes sobre metodologia, que ao se

pesquisar audiéncia infantil procure-se desconstruir este conceito como algo pronto, que
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existe autonomamente. Seja pela corrente que vé a audiéncia infantil como passiva e
subordinada, constituida por criangas totalmente vulneraveis aos conceitos veiculados
pela midia, seja por aqueles que entendem a audiéncia infantii como critica,
demandante e com poder de decisdo. Em termos metodolégicos, ao optar por uma das
correntes, existiria o risco de simplesmente substituir a idéia de crianga incompetente
por crianga inatamente competente. Esta opgcdo poderia nos levar a dois extremos € a

uma visao simplista.

E como fazer para redimensionar a audiéncia infantil? Buscando novos caminhos para
defini-la a partir da relagdo das criangas telespectadoras com o texto divulgado pela
televisdo. Ao analisar esta relagao consideramos o contexto onde estas criancas estao,
0 que elas ja sabem sobre midia, qual a intervengdo de seus pais no que se refere a
assistir televisdo e como é seu ambiente familiar. Assim, para se compreender a
audiéncia infantil, precisariamos também entender o que é o texto, ou seja, a narrativa
televisiva, sempre considerada na interagdo com as criangas no contexto da familia e

da escola.

E como definimos o texto televisivo? E o enunciado televisivo: sdo as falas dos
personagens e dos apresentadores, todo o contexto imagético e a entonacgao das falas,

gue situa os enunciados cronoldgica, histérica e socialmente.

E como foram produzidos estes enunciados que estdo sendo transmitidos pela televisao
sob o titulo de programacao infantil? Foram constituidos pela interagao entre legislagao,
autores e audiéncia. Desta forma, o texto televisivo ndo é uma obra fechada constituida
por imagens e narrativa. E a interpretagdo, por produtores de televisdo, da legislagdo
que define o que pode ser veiculado para criangas, combinada com as respostas
recebidas por estes profissionais de seus pares e das pesquisas de audiéncia e, hoje
em dia, a resposta direta da audiéncia por sites, cartas e e-mails. No Brasil, onde a
maioria dos programas infantis € produzida em outros paises, os interesse comerciais
das empresas exportadoras de programas e a legislagdo vigente nos paises produtores

também deve ser considerada nesta relagao.

A partir das proposi¢des de Buckingham de como proceder para analisar a televiséo

infantil e seus efeitos sobre a audiéncia, vamos desconstruir hipoteses vigentes sobre
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audiéncia infantil, utilizando-nos de questbes tais como: de que forma a televisdo
constréi a audiéncia infantil”? Como as criancas definem a si mesmas e suas

necessidades enquanto audiéncia?

A grande contribuicdo que Buckingham nos traz é a constatacdo da importancia da
interacao entre a audiéncia e a narrativa televisiva, para se compreender a audiéncia.
Esta constatacdo expande os horizontes da pesquisa e minimiza as possibilidades de
uma analise simplista da questdo da audiéncia. Para este autor, existe uma troca entre
as partes — audiéncia e texto televisivo - sem que nenhuma das partes se sobreponha a
outra. Os efeitos seriam determinados pela relagdo, sempre em construgao, entre as

partes ao longo do tempo.

O didlogo com este pesquisador é imprescindivel para a compreensdo de audiéncia
infantil que pretendemos neste trabalho. Todavia, quanto a n&o atribuir destaque algum
a qualquer das partes na relagdo, entendemos que pela forca repetitiva da midia -
apresentando seus programas incansavelmente, diariamente ao longo de anos e anos,
e atrelando seus personagens a produtos de consumo como brinquedos, roupas,
material escolar e 0 que mais puder desejar a mente humana - a narrativa televisiva
possui os meios para influenciar mais a audiéncia infantil do que esta com seus desejos

afeta-la.

3.4
Pesquisa-intervengao: tecendo novos caminhos para a pesquisa com

criangas e imagens

Como definimos esta metodologia de pesquisa denominada pesquisa-intervengdo>? No
contexto das pesquisas desenvolvidas no ambito do GIPS, a pesquisa-intervencao
caracteriza-se por uma concepcao de producédo de conhecimento compartilhada entre o

pesquisador e seus interlocutores, onde os resultados sdo constantemente utilizados

% O conceito pesquisa-intervengdo vem sendo desenvolvido no ambito do GIPS — Grupo Interdisciplinar de
Pesquisa da Subjetividade, coordenado pela professora Solange Jobim e Souza no departamento de
Psicologia na PUC- RIO.
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como alimentadores do processo, o que define esta abordagem como tendo uma
dimensao essencialmente educativa e transformadora. Esta estratégia metodoldgica
pautada na perspectiva dialégica supde a presenca permanente da reflexao critica que

vai sendo incorporada durante o processo de investigagao.

Trata-se, no contexto desta pesquisa, de um enfoque metodoldgico onde crianca e
pesquisador interagem como dois sujeitos com capacidade de influenciar ndo s6 o
andamento da pesquisa, mas, também, as experiéncias cotidianas de ambos. O
pesquisador ndo ira apenas ouvir o outro, mas provocar discussao, buscando uma
reflexdo de ambos sobre o tema. Existe nesta pesquisa a clara intengcdo de intervir,
mudar o curso da relagdo da crianga com a televisao. Esta intervengao ocorre a partir
de uma postura facilitadora do pesquisador incentivando o pensamento critico e a

conscientizagdo de que é possivel refletir sobre a experiéncia cotidiana.

Utilizando este enfoque tedrico-metodoldgico, a crianga em nenhum momento sera vista
como objeto a ser pesquisado, mas sim como um sujeito dotado de um saber a ser
reconhecido e legitimado dentro de seu grupo de pares e pelo adulto pesquisador.
Nesta equipe formada pelas criangas e pela pesquisadora deve prevalecer a relagéo de

alteridade, em que se pressupde que todos, criangas e adultos, tem algo a dizer.

Como fazer para que o papel do adulto ndo se sobreponha ao da crianga nesta relacao
dialégica? Esta ndo é uma questédo simples e traz para a reflexdo os grandes desafios
que a pesquisa-intervengao representa para o pesquisador: como escutar o outro?
Como perceber o conhecimento trazido pelo outro? Estas questdes tornam-se ainda
mais complexas se os interlocutores forem criangas, cidadaos que historicamente tem
suas opinides interpretadas como menos fidedignas que a dos adultos, cidadaos cujos
discursos precisam ser confirmados pelo depoimento de um adulto para serem aceitos.
O que procuramos fazer para dar a crianca a possibilidade ser efetivamente ouvida?
Procuramos n&o sobrevalorizar o conhecimento do adulto, tanto o adulto como a
crianca apresentam possibilidades de compreender as experiéncias que compartilham.
Este entendimento ja se faz presente em trabalhos como os de Castro e Jobim e Souza
(1997).
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Nao podemos ignorar, no entanto, que o lugar social ocupado pela crianga na
sociedade deixa seus reflexos nos sentidos atribuidos por ela as suas experiéncias.
Nao sé pelas naturais e conhecidas diferencas cognitivas?, mas, também, pelas
diferentes relacbes que criangas e adultos estabelecem com os objetos e codigos da
cultura. Exatamente nestas diferengas encontra-se o foco de interesse desta pesquisa.
Buscamos ouvir a voz da crianga e responder a partir da relagdo crianga-adulto a
questao: quais as representacbes da televisdo que circulam no contexto cultural e
subjetivamente entre a crianga e o outro? Os sentidos atribuidos as imagens televisivas
pelas criangas sao diferentes daqueles atribuidos por adultos. Sdo estes sentidos

trazidos pelas criangas que estamos em busca de conhecer.

A pesquisa-intervengdo com criangas tem como suporte o ludico, considerando-o como
atividade-meio e espaco propicios para a emergéncia da dialogia entre a criangca e o
pesquisador adulto. Entendemos ser através do ludico que a crianga torna-se capaz de
expressar os significados que atribui as suas experiéncias sociais e culturais. Assim, a
fantasia, as brincadeiras, as conversas espontineas foram sempre valorizadas no
decorrer na pesquisa. E foi através da analise das brincadeiras, desenhos e conversas
infantis que buscamos perceber os significados atribuidos as experiéncias vividas nas

relacbes com a familia e com seus pares, permeadas por sua interagao com a televisao.

O enfoque metodolégico deste trabalho foi pesquisar a partir da interacdo com as
criancas as experiéncias culturais e sociais advindas da convivéncia delas com a
programacéo infantil, buscando as representagdes que o discurso televisivo traz para

estas criangas.

A partir deste enfoque, entendemos que as criangas sao sujeitos da pesquisa tanto
quanto o adulto pesquisador. Assim, almeja-se, durante todo o percurso deste trabalho,
desenvolver uma relagao alteritaria onde a voz destes sujeitos infantis seja ouvida e
respeitada como a de um co-autor. A intengdo aqui € criar um espaco para que estes
co-autores tenham, efetivamente, sua voz considerada sobre um assunto que,
teoricamente, € concebido com a intengdo de ir ao encontro do desejo da audiéncia
infantil Estes meninos e meninas, que convivem diariamente com a programacao infantil

da televisado, vao atribuindo sentidos aquilo que assistem, construindo representacdes

*Nzo ¢ intencao deste trabalho descrever o desenvolvimento cognitivo das criangas.
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sociais a partir do que véem e, especialmente, a partir das relagbes com seus pares e
0s adultos.

Como buscamos conhecer estes sentidos? Através da observacdo do discurso, das
brincadeiras e desenhos de criancgas, entre 5 e 7 anos, durante oficinas desenvolvidas
dentro do espaco escolar. O que assiste, 0 que gosta, o que ndo gosta, em que lugar da
casa fica a televisdo, com quem vé televisido e a discussao do conteudo dos desenhos,

sd0 as questdes que norteiam as oficinas’.

Foram feitas 3 oficinas® em duas escolas privadas, localizadas na zona sul do Rio de
Janeiro. A primeira oficina, na escola A, constituiu-se de encontros com criangas de 12
série do ensino fundamental, com 7 anos de idade completos. A segunda oficina, na
escola B, foi feita com criancas da pré-escola, com 5 anos de idade. A terceira oficina
foi realizada com criancas da escola B, da classe de alfabetizagdo, com 6 anos
completos. As oficinas consistiram de 4 encontros de quarenta minutos cada, com cada
grupo de criangas. As atividades sofriam pequenas variagdes de um grupo para o outro,
em virtude de diferentes interesses e o nivel de atengcdo do grupo. Basicamente as
atividades eram desenhar personagens de televisdo, interpretar os personagens
favoritos, assistir desenhos animados escolhidos pela pesquisadora, assistir a desenhos
animados escolhidos pelas criancas, discutir o desenho assistido e brincar de

entrevistar profissionais de midia ficticios.

Durante as oficinas foram usados gravador e maquina fotografica digital. O gravador,
além de armazenar dados para a pesquisa, foi utilizado para que as criangas o
manipulassem, gravassem e reconhecessem sua vozes e as dos amigos. Da mesma
forma, a camera foi utilizada para que as criangas fotografassem seus pares e
especialmente para que vissem suas proprias imagens na camera, posteriormente
impressas em papel. As atividades ludicas envolviam sempre imagens e sons, as
possibilidades de reprodugdo destes, e os valores dessas imagens e sons trazidos para

o cotidiano através da TV.

® As oficinas estdo detalhadas no capitulo 4 item 4.4
% Durante todas as oficinas contamos com a colaboragédo de Fabiana Dantas Geraldi,aluna do curso de
graduagao em psicologia da PUC-RIO e membro do GIPS.
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Apos o trabalho de campo, iniciou-se uma nova etapa da pesquisa, onde a
pesquisadora deixou de se relacionar, pessoalmente, com o outro crianga passando
para uma relacdo mais distante e impessoal, que € a relagdo com o material produzido
durante as oficinas: texto, desenhos e fotografias. Como procedemos para que a
analise deste material fosse feita seguindo o mesmo enfoque adotado durante o
trabalho de campo? Como ouvir e respeitar as muitas vozes presentes neste material,
sem cair na armadilha de esquecer ou ignorar que do outro lado existe um outro que
produz o texto tanto quanto o pesquisador que o estuda? Fomos buscar respaldo
tedrico nos textos de Marilia Amorim (1996), e concordamos com a pesquisadora que “a
situagcdo de anélise do material escrito constitui-se, ela propria, huma situagédo de
produgéo de conhecimentos e ndo de pura transcricdo de um conhecimento produzido

anteriormente”. (Amorim, 1996: mimeo).

A passagem da situagdo de campo a situacdo do texto deve ser realizada sem que a
palavra do outro se perca. Esta passagem constitui-se em uma forma polifénica de
analise: o outro tem aqui a funcido de interpelar o pesquisador. Esta intervengcado do
outro no texto e o reconhecimento de sua funcdo de interpelar e questionar o
pesquisador faz com que a subjetividade do pesquisador influencie no trabalho de
pesquisa, ndo como uma subjetividade intimista ou pessoal, mas focada no objeto da
pesquisa. Assim, esta abordagem polifénica da analise do material da pesquisa permite
qgue o pesquisador dialogue com o texto e tenha sua palavra alterada pela presenca do
outro. A intengdo ao se utilizar esta abordagem de analise do material € manter a

mesma perspectiva dialégica que buscamos durante todo o trabalho de campo.
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Operacionalizando o trabalho

Se perdemos tudo o que é pequeno perdemos também nossa orientacdo, nos
tornando vitimas do que é grande, impenetravel, superpotente. Deve-se lutar por
tudo o que é pequeno e que ainda existe. Aquilo que é pequeno confere ao que é
grande ponto de vista.

(Win Wenders)

Queriamos ouvir criangas pequenas e queriamos poucas criancas de cada vez para
que elas se sentissem ouvidas e para que realmente as ouvissemos. Foi com estas
definicbes e com o texto de Wenders (1994) em mente que comegamos a definir as
oficinas. Decidimos que o trabalho seria feito em oficinas com criangas entre 5 e 7 anos
no ambiente escolar. Queriamos, igualmente, ouvir os pré-escolares, por serem o0s
menos ouvidos nas pesquisas de opinido sobre televisdo. A opcéo pelo espago escolar
se deve ao fato de que na escola, as criangas, por estarem em um ambiente que é
habitual para elas, onde o unico fato estranho é a presenca do pesquisador, estdo mais
a vontade, além de estarem cercadas por seus pares diarios, 0 que se traduz em

confianca adicional.

Optamos por escolas privadas na zona sul do Rio de Janeiro, escolha que nos levou a
criancas de classe alta e média-alta. Ao fazer esta opgéo definimos, intencionalmente, a
classe social das criangas participantes da pesquisa pois, gostariamos de conhecer o
ponto de vista de criangas que tinham acesso a canais com programagao exclusiva
para criangas, ou seja as televisdes por assinatura e ainda, criangas que tivessem
acesso a outras formas de entretenimento além da televisdo, como teatro, clubes. No

Brasil as televisdes por assinatura estio limitadas as classes mais favorecidas.

E preciso ressaltar que ndo existe neste trabalho qualquer intengdo de comparar a visdo
das criangcas de diferentes classes sociais, pois qualquer comparagdo apenas
empobreceria o entendimento daquilo que é a visdo da crianga, independente da classe
social onde buscamos enquadra-la. Acreditamos que todas as criangas devem ter
direito as mesmas oportunidades e direitos. Apenas nao gostariamos de ignorar o fato
de que as classes sociais onde estdo as familias destas criancas lhes possibilita

diferentes experiéncias. Nesta pesquisa a voz que ouvimos pertence a criangas que tem
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acesso diario as televisbes pagas, criangas habituadas a viajar, criangas com acesso
freqliente a diversos outros tipos de entretenimento como teatro e cinema e, em sua
maioria, filhas de pais com nivel superior. Existe uma outra caracteristica da infancia
atual que ndo parece estar relacionada com a classe social: a auséncia dos pais por
longas horas em virtude de excesso de trabalho ou compromissos sociais. Em outras
palavras, em todas as classes é possivel encontrar criangas que vivem uma experiéncia

de infancia solitaria, bastante afastadas de seus pais.

Para o trabalho de campo preparamo-nos da seguinte forma: assistimos a programacgéao
infantil disponivel nos diversos canais infantis nos detendo especialmente na TV Globo
e Nickelodeon; conversamos com dois profissionais de midia responsaveis pela
programacgao infantil destes dois canais de televisdo e “entrevistamos” criangas
informalmente. A intencdo destes trés passos prévios era seguir o enfoque teérico que
optamos por utilizar neste trabalho para compreender a audiéncia infantil, que &, em
ultima analise, com quem dialogamos nesta pesquisa. A audiéncia infantil, segundo a
proposicdo de Buckingham (2000), pode ser compreendida a partir da relagcdo entre
produtores, o conteudo televisivo e a audiéncia a quem se dirige a programacao. A fim
de nos manter no caminho apontado por este autor fomos conhecer o discurso de dois
profissionais de midia, analisando, igualmente, o conteddo dos programas infantis. O
terceiro item da relacdo, a audiéncia, seria conhecida no decorrer das oficinas. Com o
intuito de chegar as oficinas conhecendo um pouco da visdo das criangas, evitando o
erro de imaginar que apenas nés adultos, detentores do conhecimento, sabemos sobre
0 assunto a tratar, incluimos como terceiro ponto de preparagao entrevistas feitas com

criancas, que nos deram recursos para preparar o roteiro das oficinas.

41

O que dizem os produtores

Partindo do enfoque tedrico de Buckingham de que a audiéncia deve ser
compreendida a partir da relagdo continua entre produtores, conteudo da programacéo,
e a propria audiéncia, iniciamos o trabalho de campo entrevistando informalmente dois
diretores de televisdo na area de programacao infantil, um da Rede Globo de Televisdo

e outro diretor para a América do Sul do canal de TV por assinatura Nickelodeon.
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Buscou-se através destas entrevistas o ponto de vista do profissional que define o que
vai ao ar como programacao infantil. Ou seja, buscou-se conhecer a ideologia dos que
produzem ou, melhor, daqueles que, mesmo quando ndo produzem’, definem o que
sera transmitido pela midia. Nestas entrevistas, as questdes versaram sobre os
seguintes temas: Quais os critérios para se definir o que estd sendo adquirido e
produzido para a audiéncia infantil brasileira? O que as criangas gostam de assistir?
Como se define a audiéncia infantil? Sao feitas pesquisas com criancas antes de se

optar pela compra de um programa?

Em agosto de 2001, as maiores audiéncias em programacao infantil na Rede Globo

eram:

“Dragon Ball Z”
“Digimon”

“Cavaleiros do Futuro” (dentre os trés o Unico produzido internamente na TV Globo)

Iniciamos as entrevistas abordando as maiores audiéncias e indagando quais os
ingredientes para se ter uma boa audiéncia, ou seja, 0 que nao apenas atrai, mas
também cativa as criancas dentro do conteudo da programacéo infantil. Mundos a parte
fascinam as criangas, talvez porque elas mesmas se percebam habitando um mundo a
parte do mundo adulto. Assim, desenhos que tragcam esse universo paralelo tendem a
atrair e reter a atencdo das criancgas, e.g. “Dragon Ball Z” com sua saga, ou “Rugrats”
com o mundo dos bebés. Este ponto de vista pode ser confirmado por resultados de
pesquisas de audiéncia: estes programas com mundos paralelos tém tido muito boa
aceitacao e, também, como podera ser visto no ultimo capitulo desta dissertacdo —
Conclusdes: o0 que nos trouxeram as criangas - mundos a parte realmente parecem

fascina-las.

As entrevistas continuaram com a pesquisadora abordando a questdo da auséncia de
personagens adultos ou personagens adultos representados apenas por “pernas”, tal
como ocorre hoje na animacao do Cartoon Network “A Vaca e Frango”, e como se vé ha

muito tempo também no “Tom e Jerry”, levantando a hipétese de que este procedimento

' No Brasil, grande parte da programacao infantil € importada sobretudo dos EUA e, atualmente, também
do Japéo.
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seria uma maneira de excluir o adulto do universo infantil, dando maior autonomia a
crianca. Segundo o profissional da TV Globo, nao se trata de exclusdo dos adultos do
mundo infantil, e sim uma tentativa dos criadores dos desenhos de passar ao publico a
visdo que a crianga pequena tem do mundo. Afinal, ndo é assim mesmo que ela

enxerga, na altura das pernas de um adulto?

Além disso, segundo nosso interlocutor, ndo haveria porque excluir o adulto do mundo
da crianga na televisdo, pois a criangca sabe que na realidade ndo faz nada sem a
presenca de um deles. Sempre existe um adulto que a leva aos lugares, a manda

estudar, escovar os dentes etc.

Este ponto de vista nos traz para reflexdo algumas questdes relevantes quanto a
representacdo dos adultos apenas como pernas e uma voz, em geral autoritaria. Por um
lado pode estar representando a visdo do mundo a partir da altura dos olhos de uma
crianca, mas a falta de adultos nos desenhos atuais, ou pelo menos a falta de adultos
que desempenhem papéis importantes, parece ser uma caracteristica da programacao
atual e poderia estar refletindo uma tendéncia da sociedade atual, sociedade na qual as
criancas estdo mais em contato com seus pares do que com adultos, ou ainda, nos
remeter a crianga idealizada pela sociedade de consumo e a midia, uma crianga
demandante, especialmente como consumidora, com desejos a serem imediatamente
satisfeitos, desejos estes criados exatamente por essa mesma midia ao apresentar
incansavelmente novos produtos a cada intervalo comercial, deixando claro para seu
publico a mensagem “vocé precisa ter um”, rapidamente absorvida pela audiéncia

infantil.

Quanto as questdes “O que tem sido feito para saber o que as criangas querem
assistir?” e “E feita alguma pesquisa prévia com criangas, antes de se colocar no ar um

programa novo?”, as respostas obtidas foram as seguintes:

Os profissionais de midia nos reportaram que hoje em dia € muito dificil realizar uma
pesquisa prévia, ja que a compra da programacao ¢é feita muitas vezes dois anos antes
do programa estar disponivel para exibicdo em grande escala. Em diversas ocasioes,
para se definir a compra, assiste-se apenas um trailler, ainda na lingua original do

produto. Nao seria produtivo mostrar para as criangas o programa ainda nesta forma
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preliminar. Na TV Globo nos foi dado como exemplo a compra de um novo desenho
apenas pelo cartaz. O cartaz estava exposto na sala onde conversamos e mostra um

grande numero de robos alinhados lado a lado.

S&o robbs que lutam, se transformam e tém como ingrediente magico para as criangas
a luta do mundo do bem contra 0 mundo do mal. Este desenho, Medabots, que foi
comprado pela TV Globo apenas a partir de um cartaz de propaganda, tornou-se uma
das maiores audiéncias na programacéao infantil, conforme podera ser verificado mais
adiante neste mesmo capitulo, quando descrevemos o retorno a TV Globo para uma
segunda entrevista em abril de 2002. E caso de se refletir sobre o quanto estes

profissionais conhecem sobre o que se pode esperar da audiéncia alvo.

Quando perguntados sobre a possibilidade de discutir com grupos de criangas a
programagdo que esta no ar, os profissionais, com os quais conversamos
separadamente, tem opinides convergentes, nos relatando que, ha algum tempo, o
procedimento de reunir as criangas em grupos focais era bastante utilizado, mas esta
sendo menos utilizado atualmente. Entende-se que, apesar de util, ndo era o
procedimento ideal, uma vez que em um grupo de criangas sempre existe uma crianga
que lidera e as outras seguem a opiniao dela. O melhor seria exibir a programacao e ver
se elas assistem, pois se ndo gostam do que esta sendo exibido comegam a conversar
ou brincar. No caso de produgdes que podem ser alteradas estes grupos, apesar do
problema da crianga lider, podem ser mais eficazes, pois o programa pode ser alterado
a partir do resultado dos grupos, como é o caso das telenovelas e programas infantis
como “Sitio do Pica-Pau Amarelo”, que por ser uma obra produzida internamente pode
ir alterando seu formato considerando a opiniao dos telespectadores. No caso dos
desenhos ja comprados como obra terminada, mesmo depois que o programa esta no
ar pesquisas com grupos de criangas seriam menos eficazes do que o
acompanhamento minuto a minuto pelos numeros do IBOPE, pois a partir destes
numeros pode-se averiguar o que o telespectador assiste ou n&do, optando por manter o

programa no ar ou substitui-lo.

E indispensavel aqui a ressalva de que os numeros do IBOPE, que geralmente sdo

acompanhados pelo profissionais de midia e publicidade, sdo aqueles medidos na
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grande S&o Paulo, minuto a minuto?. Assim a realidade da preferéncia do publico infantil
mostrada pelo IBOPE é a preferéncia das criangas que habitam a periferia de Sao
Paulo, ou seja, criangas das classes C, D, E, com opcdes de lazer muito diferentes
daquelas que sao possiveis para uma crianca que mora na zona sul do Rio de Janeiro,
em Friburgo ou em Macei6 por exemplo. Além disso, para fins de audiéncia infantil, as
pesquisas sdo feitas com criancas entre 4 e 11 anos. E correto inferir que, para fins
desta pesquisa, que tem como recorte ouvir criangas pré-escolares da zona sul do Rio
de Janeiro, pode-se encontrar preferéncias distintas daquelas generalizadas pelo
IBOPE para todo o Brasil, uma vez que este ndo é especificamente o publico

pesquisado por este instituto.

Outra questao levantada foi o fato de que diversas pesquisas concluiram que entre os
programas mais assistidos pelo publico infantil esta a programacio noturna, para
adultos. Numericamente, as criangas acabam assistindo mais programagao de adulto,
pois a noite, quando o numero de criangas em casa € maior, quem tem o poder de
decisdo sobre o que assistir € o adulto. Segundo nossos interlocutores, nos Estados
Unidos é mais facil programar para criangas porque todas tem o mesmo horario escolar,
enquanto aqui no Brasil parte das criancas esta na escola no turno da manha e parte no
turno da tarde, o que torna mais dificil o trabalho dos programadores, ja que apenas a

noite todas as criangas estariam disponiveis para assistir televiséo.

Quanto a qualidade da programagao infantil, na opinido destes profissionais de midia, é
sempre melhor que a crianga esteja assistindo um programa para criangas do que para

adultos, pois trata-se de programacgao que foi produzida pensando na crianga.

Retornei a TV Globo em 25/4/2002, com a intencdo de atualizar dados de audiéncia,
verificar quais novos programas estavam sendo transmitidos, sua aceitacdo pelo
publico, e discutir o resumo da entrevista anterior, pois queria que o entrevistado
estivesse de acordo com meu entendimento de suas opinides. Concordamos que era
um resumo adequado do que tinhamos conversado anteriormente. No canal

Nickelodeon foi feita apenas uma visita e algumas conversas por telefone.

2 Existe uma outra medicdo realizada semanalmente em seis diferentes capitais, mas a medigdo em geral
utilizada para auferir audiéncia pelos anunciantes e profissionais de televisdo é esta, minuto a minuto na
grande Sao Paulo.
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Haviam se passado 8 meses desde a primeira entrevista, um longo intervalo de tempo
em se tratando de televisdo. Neste intervalo o “Sitio do Pica Pau Amarelo”, programa
infantil baseado na obra de Monteiro Lobato, havia sido relangado e estava entre as
melhores audiéncias dentro da programacao infantil. Nesta data as maiores audiéncias
de programas infantis eram: “Sitio do Pica-Pau Amarelo”, “Dragon Ball Z” e “Medabots”

(durante a semana), e no sabado “Dragon Ball Z” e “Power Rangers”.

Questionado sobre o por que dos programas menos violentos e com tematicas mais
infantis e até educativas (no sentido positivo, uma vez que a TV esta sempre educando)
sdo transmitidos apenas em horarios vespertinos entre 6:30 e 8:30 da manha, a
explicagao dada foi de que programas para criangas menores s6 podem ser exibidos
bem cedo, pois eles ndo tem como disputar audiéncia com os maiores. Em outras
palavras, ndo ha um numero de telespectadores com idades entre 2 e 4 anos que
consiga competir com a massa de telespectadores infantis, com mais de 4 anos. Desta
forma, a programacao para os menores nao € competitiva em termos de audiéncia, o
que faz com que seja transmitida apenas em horarios ndo muito disputados, como 6:30

as 8:00 da manha.

Conversando sobre a dificuldade que as criancas menores tiveram para desenhar o que
nao gostavam na televisdo, levantei a hipotese de que elas viam o que estava
disponivel para elas, sem muita critica. A hipétese foi aceita. E concluimos que mesmo
os adultos assistem na televisdo o "que desgostam menos”, ou seja, primeiro decide-se
que “vamos ver TV”, em seguida, dentro do que estiver disponivel, “assistimos o que

mais nos agrada.”

Estas entrevistas foram utilizadas ndo apenas para conhecer o ponto de vista dos
profissionais de midia, mas também para confronta-las com as contribui¢cdes trazidas
pelas criancas. E interessante perceber o quanto estes profissionais sabem o que
esperar de seu publico alvo. Outra contribuicdo importante outorgada pelas entrevistas
€ perceber que, se estamos falando de uma faixa de publico especifica, no caso deste
trabalho criangas pré—escolares entre 5 e 7 anos, de escolas privadas da zona sul do
Rio de Janeiro, as maiores audiéncias ndo sdo necessariamente o que agrada a este

publico, como pode ser visto nas oficinas na escola B onde o “Dragon Ball Z”, grande
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estrela da audiéncia, apareceu como um dos programas menos aceitos, mesmo entre

0S meninos.

Outra questdo, que necessita ser discutida ndo apenas pela academia, mas pela
sociedade em geral, € a responsabilidade social que as empresas produtoras,
transmissoras e patrocinadoras tem ao definir o que sera transmitido, especialmente
para criangas, uma vez que esta programacao estd sendo parte importante da

socializacao e educagao destas criangas, como pode ser visto ao longo deste trabalho.

4.2

O que temos para ver: observando a programacao infantil

Ainda segundo o mesmo enfoque tedrico metodoldégico de que para se compreender a
audiéncia é preciso conhecer também o conteudo televisivo, ficou definido que seriam
feitas analises de programas infantis que estavam sendo ofertados pela televiséo

brasileira especialmente por dois canais de distribuicdo: Rede Globo e Nickelodeon.

A Rede Globo foi escolhida por ser o canal de distribuigdo de maior abrangéncia. Dentre
0s canais de televisdo por assinatura a escolha recaiu sobre o Nickelodeon por este
canal ser, de acordo com sua filosofia, exclusivamente para criangas, e possuir uma
preocupacao de excluir de sua programagao violéncia e assuntos de conotagao erdtica
e sexual. O Nickelodeon se define como um canal com o qual os pais podem deixar
seus filhos sem a preocupacao de que sejam apresentados a assuntos ndo adequados
para sua idade. E também de ser um canal atraente para a criangca e ndo apenas
“saudavel’. Essa filosofia atraiu meu olhar e busquei maior contato com a programacao
deste canal, pois gostaria de perceber se esta filosofia poderia ser realmente percebida
através do conteudo de sua programacido. No decorrer do trabalho de campo a
preferéncia das criancas foi me levando a outros desenhos, especialmente aqueles

veiculados pelo Cartoon Network.

Assim, comecei com “Rocket Powers”, “Ei Arnold!” e “Rugrats — os anjinhos”

(Nickelodeon) e terminei incluindo “Laboratorio de Dexter”, “As Meninas Super-
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Poderosas” e “Johnny Bravo” (Cartoon Network), sem deixar de passar por “Sitio do

Pica-Pau Amarelo”, “Dragon Ball” e “Dragon Ball Z” (Rede Globo).

O Cartoon Network foi o primeiro canal exclusivamente para criangcas a transmitir sua
programacao no Brasil e detém até hoje o primeiro lugar entre os canais infantis nas
televisdes por assinatura. Em marco de 2002 os personagens mais apreciados pela

audiéncia, segundo pesquisa do site do proprio canal eram:

1° Docinho (“As Meninas Super-Poderosas”)
2° Dexter (“Laboratério de Dexter”)

3° Johnny Bravo (“Johnny Bravo”)

A seguir, uma definicdo suscinta dos principais desenhos observados:

Canal de distribuicdo: Cartoon Network

“As Meninas Super-Poderosas”:

“Quando o perigo ronda Townsville, s6 existe uma solugao: Florzinha,
Lindinha e Docinho - as Meninas Super-Poderosas! Sob o olhar atento
de seu mentor, o Professor, as trés meninas voam pelos céus da
cidade, salvando os moradores dos vilbes malvados que ameagcam a
todos. Criada pelo cartunista Craig McCracken, a série ganhou vida
depois de ser apresentada no bloco Estréia Mundial de Toons, do

Cartoon Network.”

Docinho é a menina super poderosa de vestido verde, a Unica que possui um olhar
malvado. Ao escolherem os mais populares as criangas votaram na Docinho. As outras
duas irmas, Florzinha e Lindinha, sédo tao corajosas e lutam tanto quanto ela, sendo as
trés bastante violentas, mas as outras duas possuem olhares meigos e aparentam ser
mais frageis. Trata-se de uma animacao violenta com todos os clichés de que a luta do

bem contra o mal justifica a violéncia por parte dos poderosos do bem. As meninas,

®As definigbes a seguir foram obtidas no site Cartoonnetwork.com.br, em margo de 2002.
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mesmo estando ainda no Jardim da Infancia, sdo as uUnicas que tem condigbes de
salvar adultos de Townsville, ja que estes encontram-se totalmente inertes diante das

ameacas de seus inimigos.

“O Laboratério de Dexter”:

Dexter personagem principal deste desenho é “um garotinho de
cabelos ruivos, extremamente inteligente, que vive num bairro de
classe media tranquilo, ao lado da mée, do pai e da irmé& mais velha,
Dee Dee. Ele vive preocupado em usar suas habilidades tecnologicas
para resolver todo tipo de problema, desde como salvar o mundo até
confusées com os valentbées da escola. O Laboratorio de Dexter foi
criado pelo cartunista Genndy Tartakovsky e estreou no Cartoon

Network no bloco Estréia Mundial de Toons.”

Apesar desta descricado do desenho, a pesquisadora, ao assistir ao programa diversas
vezes e ao conversar com criangas sobre ele, caracterizaria Dexter como um menino
bem baixinho, em comparacdo com seus pares e com irma, usa oculos enormes e esta
sempre penteado com seu cabelo repartido lateralmente, conforme o estereétipo do
aluno mais aplicado da turma. Dexter com frequiéncia aparenta preocupagao, irritacao
ou maturidade demais. Ele se acha mais inteligente que todos os demais personagens
e esta superioridade intelectual lhe da um ar de impaciéncia. Dee Dee, por sua vez, é
alegre, infantil, possui um quarto totalmente cor-de-rosa, e adora participar das
experiéncias do irmao, apesar de quase sempre estragar tudo. Dee Dee demonstra ser
mais capaz de socializar, é falante e tem uma voz mais infantil. Dexter sempre se refere

a irma usando o adjetivo idiota.

“‘Johnny Bravo™:

“Néo importa em que tipo de situagdo esteja, Johnny sempre acha que

pode se dar bem usando sua boa aparéncia e golpes de caraté. Sua

pretensdo é compensada pelo profundo amor que ele tem pela mae e
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sua paciéncia com a Pequena Suzie, a Unica menina apaixonada por
Johnny. Dirigido por Gary Hartle, Johnny Bravo estreou no bloco

Estréia Mundial de Toons.”

Johnny Bravo é um sujeito que pratica fisiculturismo, totalmente preocupado com sua
aparéncia, é obcecado por seu cabelo. Profundamente inseguro com relagcdo as
mulheres, ndo tem nenhum sucesso com elas. As personagens femininas da animagéao
sdo quase todas grosseiras e 0 que mais acontece a Johnny é apanhar delas com
bolsas, socos, chutes etc. Este desenho é tomado de clichés de homens perseguindo
mulheres e sendo rechagados por elas, e traz esteredtipos dos géneros masculino e

feminino bastante fortes.

Canal de distribuicdo: Rede Globo

“Sitio do Pica-Pau Amarelo”:

“O Sitio do Pica-pau Amarelo é um lugar onde tudo pode acontecer.
Nao ha limite entre realidade e a fantasia. Dona Benta e Tia Nastacia
cuidam das criangas enquanto essas soO cuidam de uma coisa: fazer
reinacbes e aventuras.

O sitio também é um espago democratico Todos aqui tém direitos e os

adultos respeitam as opiniées das criangas.”

(Monteiro Lobato. Site da TV Globo — outubro/2002)

Programa com tematica bucdlica: vida no sitio, meninas brincando de boneca e
meninos com bodoque. Apresentando muita fantasia, sem violéncia gratuita.
Transmitido de 2% a 62 feira por volta de 11:00 da manh&, baseado na obra de Monteiro
Lobato. Possui produgcdo bem elaborada, agradando, segundo as pesquisas de
audiéncia, a criangas pré-escolares. Ao longo de nosso trabalho de campo podemos
perceber que especialmente as meninas gostam de assistir ao sitio. Ressaltamos, no
entanto, que as constantes interrupgdes publicitarias trazem dupla mensagem para os

telespectadores, uma vez que apresentam valores que contrariam aqueles
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apresentados durante o programa. Nestas interrup¢des vende-se de tudo, além de
serem apresentadas chamadas da programacado noturna (com suas novelas e mini-
séries), e as manchetes do noticiario (que é apresentado em sequéncia ao “Sitio do
Pica-Pau Amarelo”), com seus crimes, tematicas adultas e o convite: “Veja a seguir! Até

ja.

Canal de distribuicido: Nickelodeon

“Ei Arnold!”:

“Ei Arnold! E um programa que apresenta as dificuldades
da infancia e da vida na cidade grande a partir do ponto de vista
de um garoto chamado Arnold. A maior inimiga de Arnold é a
Helga, uma menina que adora atormenta-lo, mas que o ama em

segredo!” (Fonte: material de divulgacdo do canal Nickelodeon)

Arnold € um menino criado por seus avos, jA que seus pais, provavelmente,
desapareceram em uma expedi¢cdo para ajudar uma comunidade carente. Seus avos
sdo muito idosos e possuem condigdes financeiras precarias, mas sao criaturas
animadissimas, de boa indole e muito presentes na vida do neto. Arnold € um menino
tranquilo, bem resolvido e politicamente correto. Seus melhores amigos sdo um menino

negro, um gordinho judeu e a mal-humorada Helga.

“Rocket Powers”:

“Jogar duro, comer rapido, dar muitas gargalhadas e
nunca se cansar de procurar pela sensagcdo maxima de
adrenalina! Sem limites e invenciveis em suas proprias mentes,
juntos eles aprendem a arriscar. As vezes fracassam mas ao
final todos vencem para formar o tipo de amizade que vocés
nunca vao esquecer.” (Fonte: material de divulgagdo do canal
Nickelodeon)
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Otto, grande desportista, excelente surfista, skatista e jogador de héquei, dentre outros
esportes radicais, sua irma Reggie e seus amigos Twister e Pirralho se envolvem em
muitas aventuras, sempre relacionadas ao tema esporte e com alguma licdo de moral
envolvida. Toda vez que se metem em encrencas maiores surge o pai de Otto e Reggie
para dar limites. Valores como sinceridade, honestidade e companheirismo s&o
ressaltados em quase todos os episddios, a presenca da familia é representada pela
autoridade do pai, surfista-quarentao que, € companheiro e tem autoridade com seus
filhos. Este desenho apresenta uma familia pés-moderna onde existe apenas um dos
pais, e este é alternativo no modo de vestir e no trabalho que exerce, ao mesmo tempo

representa os valores tradicionais de autoridade parental.

“Rugrats — Os Anjinhos”:

“Esta premiada serie da Nickelodeon mostra a vida a
partir do ponto de vista dos bebés: do chéo para cima. Tommy,
Chuckie, Angélica, Phil, Lil e o bebé Dil vivem interminaveis
aventuras no mundo dos adultos, onde as coisas mais simples
se transformam em grandes aventuras para esses bebés.”

(Fonte: material de divulgagdo do canal Nickelodeon)

Tommy o mais inteligente e maduro, Chuckie o ruivinho inseguro, alérgico e muito
miope, e Angélica a prima mais velha, de trés anos, sdo os principais personagens
deste desenho. Angélica é implicante e egoista e se diverte explorando a ingenuidade e
boa vontade dos primos bebés. Os pais dos bebés sio esteredtipos de pais americanos
presentes e participantes na educagédo dos filhos, ja a mae de Angélica é a tipica
executiva bem sucedida, mas sem tempo algum para a filha, procurando compensa-la
com presentes e dando pouco limite em sua educacao. Respeito entre os membros da
familia, brigas e amor entre irméos, sdo temas levantados neste desenho. O cenario é a
tipica comunidade abastada dos suburbios americanos, com casas grandes, passeios

em parques etc., um pouco distante da realidade das criangas alvo desta pesquisa.
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Outra reflexao que surge ao se analisar o contelido dos programas infantis, em geral, é
a juvenizacao dos personagens, pois, em geral, os adultos quase ndo aparecem ou tem
falas secundarias. Os herdis hoje sdo meninos e meninas (os cagadores de Pokemon, o
Arnold, os Rocket Powers, a Angélica e o Tommy), enquanto em geragdes passadas os
herdis eram os adultos (Batman, Super Homem, Mulher Maravilha etc.). Vale uma
reflexdo sobre que efeitos possuem para a subjetividade das criangas os super-herdis
nos quais elas se inspiram terem 8, 9 ou 10 anos de idade. Esta questao voltara a ser
abordada com mais detalhes no sub-capitulo 5.4 — As transformagdes da narrativa: o

papel dos adultos.

Finalizando, estes programas tem grande representatividade em termos de audiéncia
auferida e apareceram com freqiiéncia nos desenhos e falas de nossos interlocutores
durante as oficinas, tendo grande importancia no imaginario destes telespectadores.
Quanto a serem adequados a criangas pré-escolares, as descri¢cdes levantam questbes
que devem ser analisadas pelas familias quando vao definir o que se assiste em suas
casas ou ndo. Nao se pretende dar uma resposta sobre o que é adequado para
criangas pré-escolares, mas trazer analises que estimulem a reflexdo e a discussao no
ambito das familias. Especificamente para esta pesquisa, as descricbes dadas pela
empresa distribuidora, complementadas pelos comentarios da pesquisadora, devem ser
analisadas junto com as observagdes trazidas pelas criangas, que constam do capitulo

5 — Conclusao.

4.3

Comecando a ouvir as criangas: preparando as oficinas

Este sub-capitulo consiste em demonstrar como chegamos até o roteiro utilizado nas

oficinas com as criancas.

Para produzir o roteiro para as oficinas, seguindo a premissa de que adulto e crianca
devem ter uma relacgéao alteritaria onde o conhecimento de um nao deveria se sobrepor
ao do outro, optamos por conhecer um pouco o discurso das criangas sobre a
programacéo infantil de televisdo e buscar nestes enunciados uma fonte de dados para

o preparo das oficinas. A intencdo com este procedimento € nos manter no caminho da
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busca da comunicacéao dialégica tragado por Bakhtin, e evitar o erro de se chegar para
conversar com a crianga sem conhecer o que ela ja sabe sobre televisdao, como se

apenas o pesquisador fosse o detentor do conhecimento.

Resolvemos conversar com 3 criancas de classe média moradoras da zona Sul do Rio
de Janeiro, cujos nomes ficticios sdo Laura (8 anos), Gui (9 anos) e Lucas (8 anos), e
analisar o conteudo da fala destas criancas para entao preparar as questdes que iriam

orientar as atividades com estas.

De posse de um roteiro, bastante informal, sobre os tépicos que iria abordar com as
criancas, demos inicio as entrevistas. A intencao era conversar, tendo em mente que o
objetivo era perceber os sentimentos e valores implicitos em seus discursos, e para isso
elas deveriam estar a vontade e confiantes em poder dizer o que quisessem. O roteiro
existiu apenas como referéncia para a pesquisadora, nao tendo jamais aparecido para
as criangas. Para os pequenos interlocutores tratava-se apenas de uma conversa sobre
televisdao para criangas, ja que eu estava realizando uma pesquisa sobre o assunto. O
primeiro retorno obtido foi o interesse das criangas em conversar sobre o tema, isto é, a
aceitacao foi visivel e imediata e todos os sujeitos demonstraram estar avidos por
participar. Algumas vezes sugeriram que se entrevistasse também o irmao ou o amigo e
outras criangas se candidatavam a ser as préximas entrevistadas. O mundo magico da
televisao, sua luzes e sua fama, apesar de sua intensa presenga em nosso cotidiano ha
varias décadas, ndo perde o brilho e continua a atrair olhares de todas as faixas etarias

e classes sociais de nossa sociedade.

Duracdo: As entrevistas foram de curta duracdo, uma vez que, apesar das criancas
demonstrarem, claramente, gostar muito de participar, tendiam a se dispersar

rapidamente.

Local: Uma na casa de uma das criangas e as outras duas em um espagoso quintal
antes do inicio de uma festa de aniversario. Todas as criancas foram entrevistadas

separadamente.

Nao incluiremos a integra dos depoimentos das criangas, mas apenas pequenos

trechos que nos levam a refletir sobre as questdes levantadas. As questdes aqui
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apresentadas buscam contemplar o recorte proposto por esta pesquisa, qual seja
buscar no discurso das criancas representagdes sobre poder, familia, autoridade e

globalizagao.

Analisando a fala das criancgas:

A) A visao das criangas sobre familias - quem ensina a quem

Ao observar a programacgao infantii da televisdo, percebe-se que os desenhos
raramente qualificam personagens adultos como os que detém e passam o
conhecimento. Da mesma forma, na publicidade veiculada exaustivamente na TV, as
criancas, muitas vezes, aparecem como os que detém o conhecimento, contrapondo-se
a personagens adultos, perdidos em um mundo tecnoldégico que ndo dominam, ou

submissos as exigéncias dos consumidores mirins.

Considerando-se este cenario, ao apresentar a questdo — Quem ensina, as criangas ou
os adultos? - surpreendeu-me a posi¢cao unanime dos entrevistados de que na vida real

sdo os adultos que ensinam aos mais jovens.

Lucas* chegou a me explicar que nos desenhos parece que as criangcas sabem mais
porque elas “fazem muita acdo mas, é s6 acdo.” Lucas deixa claro em seu discurso que
“sd0 os adultos que nos ensinam”. Fica nitida a percepc¢ao dele de que nos desenhos

nao parece ser assim, mas de alguma outra forma ele internalizou o conceito oposto.

Pesq.: Nos desenhos como € que sao as familias, quem ensina para quem? Os pais
para os filhos ou os filhos para os pais?

Laura: Ah! E sempre o pai pros filhos. Mesmo nos desenhos é assim.

Lucas: Pai para os filhos ou o avd pros netos, igual no Dragon Ball Z. As vezes, parece
que é as criancas, porque elas é que fazem mais acao, assim os adultos quase nao

aparecem, nao falam. Mas quem ensina sao eles.

* Os nomes das criangas nas oficinas e entrevistas sao ficticios, visando preservar suas identidades.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0115518/CA

62

Gui: O Tommy, o bebezinho, ele é o que ensina e os outros vao aprendendo. Mas quem
ensina mesmo sao sempre os pais para os filhos. Sempre os maiores para os menores,

0Ss que ja passaram por certas coisas e falam...

Ficou decidido que esta questdo definitivamente voltaria a ser abordada durante as
oficinas. A primeira impressao era de que, apesar do discurso midiatico, as criangas

percebiam os adultos como os que detém o conhecimento e a fungao de transmiti-lo.

B) Programacao infantil - territério das criancas

Ao falar sobre os desenhos, as criancas os descreveram minuciosamente, explicando-
0s como se a entrevistadora ndo os conhecesse e precisasse dos detalhes para
compartilhar aquela experiéncia sobre a qual estdvamos falando. Esta percepcgao fez-se
notar, especialmente, na entrevista com o mais velho do grupo, Gui de 9 anos. Ficou
clara a nogao destas criangcas de que o mundo tecnoldgico (TV, video game) é mais seu
do que da geragado que os antecede. Além de ter deixado implicita a percepgao destas
criangcas de que os adultos ndo entendem de televisdo para criangas. Esta percepcao,
talvez, possa ser explicada pelo fato de que estas criangas se descrevem como
assistindo televisdo sozinhas e como sendo as responsaveis por decidir o que vao
assistir. H4 que se considerar ainda que as criangas estavam na posicdo de
“‘conhecedores do assunto”, pois eram os entrevistados, e a pesquisadora deixou claro

que precisaria da colaboragéo delas para realizar seu projeto.

ACAO 1

Pesq.: O que vocé mais gostade verna TV ?

Gui: Dragon Ball Z, ¢ um desenho, tipo guerreiros que tem poderes e batalham contra

as forcas do mal.

ACAO 2
Pesq.: Vocé ja se comunicou com a TV pelo computador, foi la votar num desenho,

conhecer a pagina?
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Gui: Ah ja. Tem um do Cartoon. Tem um do Nickelodeon, mas nao se chama

Nickelodeon, tem outro nome...Nick... , mundo.

Pesq.: Mundonick.com. ?

Gui: E mundonick.com. Vocé entra preenche assim tem 10 programas de um lado vocé
clica, depois vai do outro lado tem 4 espacos e vocé escolhe e clica no espaco depois
vai escolhendo, e clica em cima do que escolheu depois do outro lado e clica no espaco
e o desenho que vocé escolheu aparece. Pode escolher 4. E ai no sabado eles passam

a sua programacao, nao, eles escolhem, sorteiam assim... Uma dessas coisas.

C) A televisao e sua importancia no meio social infantil

A importancia da televisdo no meio social transparece no discurso do menino mais
velho, Gui de 9 anos. A TV é parte relevante das discussées no recreio, assim, é
importante assistir o programa “mais cotado” entre seus pares. Na fala de Gui o “Dragon
Ball Z” aparece em todas as categorias: 0 que mais v€, o que mais gosta, o que gostaria
de ver o dia inteiro, mas ao dar continuidade a conversa percebe-se que Gui sequer
esta assistindo “Dragon Ball Z". Os programas que ele realmente vem assistindo, sendo
capaz de descrever com riqueza de detalhes personagens e suas respectivas
personalidades, sdo os desenhos considerados pela grupo de sua faixa etaria como

para “criancinhas”, tal como definido por Lucas em sua entrevista.

Pesq.: O que vocé mais gosta de ver na TV?

Gui: Dragon Ball Z, € um desenho, tipo guerreiros que tem poderes e batalham contra
as forcas do mal.

Continuando a entrevista ...

Pesq.: Antes de ir para a escola o que vocé vé?

Gui: Eu acordo, tomo café e fagco dever, depois eu jogo video game, entdo sé vejo

enquanto eu almogo, a minha condugéo passa la em baixo as 11 e meia entdo eu vejo
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de 11 as 11:15 da pra ver um episoédio completo e mais uma parte dos Anjinhos que é o

que passa a essa hora.

Pesq.: E a noite, o que vocé assiste?

Gui: Filme, ontem eu vi Cine Espetacular, ndo é da Globo acho que Bandeirantes, ou...
SBT. E, é no SBT.

Pesq.: E o Dragon Ball que horas vocé vé?

Gui: Ah, eu nao {6 vendo nao, so ta passando repetido, entdo nao vejo.

Pesq.: E vocé e seus amigos, sobre o que vocés conversam no recreio?

Gui: Muitas coisas, e sempre alguma coisa sobre o Dragon Ball.

Pesq.: Se vocé fosse um cara que nao visse TV nunca, como é que ia ser no recreio da

escola? Sobre o que vocé ia conversar?

Gui: Nao sei.............. Nao sei como €, mas ia ser esquisito... lam achar esquisito.

A questao da importancia social da TV nos remete a questao levantada pelo profissional
de midia ao dizer que os grupos de criangas para discutir preferéncias na programacgéao
nao eram eficazes, pois uma crianga tendia a liderar o grupo e as demais apenas a
seguiriam. Aqui Gui deixa transparecer a importancia de seguir a opinidao da maioria.
Esta questdo voltaria a aparecer nas oficinas onde as criancas demonstravam muita
determinacao em defender seus pontos de vista, ndo se dispondo, naquele momento, a
seguir qualquer lideranca.

Finalizando, o contelido televisivo nos mostra uma sociedade onde as criancas estao
brincando e crescendo sozinhas e os pais sdo personagens coadjuvantes. No mundo
real as criangas também parecem estar sozinhas ao assistir televisdo, ao decidir o que
e quando assistir, e a0 serem as unicas a conhecer os desenhos animados. Mas,

apesar de todas essas evidéncias, as criangas adotam outra postura, procurando
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garantir um lugar para o adulto no mundo real ao afirmar que sdo os adultos que as

ensinam.

A partir das observacdes dos desenhos animados, estas conversas com criangas e as
duas entrevistas com produtores de televisdo preparamos o primeiro roteiro de oficinas
e 0 apresentamos na primeira escola. Apds o término da primeira oficina, na escola A,

fizemos algumas alteragdes no roteiro e fizemos as duas oficinas finais, na escola B.

4.4

As Oficinas

No final do ano de 2001 obtivemos autorizacdo para que fizéssemos as primeiras
oficinas em Colégio destinado ao publico classe média e classe média alta localizado
em Laranjeiras, zona sul do Rio de Janeiro, com criangas de primeira série (7 anos). No
primeiro dia ficamos com a turma toda (em torno de 30 criangas) com a presenca da
professora de biblioteca. Neste primeiro encontro as criangas assistiram a um video de
8 minutos e desenharam o que mais gostavam e o que menos gostavam de ver na
televisdo. Nao foi possivel conversar mais detidamente com aquele numero de criangas
e com a presencga da professora. Gostariamos de obter conversas mais individualizadas
onde o interlocutor pudesse, realmente, se sentir ouvido individualmente mesmo
estando dentro de um grupo. Além disso, existia enorme demanda para que suas
histérias individuais fossem ouvidas: sempre havia alguém a minha volta buscando ser
ouvido. Conversando com a professora concluimos que seria melhor o trabalho ser feito
com um grupo menor de criangas. Combinamos que eu iria escolher um pequeno
subgrupo para participar da pesquisa e os demais ficariam nas atividades cotidianas
com ela.

Como escolher criangas? Nao suportava a idéia de escolher algumas em detrimento de
outras, por melhor que fossem minhas intengdes, me parecia horrivel. Todas tinham o
que dizer e eu adoraria ouvir a todas. Além disso, escolher me lembra separar,
discriminar. Resolvi que escolheria a partir dos desenhos que elas haviam feito no

primeiro encontro, pois eu ndo me lembrava qual crianca tinha feito o que.

Desta forma, comecgaram as oficinas com muito barulho, muita participacido das

criancas e, no final, um gosto de “quero mais” de ambas as partes. No entanto,
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haviamos combinado apenas 4 encontros com a coordenacao da escola, o final do ano
letivo se aproximava, e a negociagado por mais tempo junto as criangas tornou-se muito
dificil.

Falar sobre televisao e a oportunidade de assistir desenho animado durante a aula fazia
com que as criangas estivessem muito dispostas a participar. Eram criancas ativas,
eloquentes, muito bem informadas, cultas para sua faixa etaria e bastante articuladas

ao emitir suas opinides.

No inicio de 2002, apés algumas tentativas frustradas de realizar oficinas em escolas de
Ipanema e Leblon, no Rio de Janeiro, obtivemos autorizagdo para trabalhar com as
criancas de uma pequena pré-escola em Ipanema cuja clientela sdo criangas de classe
média alta e classe alta. Entrar nessas escolas é compreensivelmente dificil. Imagine
um pesquisador desconhecido, sozinho com uma turma de criangas de 5 e 6 anos? As
questbes que ficam para os dirigentes sao quais sao as intengdes do pesquisador e se
este profissional é ético e confiavel. Como eu ja conhecia uma das diretoras da escola

ha cerca de um ano, as negociagdes foram mais faceis nesta escola.

Apresentei o projeto de oficinas® que consistia de 1 encontro com 40 minutos de
duragao por semana, totalizando 4 encontros. A primeira oficina seria realizada com
criancas de 5 anos, e uma segunda oficina com criangas da classe de alfabetizagao,
com 6 anos. Projeto aprovado iniciam-se as oficinas.

Com as criangas menores tudo fluiu com tranquilidade, mas com as criangas da classe
de alfabetizacdo faltava tempo. Estas criangas ja tem suas agendas de aulas muito
preenchidas, ficando dificil tira-las de sua rotina. Consequentemente, o tempo que nos
foi permitido ficar com elas era muito pouco. E interessante verificar na pratica o que é
uma agenda de um crianga de 6 anos. Chegam na escola por volta de 13:30 e podem
ficar no patio até as 14:00. A partir dai seus horarios estdo preenchidos com o contetdo
da classe alfabetizacao e aulas diarias de inglés e semanais de artes, ciéncias e flauta.
Depois do final das aulas normais, as 18:00 horas, sao oferecidas atividades extras
como capoeira e balé. Antes de irem para a escola a maioria destas criangas tém ainda

aulas de natacao, futebol ou curso de inglés, isto sem mencionar os deveres de casa.

°A integra das proposta encontra-se no Anexo | desta Dissertagédo
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O horario que nos foi dado para as oficinas era o de 13:30 as 14:10, ou seja, o horario
do patio. As criangas chegavam agitadas ou atrasadas e o tempo de nosso contato
ficava prejudicado, mas ndo queria de maneira alguma abrir mao desta oficina, pois
aquela feita com as criangas de 5 anos na mesma escola tinha se mostrado muito
produtiva. Como resultado eu diria que a dificuldade de horario prejudicou as oficinas
com as criangas maiores, mas, de qualquer forma, a contribuicdo destas criancas ao
trabalho foi relevante, pois sao criancas esclarecidas, criativas, completamente
“conectadas” com tudo o que passa ao seu redor. Sao criticas, e com disposi¢cao para

dizer o que pensam.

Quando as criangas me encontravam em horarios diferentes na porta da escola vinham
me perguntar quando teriamos mais da minha “aula” sobre televisdo. Percebe-se,
claramente, o interesse das criangas por “aulas de televisao”, seja pela oportunidade de
ver desenhos durante as aulas, a oportunidade de falar sobre um assunto que
realmente Ihes interessa, com alguém genuinamente interessado em ouvir ou, até

mesmo, pela fantasia de que estas aulas sejam um caminho para a tao cobicada FAMA.
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Conclusao: O que nos trouxeram as criancas

Né&o gostaria que meus escritos dispensassem alguém do trabalho

de pensar por si mesmo. Mas, se possivel, servissem para estimula-lo a
desenvolver seu proprio pensamento.

(Wittegenstein)

Vale destacar que ndo se pretende aqui trazer respostas, mas trazer questdes que
possam estimular o leitor a refletir sobre televisdo e sua influéncia sobre a infancia
contemporanea. As questbes aqui apresentadas foram definidas considerando-se o
recorte proposto por este trabalho com base no arcabougo tedrico e conceitual

construido ao longo de toda a pesquisa.

5.1

A busca da Fama

Luz, Quero luz

Sei que além das cortinas
Séo palcos azuis

E infinitas cortinas

Com palcos atras

(Chico Buarque)

Ao chegar na primeira escola percebi as criangas absolutamente dispostas a participar
das oficinas sobre televisdo, ndo apenas dispostas, mas empolgadas. Ja no segundo
encontro, na escola A, pela primeira vez com um grupo menor de criangas — quatro
meninas e quatro meninos — no meio de toda balburdia, antes mesmo de comecgar a
projecdo do desenho, ouvi a pergunta: Esse trabalho é sobre televisdo, entdo a gente
vai aparecer na televisao? Continuei a caminhar com eles para a sala de video e resolvi
que voltaria a esta questdo mais tarde. Chegando na sala de video da escola,

comegamos a primeira atividade: sugeri que olhassem dentro de uma caixa grande que
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eu tinha preparado e deixado em um canto da sala. Na tampa da caixa estava escrito:

“ao abrir ira aparecer alguém que entende muito de televisao”.

Pesq.: Um de cada vez, vocés irdao olhar dentro da caixa. La dentro aparece uma

pessoa que entende muito de televisao.

As criangas iam, olhavam... Dentro da caixa havia um espelho grande. Elas retornavam

aos seus lugares, algumas sorridentes, outras meio sem graga...

Jodo: Nao entendi. Nao tem nada.

Pesq.: Vai la olha de novo. Vocé vai ver a imagem de alguém que entende muito de

televisdo para criangas.

Jodo: Ah, vi!

O menino sorri, mas volta para seu lugar com olhar de incredulidade. Depois que todos
foram até a caixa e viram sua imagem refletida no espelho a pesquisadora pergunta o
qgue eles haviam visto.

Menina: Um espelho.

Pesq.: Sim, tem um espelho... E o que vocés viram no espelho?

Menino: Eu...

Pesq.: Pois &, é essa pessoa que eu acho que entende muito de televisdo. Vocés
entendem muito de televisao para crianga e é por isso que eu quero tanto saber o que
vocés gostam, o que vocés véem, para ver o que podemos fazer para a televisdo para

criancas ser melhor.

Pesq.: Jodo, assim que eu entrei vocé falou: “pesquisa sobre televisdo, entdo a gente

vai aparecer na televisdo?” E bom aparecer na Televisdo, Jodo?
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Jodo: E muito bom fica famoso.

Pesq.: Como é ser famoso?

Jodo: Todo mundo vé a gente. Gosta da gente.

Daniel: Fica famoso vira estojo. Fabricam livros, ténis com a gente. Brinquedos... € bom

ser famoso.

A magia da TV, o toque de midas que tudo transforma em fama, metedrica ou ndo. A
busca dos quinze minutos de fama tdo presente hoje, caracteristica marcante tanto de
nossa sociedade neste inicio de século XXI, como na midia, onde estdo muito em voga
programas cuja unica fungao parece ser jogar desconhecidos no mundo maravilhoso da
fama, sem que eles precisem de qualquer talento especial. Basta aparecer na TV. Sao
programas como “A Casa dos Artistas” (SBT) e “Big Brother Brasil” (Rede Globo),
dentre outros produzidos no exterior. Esta implicito no discurso destas criangas a clara
percepcdo que elas tém da importancia que a fama possui em nosso cotidiano. A
metafora do menino ao dizer que quando se é famoso “se vira estojo” representa o que
¢ a fama hoje em dia e sua intima relagdo com objetos de consumo descartaveis.
Exatamente assim é a fama, como um estojo: no ano seguinte, quando aquela imagem
impressa no estojo deixar de ser famosa, certamente sera substituida por outra, nao

sem antes ter melhorado a condi¢ao financeira do “famoso®.

Na escola B, logo no primeiro encontro surge, espontaneamente, a mesma pergunta

sobre a possibilidade de aparecer na TV. Desta vez, feita por uma das meninas. Entao

a pesquisadora faz uma pergunta geral:

Pesq.: - Quem quer trabalhar na TV?

Crianga: Eu, eu, eu!!!l

Pesq.: Por qué?

Crianca: Para ter muito dinheiro e nao ter uma vida pobre.
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Pesq.: Por qué ganhar muito dinheiro é bom?

Crianca: Pra ter um quarto novo.

Criancga: Para comprar o que vocé quiser.

Interessante o fato da crianga ter mencionado que gostaria de aparecer na televisao
para nao ter “uma vida pobre”, principalmente porque estas criangas nao levam ou
levaram uma vida pobre, mesmo assim a televisdo com seu toque de midas que tudo
transforma em riqueza e fama traz para elas a visao de uma vida melhor ou, talvez, do

poder de decisao e a possibilidade de exercer seu poder de compra imediatamente.

Nao se pode deixar de considerar aqui a visdo de Baudrillard (1995) sobre a légica
implacavel da mercadoria. Na sociedade de consumo nossos desejos s&o produzidos
dentro da l6gica de que necessitamos daquilo que esta sendo produzido e anunciado. O
objeto desejado é necessariamente, um objeto distante, e possui-lo retira dele sua
aurea de desejavel. Nao faz sentido na légica da sociedade do consumo desejar o que
se tem. E preciso almejar o novo e para tanto é preciso se sentir destituido do objeto de
nosso desejo. No discurso do menino sobre a importancia de se aparecer na TV para
nao ter uma “vida de pobre” ele se coloca na posi¢cao de desejante e n&o possuidor do
objeto de seu desejo. A fama existe em seu discurso como fator que traz a riqueza e,
porque nao dizer, fama que traz felicidade, uma vez que, a partir dela, pode se livrar da
“vida de pobre”. O fato do objeto do desejo precisar ser algo que ndo possuimos
contribui para a aproximagdo de sujeitos de classes socio-econdmicas diversas,
fazendo ndo s6 que tenham como referéncia os mesmos padrées de consumo, mas

que, algumas vezes, se sintam nao-detentores dos mesmos objetos.

O imaginario trazido pela televisdo de fama e prosperidade fascina as mentes infantis,
fazendo com que o menino imagine o trabalho na TV como um possivel caminho para
nao ter uma vida pobre. Esse enunciado daria margens para que reflexdes, caso tivesse
sido encontrado no discurso de uma crianga de rua? O imaginario de que a TV poderia
tirar a crianga da vida pobre n&o pertence exclusivamente a criangas de classes menos
privilegiadas: o desejo iguala a todos. E uma reflexdo polémica mas que ndo deve ser

ignorada.
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5.2

A televisao globalizada: o que é ficgao e o que é realidade

Bruxa existe sim, mée. Existe no video

(Thali, 3 anos)

Vou tomar a liberdade de iniciar a reflexdo deste sub-capitulo com esta narrativa
pessoal, que nao gostaria que fosse lida como um discurso intimista, mas como a
possibilidade de trazer para a luz da reflexdo o que a televisdo contemporanea, no
Brasil, tem trazido para o imaginario da audiéncia infantil. A partir das oficinas busquei
discutir com as criancas os cenarios que, apesar de corriqueiros, sao conhecidos
apenas através da televisdo, como, por exemplo, natais com neve, casas de suburbio

com grandes gramados sem grades e idas para a escola de bicicleta.

Quando eu era pequena, lembro-me de perguntar repetidamente a minha mae porque

nos nossos natais nao tinha neve. Vivia querendo ver a neve...

Mais tarde, vendo televisdo, achava interessante os desenhos onde sempre apareciam
os personagens em grandes casas de suburbios totalmente arborizados com folhas
caindo no outono, sem prédios em volta e com natais sempre cheios de casacos e
neve. Acostumei a achar que essas eram coisas tipicas de desenho animado, que
simplesmente eram assim. A infancia nos desenhos era formada por meninos e
meninas que brincavam na rua e moravam em casas com gramados na frente e sem
grades ou portdes. Como se os cenarios nao refletissem uma realidade externa

qualquer, que eu, por desconhecer, julgava inexistente.

S6 muitos anos depois, numa temporada morando numa pequena cidade no estado de
Michigan, nos Estados Unidos, me dei conta de onde vinham as inspiragdes para
desenhos e filmes favoritos de minha infancia de 20 anos atras. Moravamos em um
cenario de desenho animado, com as mudancas de estacdo bem definidas: folhas
avermelhadas forrando as ruas no outono, macieiras para colher magas para nossas

tortas, frio e muita, muita neve no inverno, e flores na primavera. Foi a primeira vez que
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percebi como reais os cenarios de meus desenhos animados. Me sentia em casa. Na

verdade, era como se estivesse revendo uma parte de minha infancia.

Com a intencdo de despertar esta questao, levei para as oficinas um desenho antigo de
natal. Neste desenho, em uma noite de muita neve, Papai Noel entra pela chaminé
trazendo presentes para 7 criancinhas de macacdes coloridos que dormiam em uma
grande cama. O desenho é muito singelo, ingénuo mesmo, especialmente se
considerarmos que a audiéncia é de criangas do ano 2002 que conhecem milhares de
opcoes de desenhos animados, com mais cores e acdo do que esse e, também, de
brinquedos tecnologicamente complexos. Este Papai Noel trazia apenas bonequinhas,
que se limitavam a dizer mama, soldadinhos de madeira, bolas e carrinhos simples. Ao
ser questionada, com muita propriedade, porque eu levaria este desenho, se nao é o
gue as criangas véem normalmente, e por que optar por uma animagéo que traz uma
ingenuidade ja distante da realidade que elas vivem. Minha intengdo era justamente
trazer algo de novo, uma visdo de infancia ja quase nao ofertada pela midia hoje e
saber se, apesar destas especificidades, as criangas estariam dispostas a aceita-la. E,
ainda, trazer para reflexdo junto as criangcas a existéncia de cendarios nas animacgoes
gue nao estao relacionados com nossa realidade local, mas com outras realidades mais

distantes.

Além destas questdes, estava curiosa. Eu tinha uma hipétese, muito pessoal, de que as
criancas tém vontade de ser criancas e existe uma enorme pressdo das familias, e
especialmente da sociedade de consumo onde estamos todos inseridos queiramos ou
nao, para que elas crescam e se tornem jovens consumidores. Este filme serviria para
perceber o que nos dizem as criangas a respeito desta infancia ingénua e fora de moda.
Elas encontrariam espago para este tipo de programa ou ja estaria totalmente fora dos
padrbes da programagao aceitavel para elas? E, ainda, esta animagao serviria para
questionar a existéncia da neve em nossos natais tropicais, buscando a diferenciagao

entre o que é o mundo trazido pela telinha e o que é realidade cotidiana.

Escola A

Este desenho e minha insisténcia em leva-lo na primeira oficina foi uma das opg¢des que

mais gostei de ter feito. Nesta primeira oficina, com criangas maiores, esperava por uma
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rejeicao ao desenho, pois estavamos falando de criancas ja descrentes da existéncia de
Papai Noel. Criangas de um colégio grande onde elas eram a turma de menor idade, ou

seja, criangas que conviviam com pares maiores e que nao eram nada ingénuas.

Surpreendentemente, o desenho foi um sucesso! Especialmente entre as meninas, um
sucesso impressionante. Todos pararam o que estavam fazendo para prestar atencao e
faziam comentérios doceis: “Que gracinha, olha sé!” Mesmo o0 menino que n&o parava
de jogar cards' do “Dragon Ball” e se desinteressava da conversa toda vez que ele ndo
conseguia levar os demais a conversar sobre seu assunto favorito, “Dragon Ball Z”,
parou de mexer em seus cards e assistiu 0 desenho em siléncio, sem que ninguém |he

pedisse.

Quando o desenho acabou uma menina pediu: “Coloca de novo, por favor...” A partir dai
muitos pedidos, sempre de meninas. Mas expliquei que era hora de conversar sobre o
gue haviamos assistido e que, provavelmente, ndo haveria tempo para recoloca-lo no

final.

Conversamos sobre o que tinham gostado no desenho. Mesmo os meninos tinham
gostado muito e falavam das criancinhas de roupas coloridas e dos presentes que
Papai Noel tinha trazido com carinho. A conversa foi fluindo agradavelmente. Perguntei
se nevava no nosso natal e depois perguntei por que tinha neve neste desenho.
Confesso que a resposta de uma das meninas me deixou desconcertada:

“Porque esse natal é o de verdade, o natal Ia da terra do Papai Noel.”

Um menino corta do outro lado.

Aailll N&o existe Papai Noel.

Todos olham para mim. A menina nao perde o fio e diz:

' Cards ¢ o nome dado por cartas, semelhantes a cartas de baralho, com figuras de personagens de
desenhos animados. S&o muito populares entre os meninos, que as utilizam para jogar e colecionar.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0115518/CA


PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0115518/CA

75

Eu sei... mas é na terra dele, que eu falei. Eu sei que ele ja morreu, mas a terra dele é

la. Achei tdo lindo ele trazendo os brinquedos, aquela bonequinha que falava mama.

Ninguém mais contestou a existéncia do Papai Noel, mesmo que ja estivesse morto. A
ingenuidade, as palavras meigas e carinhosas para descrever a animagéo, ndo devem
passar despercebidas, pelo contrario, servem para nos fazer refletir sobre o retorno que
as criangas nos trazem com relagdo a um desenho onde a infancia ainda é meiga e
ingénua. Da mesma forma, podemos dizer que o retorno das criangas segue os
mesmos padrdes do desenho, se apresentando de forma mais meiga do que quando

discutimos outros tipos de desenho, onde prevalece a ironia e a luta pelo poder.

Pesq.: O que acharam do filme?

Menina: Uma gracinha.

Menino: Bem legal.

Menino: Até que era legal.

O mesmo desenho foi apresentado nas outras duas oficinas na escola B, inicialmente
para as criancas de 5 anos e depois para as de 6 anos. A aceitacado foi semelhante a
que vimos na primeira escola. Chegamos a novos discursos sobre a neve e a visao de
mundo que estas criangas tém sobre aquilo que é distante e diverso de sua realidade
cotidiana.

Pesq.: Tem neve no natal em sua casa?

Criancga: Nao.

Crianca: Sé la em novembro, s6 em Netuno, eu ja sei onde é que tem neve, la no

Pluto.

Crianca: Plutao, Plutao...
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Pesq.: Olhem s6, eu vou perguntar o seguinte: por que no natal do desenho sempre tem

neve? Por que sera?

Criancga: Porque eles estdo la em outro planeta.

Pesq.: Em outro planeta? Sera?

Crianga: Ah, quer dizer...

Crianga: Plutao.

Pesq.: Sera que tem neve aqui no Brasil, quando é natal?

Crianca: Nao.

Crianca: Porque é muito calor.

Pesq.: Porque aqui é muito calor. Neste desenho tinha muita neve no natal e o natal de

verdade tem neve?

Crianca: Nao.

Pesq.: Nao?

Criancga: Nao.

Pesq.: Nenhum natal de verdade tem neve? Sera?

Crianga: Alguns.

Crianca: Tem.

Pesq.: Alguns tém?
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Crianca: Tem, Polo Norte e Norte do Sul.

Pesq.: O Polo Norte e o Norte do Sul.

Crianca: Na ltalia.

Pesq.: Na Italia, vocé ja foi no natal na Italia, Julia?

Crianca: Nao, mas eu sei que la tem.

5.3

A diferenca de género: meninos X meninas

Por isso ndo provoque... é cor de rosa-choque

(Rita Lee)

Quando comecei a pesquisa, a partir das conversas preliminares com as criangas®
percebi que a questdo do género, com a qual eu a principio ndo estava esperando me
deparar, certamente apareceria. Observando a programagdo percebe-se mais
programas com ingredientes do agrado do publico masculino,® tais como lutas,
aventuras, outras galaxias e personagens principais masculinos (e.g. “Pokemon”,

“Dragon Ball”, Dexter, “Tom e Jerry” e Pernalonga).

Estas observagdes, conjugadas com o que ja havia dito o diretor da area de
programacao infantil da Rede Globo de Televisdo, de que a audiéncia é definida pelo
publico masculino, pode-se supor que meninos conduzem a audiéncia. Segundo este
profissional, os programas “mais para meninos”, com aventuras, lutas ou ficcdo, sao
aceitos pelas meninas, mas um programa muito feminino seria excluido pela audiéncia

masculina. Assim, programas com mais ingredientes femininos (por exemplo desenhos

2 Apresentada no sub-capitulo 4.3 Comecgando a ouvir as criangas: preparando as oficinas.
% Nzo ha aqui qualquer intengéo de generalizar e definir que meninas ndo gostam de lutas e aventuras, mas
percebe-se nas brincadeiras, desenhos e discursos que elas gostariam de ter outras opgoes.
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da Barbie), seriam assistidos exclusivamente por meninas e, no caso de televisdes
assistidas conjuntamente por meninos e meninas, os primeiros as levariam a procurar
outras opgdes. Assim, para as emissoras de televisdo, sempre em busca audiéncia, séo
mais interessantes os programas que possam agradar aos dois géneros ou, pelo

menos, agradar aos meninos.

Estas observagdes sdo respaldadas por algumas animagdes novas onde se percebe a
mistura dos dois universos na busca de agradar aos dois géneros. Desenhos como
“‘Rocket Powers” e “Ei Arnold” parecem terem sido pensados para agradar a audiéncia
masculina e feminina. No “Rocket Powers”, apesar do personagem principal ser Otto e
ser uma animagao cujo conteludo versa sobre a pratica de esportes ainda hoje mais
masculinos (surf, héquei e skate), existe no desenho a irma de Otto, Reggie, que é um
personagem muito atuante: ela participa de todos os esportes em companhia do irmé&o e
de seus amigos e & muito competente em tudo o que faz. De forma semelhante, em “Ei
Arnold” a presenga da menina Helga com seu mal humor, agressividade e atitudes
menos politicamente corretas do que as de Arnold, faz um excelente contraponto com o
herdi e, apesar de ser uma anti-heroina, traz para o desenho ingredientes como a
paixao secreta pelo herdi e o dilema entre ser autoritaria ou meiga com relagdo ao

amado.

Um outro exemplo de animacdo que mescla ingredientes masculinos e femininos e
costuma agradar aos dois géneros de audiéncia infantii € “As meninas Super-
Poderosas”. Este desenho tem varios ingredientes que em geral agradam aos meninos
(luta, acdo, super-poderes e inimigos poderosos). As meninas, que sdo tdo ativas e
violentas quanto qualquer super-heréi masculino, sdo, a0 mesmo tempo, doces
meninas do Jardim de Infancia, e este detalhe é muito significativo para atrair o publico

feminino.

Nas oficinas, as diferentes preferéncias por género ficaram nitidas desde o primeiro
momento, quando as criangas estavam desenhando o que mais gostavam de assistir na
televisao e, depois, na continuidade das oficinas, ao escolherem o que a pesquisadora
iria trazer para assistir no préximo encontro. Nas brincadeiras, ao interpretarem seus

personagens de televisdo favoritos, as meninas quase sempre escolhiam interpretar
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princesas, apesar destas princesas n&o serem personagens cotidianos da programacao

televisiva, mas personagens de videos classicos da Disney.

Na primeira oficina, escola A, as criangas desenharam o que mais gostavam e o que
menos gostavam de ver na TV. Nos desenhos das meninas, “Dragon Ball” e sua
continuacdo (“Dragon Ball Z”) apareceram, na maior parte dos desenhos, como o0s
menos aceitos. No caso dos meninos, como os favoritos. Na discusséo entre eles fica
clara a diferenca entre as duas audiéncias e os comentarios de ambas as partes sao

fortes: “irado” e “maneiro” no lado masculino, enquanto “odeio” e “detesto” no lado

feminino.

Pesq.: Os meninos escolheram o desenho do Dragon Ball Z, como o mais legal da

televisdo. Por que?

Jodo: E irado, maneiro!! Tem luta. Eles sempre lutam!! (Olhares de provocacdo para a

pesquisadora e Gabriel e Jodo comegam a lutar.)

Pesqg. O.K.! O que mais eles tem de interessante? O que faz vocés gostarem tanto?
Gabriel: Eles tem poder.

Pesq.: Como assim? Como é que se tem poder?

Jodo: Ele tem bolas de fogo. Eles dao poder para os outros.

Marco: Com fios elétricos, os fios elétricos.

Jodo: Nao sé os androides tem fios elétricos, os humanos ndo. Os humanos tem o

poder que eles recebem...

Pesq.: Ah, eu vi que todas as meninas desenharam o Dragon Ball como o que menos

gostam. Por que vocés nao gostam?
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Zara: E bobo. E ruim. Tem muita luta.

Gabriel: A Zara fala que nao gosta. Diz que nao vé, mas ela conta o episddio todo pra

mim. Eu nem preciso ver. Entao ela gosta.

Zara: N&o eu nao gosto. Detesto!! Mas meu irm&o vé tudo entdo eu vejo e sei tudo, mas

eu nao gosto.

Pesq.: E porque vocé nao para de ver e faz outra coisa?

Zara: A gente ndo consegue sair da sala...

Gabriel: Como nao consegue? E claro que consegue. VVé porque gosta.

A menina chega perto de mim e diz em tom bem mais baixo:

Zara: Eu ndo gosto. Sé vejo porque meu irmao vé.

Camila: Eu vejo Sitio todo dia.

Zara e Alice: Eu também todo dia. Adoro!!

Na escola B, cujas oficinas foram realizadas com criancas menores, de 5 e 6 anos viu-
se ainda de forma mais nitida a diferenga. Para as meninas, os personagens favoritos
eram, quase sempre, personagens de contos de fadas que estdo disponiveis em video
e nao habitualmente na programacao diaria para criangas, como as princesas Bela
Adormecida e Branca de Neve e a Bela, do desenho a “Bela e a Fera”. Novamente,
aparece a questao do menino dominando a audiéncia no discurso de Isabel, quando ela
diz que gostaria de ver o Sitio, mas quando o irméo esta em casa nao assiste porque

ele odeia.

Acéo 1

A pergunta é: o que vocés mais gostam de ver na televisao?
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Algumas meninas respondem que preferem Sitio e Isabel comenta:

Isabel: Meu irmao odeia sitio, entdo eu vejo Puccini* quando ele esta em casa, mas hoje

ele tem futebol entdo eu posso ver o que eu quiser, ai hoje eu vi Sitio.

Acéo 2

Pesq.: Vamos escolher o que vai passar na televisdo. Cada um pode escolher o que
quiser e imitar o personagem que mais gosta.

Julia: Branca de Neve.

Menino: Branca de Neve é horroroso.

Pesq.: Tudo bem, mas ela acha bonito, entdo cada um pode achar o que quiser e 0 seu
grupo é assim Rodrigo. Olha s6, Lucas... se 0 Rodrigo vota numa coisa e o Lucas
noutra tem muitas horas para passar programa de televisdo, ndao tem? Passa de
manha, passa de tarde, passa de noite.

Carolina: Bela e a Fera.

Pesq.:: Carol escolheu a Bela e a Fera. Agora eu queria perguntar o seguinte: o que

vocés (meninos) queriam que passasse? Vocés dois escolheram o qué?

Meninos: A gente escolheu Dragon Ball Z e Digimon 2.

* Desenho transmitido pelo Cartoon Network, cujo personagem principal € o cachorro Puccini que pertence
a um menino filho Gnico, nem sempre bem intencionado em suas brincadeiras com o mascote.
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5.4

As transformagodes na narrativa: o papel dos adultos

Este capitulo tem como base os textos de Pasolini (1990) reunidos no livro “Jovens
Infelizes”. Sao textos extremamente ricos, permitindo inUmeras possibilidades de
discutir ndo apenas narrativa, mas também posicionamento politico, mudangas
tecnoldgicas, econbmicas, sociais € suas possiveis causas e efeitos. A intengdo é
discutir alguns aspectos das mudangas na narrativa neste inicio de século, buscando
trazer para reflexao como estas mudancgas se refletem e sao refletidas pelo papel dos
pais na vida dentro e fora da tela de TV. Estamos incluindo trechos dos discursos das
criangas, durante as oficinas, mostrando a visao delas sobre a autoridade parental no

conteudo televisivo e, fora dele, em suas experiéncias cotidianas.

Ao iniciar a discussdo sobre as transformacdes da narrativa, gostaria de colocar os
textos de Pasolini dentro de um contexto histoérico, pois sao textos escritos na década
de 70. Assim, os jovens infelizes s&do, em 2003, senhores e senhoras entre 40 e 50
anos. E relevante esse posicionamento cronolégico como forma de evitar a nostalgia ou
o sentimentalismo de dizer “No nosso tempo era 6timo. A juventude era alegre e
lutadora. Agora temos estes meninos que nao pensam em nada, s6 vivem em frente a

televisdo, sem qualquer idealismo.”

Em “Gennariello: Linguagem Pedagdgica das Coisas”, Pasolini fala com riqueza de
detalhes sobre o que as coisas nos ensinam, a forca destes ensinamentos, e o quanto
estes ficam como se fossem esculpidos em nés. E muito mais dificil duvidar destes
ensinamentos do que daqueles vindos através das palavras, pois 0 que aprendemos
com as coisas ndo deixa espaco para réplicas ou duvidas. Na década de 70, 0 mundo
havia mudado e Pasolini retrata a ruptura cultural com precisdo e capacidade critica
impressionante e inquestionavel. Nem mesmo as “coisas” que nos ajudam a contar

nossas historias tinham se mantido as mesmas. As coisas haviam mudado.

“Aquilo que as coisas com sua linguagem me ensinaram é absolutamente diferente
daquilo que as coisas com sua linguagem ensinaram a vocé. Nao mudou, porém, a
linguagem das coisas, caro Gennariello: sdo as préprias coisas que mudaram.”
(Pasolini, 1990: 131)
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Este vazio deixado pelas coisas que “contavam® suas histérias nos faz sentir
abandonados e distantes da geragao seguinte, como se nao fosse mais possivel contar
nossa historia para os que chegam depois. Em Gennariello, Pasolini mostra, através da
descricdo da linguagem das coisas, a perda de lagcos e a consequente perda da
capacidade de contar sua propria histéria ou de se relacionar com a geragao seguinte.
E dificil passar por textos de autores como Pasolini, Benjamin e Adorno, sem perceber
que apesar de serem de épocas ndo tdo distantes cronologicamente, se tornam
distantes de nossa realidade, em virtude da grande quantidade de modificacdes
tecnoldgicas, politicas e econbmicas que, com maior ou menor intensidade, foram
afetando a narrativa. Nao sei se eram jovens tao infelizes como os vé Pasolini. Talvez
faltasse aos jovens da década de 70 a rebeldia, o inconformismo e o espirito de luta

idealista apenas se comparados aos movimentos dos jovens da década anterior.

Estamos em 2003, uma época de imagens e informagdes inesgotaveis. A qualquer hora
do dia ou da noite podemos buscar e receber informacdes sobre qualquer assunto e
recebé-las em uma velocidade inimaginavel ha 5 ou 10 anos atras. Por outro lado,
existem muitos objetos que foram parte ativa de nossas vidas e narrativas e que nao
sdo nem sequer conhecidos pela geragao seguinte: as criangcas ndo sabem o que € um

LP ou um telefone em que se precisava discar.

Existe um distanciamento entre geragcbes imposto pela quebra de lagcos entre elas.
Estes lacos eram mantidos por objetos que passavam de uma geragdo para a outra.
Bercos que vinham desde a avd para serem usados por todos os netos. Camas que
faziam bodas de ouro junto com casais e passavam para os filhos. Vemos esta ruptura
pela perda dos objetos mais intensa hoje do que em 1975. Talvez, esta seja a origem
do empobrecimento da narrativa: a falta de coisas que nos permitam rememorar, coisas
que possam ser usadas como lastro na nossa narrativa, especialmente quando dirigida
aos mais novos. Usar as mesmas coisas que nos ensinaram para ensinar a geragao

que vem.

“Nao se pode ensinar se a0 mesmo tempo ndo se aprende. Agora ndo posso te
ensinar as ‘coisas’ que me educaram, e vocé nao pode me ensinar as coisas que te
estao educando.” (Pasolini,1990: 132)
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Sim, as coisas mudaram e vao continuar mudando. Mas sera que devemos continuar
permitindo que isto nos distancie cada vez mais da geragcdo vindoura, culpando a

tecnologia por este distanciamento?

No discurso midiatico, os adultos aparecem sem acao diante das novas tecnologias,
defasados e impossibilitados de ensinar as criangas, porque nada sabem de internet ou

de outros “gadgets”.

Acdo: Propaganda dos servigos via Internet de uma grande
instituicdo financeira: Os pais tentam utilizar o servico e nao
conseguem. O pai chama insistentemente Jilia, Julia. Aparece
uma menininha aparentando por volta de 4 anos aperta um
botdo e tudo se resolve. Os pais assistem iméveis. (anuncio

veiculado nas grandes redes de televisdo em 2002)

Onde est&o os outros valores de nossa sociedade? E preciso resgata-los e recoloca-los
na narrativa cotidiana. Afinal, ndo é somente como utilizar a internet ou todas as
possibilidades de um telefone celular que os pais podem ensinar a seus filhos. Adultos
sédo, muitas vezes, personagens secunddrios nos desenhos infantis, algumas vezes
sem fala, outras vezes somente pernas. Na propaganda, adultos sdo aqueles que
precisam da ajuda de criangas de 4 ou 5 anos para acessar sua conta bancaria via
internet. Adultos frageis, sem capacidade de expressao e passivos no que concerne a
ensinamentos. Esses sdo os adultos da ficcdo. E como sdo os adultos do mundo real?
Como nos comportamos como profissionais e pais? Qual é nosso discurso? Sabemos
nosso papel, nossa responsabilidade em estar presentes, em acreditar e lutar por
valores que achamos importantes? Ou delegamos toda responsabilidade em definir e

transmitir valores para os profissionais da midia e, as vezes, para a escola?

E preciso escolher a escola, conhecer a narrativa televisiva e suas mensagens,
conversar com os filhos, discutir opgbes, dar limites, expor idéias, passar valores nos
quais acreditamos. Ocupar 0 nosso espago nha sociedade e nao aceitar o papel

secundario, mas muito confortavel, que a midia esta nos reservando.
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A narrativa dos adultos contemporaneos parece fragil, empobrecida. Poderiamos
mesmo dizer timida, acuada por desconhecer seus valores e por ndo poder competir
com a quantidade de informagdes, novidades e apelo audio visual de tecnologias como
a internet e a televisdo. Nossos valores ndo estao claros para nés como estavam para
as geracgOes anteriores. Nao sdo tao inflexiveis ou estaveis, mas isto ndo significa que
n&o existam ou que temos que abrir mao de transmiti-los. E essa postura que devemos

ter em mente.

Vamos continuar a ser os jovens infelizes, com o papel de coadjuvantes em uma
sociedade que tem o mercado publicitario e as programacgdes televisivas para ensinar
as geracgoes futuras? Triste essa sociedade. Alias, se for assim, somos exatamente os
jovens de 1975 descritos por Pasolini, e nos falta o inconformismo e a disposigao para

lutar pelo espago que nos cabe na historia.

A Televisdao é muitas vezes culpada pelo distanciamento entre casais, pela falta de
didlogo entre pais e filhos, pelo empobrecimento do contelido escolar e pela falta de
integracao entre as geracgdes. A televisao é instrumento socializante e pedagdgico da
maior importancia na contemporaneidade e nao devemos negligenciar tais aspectos.

Mas o que vem mudando na narrativa trazida até nossas casas pela televisao?

“Ja vou adiantando que é enorme a importancia pedagogica da televisdo, porque
ela também nada faz sendo oferecer uma série de “exemplos” de modos de ser e de
comportamento. Embora os repodrteres, apresentadores e toda a escoria do género
falem (e falam horrendamente), a verdadeira linguagem da televisdo é de fato
semelhante a linguagem das coisas: € perfeitamente pragmatica e ndo admite
réplicas, alternativas, resisténcia”. (Pasolini, 1990: 127)

Mas o que mudou? O que ha de novo na narrativa televisiva? O ritmo das imagens esta
mais intenso; cada dia vemos mais imagens exibidas em um mesmo intervalo de tempo.
O conteudo televisivo é hoje uma profusdo de imagens e assuntos se sucedendo e se
intercalando em um quebra cabeca sem fim. A narrativa televisiva diminuiu o impacto da

novidade: séo tantas as novidades que ndo ha mais novidade.

Outra importante mudancga: os adultos vém perdendo para os mais jovens seu papel de
protagonistas na programacao infantil e, em muitos casos, também na publicidade.

Além disso, temos uma aproximacao entre realidade e ficgdo com o desenvolvimento
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cada vez maior das tecnologias e a melhoria das imagens técnicas, que faz com que a
distancia entre realidade e ficgdo nas imagens apresentadas na televisdo seja cada vez
menor. Nunca foi tao facil filmar uma guerra real. Ao mesmo tempo, nunca os filmes de
guerra ficcionais trouxeram imagens tdo semelhantes as imagens do real. Que efeitos
essa melhoria nos traz? Nao nos impacta mais a guerra no Oriente Médio do que a
guerra ficticia de um filme de Steven Spielberg, dado que sdo ambas reais na telinha.
Precisamos de uma legenda ou fala que nos diga sobre qual delas devemos ter
sentimentos reais: é a banalizacao da realidade. Desta forma, a narrativa televisiva vem
mudando. Vivemos o mito da super informacéo. Temos a sensacao de saber de tudo e,
ao mesmo tempo, de ndo saber nada, pois as imagens sao langadas para nosso
consumo em uma velocidade maior do que podemos captura-las. “A televisdo... a
velocidade do meio é superior a nossa capacidade de reter contetdos.” (Sarlo, 1997:
57)

Dentre todas as mudangas na narrativa televisiva, a mais importante na ultima década,
em especial nos ultimos 5 anos, é a possibilidade de interagdo. O controle remoto e,
posteriormente, a internet, nos dao a oportunidade da réplica, antes ausente do
discurso televisivo. Existem duas grandes criticas a narrativa televisiva: a falta de tempo
para reflexdo e a impossibilidade da réplica. A televisdo, com seu arsenal infinito de
imagens, a cada dia nos permite menores possibilidades de reflexdo. Mas, e a réplica?
A partir do advento do controle remoto e da interatividade é possivel criticar a televisao,
dar opinido e sugerir programas. Isto ocorre sempre dentro das op¢des oferecidas pela
emissora, mas é possivel interagir com esse microcosmo. O que muda com a

interatividade?

A televisdo hoje nao impde mais sua programacao aos telespectadores. Atualmente ja
ha espaco para a réplica através do controle remoto, como bem ressaltou Beatriz Sarlo
(1997) em “Cenas da Vida Pds-Moderna”, e através de sites totalmente dedicados a
audiéncia infantil, com o intuito de saber suas preferéncias, cativa-las e fideliza-las
como clientes. Em outras palavras, pode-se dizer que mudou a narrativa televisiva, ja

qgue estas opgdes de interagdo ndo eram possiveis ha uma década atras.

Nao se pode ser simplista e considerar que estes dois adventos limitaram a influéncia

da televisdo ou permitiram que a audiéncia seja a parte mais forte da relagdo conteudo
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televisivo x audiéncia infantil. A interatividade, através do controle remoto ou de sites, é
uma nova possibilidade que ndo pode ser ignorada e que esta modificando o papel da
televisdo. No entanto, esta interatividade ainda esta bastante limitada ao que a midia
deseja saber sobre seus telespectadores. A maior qualificagdo da audiéncia levara a

ampliacado dos beneficios da interatividade para os telespectadores.

Concluindo, temos um papel a desempenhar na sociedade. E preciso ter atitude critica
em relacido aos acontecimentos e transformacdes que estamos vivenciando, e n&o viver
como se a vida fosse um seriado interminavel ao qual assistimos passivamente. O
mundo esta cada dia mais interativo, enquanto nds culpamos a tecnologia por nosso
discurso dubio e fragil diante das “verdades” trazidas pela televisdo. O desafio esta na

interacao entre as pessoas, entre as geragdes e dentro destas geragoes.

As criangas, com sua pluralidade de pontos de vista, nos apontam novas maneiras de
olhar os rumos que estdo tomando a autoridade dos pais e o papel dos adultos na
sociedade contemporénea. Nao devemos deixar passar essa oportunidade de, a partir
destes pontos de vista, refletir e, principalmente, interagir e compartilhar com as
geracbes mais novas o que aprendemos. A seguir a fala das criangas e suas

concepgoes de poder e autoridade parental:

Pesq.: E quem tem poder no mundo que a gente vive? Na nossa vida de todo dia quem

tem poder?

Jodo: O magico.

Alice: Deus.

Marco: (ironizando) Deus, Jesus e o Espirito Santo.

Pesq.: Alguém mais, pessoal?

Alice : O anjo.

Pesq.: E pai e mae tem poder?
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Unanime: N3o. Pai e mae ndo.

Daniel: Tem poder de dar uns tapas.

Jodo: Poder s6 de dar uns tapas na bunda.

Alice: Crianca tem poder de fazer caras e convencer os pais, assim oh. Faz uma cara

dengosa e a gente convence eles.

Pesq.: Quem escolhe o que vocé vé?

Maria: Eu escolho meu desenho.

Pesq.: Vocé escolhe?

Maria: E... mas, as vezes, meu pai fala que Nickelodeon xinga, ai eu tenho que... ele

desliga a televisédo e eu tenho que ir dormir.

Maria: E porque na Nickelodeon tem um monte de desenho que fica falando palavréo,

ai eu nao gosto de ver, mas € legal.

Crianca: Tem muito palavrao.

Pesq.: Que palavrao é esse que fala na Nickelodeon que vocés estdo me dizendo, que

eu nunca ouvi nenhum palavrao na Nickelodeon?

Criancga: Idiota, burro.

Crianca: A Nickelodeon fala um monte de coisa de palavrao.

Pesq.: Quem é mais inteligente na casa do Jimmy Neutron? O pai dele, a mae ou ele?

Criancas: Ele.
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Pesq.: E o pai e a mae sao inteligentes?

Criancas: Nao, o pai dele s6 tem o controle que pode ficar na agua e é burro.

Pesq.: Olhem sé, na casa da gente, quem sabe mais: o pai ou a gente?

Criangas: O pai.

Adulto: E mesmo?

Crianga: (...) ...o controle.

Adulto: Ele o qué?

Crianca: Construiu o controle.

Adulto: Da sua casa também o seu pai construiu o controle?

Crianca: Nao.

Crianca: Eu sei mais do que meu pai € minha mae.

Adulto: Vocé sabe mais do que seu pai e sua mae? Por que vocé sabe mais do que

eles?

Crianga: Quem sabe mais na minha casa é o vové.

Adulto: E o seu avd?

Crianga: E. Porque ele ja foi até na Amazdnia, entéo eu acho que ele sabe tudo.

Adulto: E mesmo, é? (...) ... foi na Amazénia.

Crianca: E meu pai € bom pintor, ele pinta quadros entédo € ele que sabe mais.
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Adulto: E mesmo, é?

Crianca: Meu av6 é sabichao.

Adulto: Seu avd?

Crianca: Porque ele sabe que o Sdo Paulo ja foi muitas vezes campeéo.

5.5

Observacgoes finais

Chegamos agora ao fim deste caminho, de onde vislumbramos outras dire¢cdes que
poderdo ser seguidas daqui em diante. E preciso neste ponto parar, refletir e apresentar
0 que encontramos durante esta parte da caminhada. Para isso, primeiro abordaremos
duas questées que permeiam todas as conclusbes ja apresentadas nos sub-capitulos
anteriores, sao elas: a autonomia da crianga contemporanea e a intervencao da familia

e da escola como forma de gerar pensamento critico.

As criangas hoje tém maior suporte da sociedade para exercer sua autonomia, dizer o
que querem, e especialmente ver satisfeitos seus desejos de consumo. Mas quem esta
no comando destes desejos? E importante retornar ao pensamento de Veiga e perceber
que nem sempre somos nos que estamos no comando. A sociedade de consumo, com
suas grandes corporagbes, muitas vezes exerce o papel de geradora de desejos e

necessidades.

Usualmente, ao terminar de assistir um programa de TV as criangas voltam as suas
brincadeiras e nao fazem comentarios sobre o que acabaram de assistir. No entanto, os
questionamentos sobre a programacao televisiva surgem e se aprofundam se as
criancas s&o incentivadas a refletir sobre o que viram. E preciso estorvar o habito, como
proposto por Benjamin, e recuperar a atengéo e para tanto é necessaria a intervencao
dos adultos. Percebemos entado, que a capacidade critica da crianca frente a seu mundo
esta estreitamente ligada a qualidade da relagdo destas criangas com os adultos ao seu

redor: familiares e educadores. O que nos leva a acreditar que poderemos construir
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uma audiéncia qualificada, ou seja, mais capaz de criticar o que assiste, se na familia e
na escola as criancas forem educadas e incentivadas a pensar criticamente sobre TV.

Voltamos agora a afirmacdo de Pasolini, j& citada anteriormente neste texto: "a
verdadeira linguagem da televisdo é de fato semelhante a linguagem das coisas: é
perfeitamente pragmatica e ndo admite réplicas, alternativas, resisténcia.” (Pasolini,
1990: 127). Apesar de concordarmos com a afirmagdo, entendemos que se a
experiéncia de assistir televisao deixar de ser solitaria e passar a ser uma experiéncia
social discutida no seio da familia e da escola, a crianca tera a qualificacdo necessaria
para questionar o que recebe da TV e deixara de estar apenas submissa a retérica da
midia. Mais uma vez nos vemos diante das vantagens de se investir em educagao para

a midia como forma de diminuir seus efeitos negativos para a audiéncia infantil.

A partir do didlogo com as criangas parceiras neste trabalho e considerando-se as
conclusbes acima tornaram-se mais relevantes para a pesquisadora as questbes
apresentadas nos sub-capitulos anteriores: fama; diferenca entre ficcdo e realidade no
imaginario infantil; as marcantes diferengas entre géneros; e o papel dos adultos, nao

apenas nos programas infantis, mas na vida dos pequenos telespectadores.

Este trabalho traz a voz da crianca da “ldade Midia” para discussdo na academia e nos
meios de comunicagcdo de massa. Esta voz, repleta de enunciados da midia e dos
adultos que vivem ao seu redor, nos ajuda a compreender como a programagao infantil
tem afetado a infancia atual. Adicionalmente, ajuda a encontrar novos caminhos para o
desenvolvimento de programas de televisdo para criangas pequenas, programas estes
que ampliem os beneficios e minimizem os efeitos nocivos da televisdo, conforme

proposto nos objetivos deste trabalho.

Finalmente, esta pesquisa discute o papel dos adultos na ficcdo e no mundo real das
criancas. Nao é possivel, nem desejavel, a exclusdo dos adultos do mundo infantil.
Assim, é importante que os adultos tenham ciéncia do papel que desempenham. Cabe
aos pais a responsabilidade pela educacdo dos filhos e aos professores a
responsabilidade de compartilhar com as criangas o aprendizado nas salas de aula. Sao
ainda fungdes dos adultos: definir qual o conteudo e os horarios adequados para seus

filhos assistirem; oferecer aos filhos atividades alternativas; conversar com eles e tentar
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entender sua opinido sobre o que assistem, ou seja, compartilhar experiéncias. Em

suma, tomar parte na narrativa contemporanea como personagens que “falam”.

Na narrativa dos adultos e na narrativa televisiva criou-se um espaco para o
protagonismo das criangas. Elas ndo estdo mais totalmente submetidas ao
autoritarismo dos pais ou professores. Esta mudanca deve ser vista como um
alargamento das possibilidades de interagdo e de troca de conhecimento entre criangas
e adultos. Os adultos precisam compartilhar este protagonismo, partilhar idéias e ideais,
sair da posi¢cao de coadjuvantes no mundo real e encontrar seu espago na narrativa

contemporanea.

Lurcat (1995) inicia seu livro “Tempos Cativos: As Criangas TV” com a citagao de Marie
Winn:

“A televisdo ocupou o tempo livre das criangas: € um tempo prisioneiro. E muitas
infancias decorrem sem projeto, sem aqueles acontecimentos que constituem uma
infancia, onde mais tarde se irdo buscar as mais preciosas recordag¢des.” (Winn
citado por Lurcat, 1995)

Ha, sem duvida, fundamentos de verdade nesta afirmagéo. A televisao ocupa o tempo
livre das criangas e também dos adultos. Mesmo aquele tempo passado longe dela é
muitas vezes gasto em assuntos a seu respeito. Mas, os efeitos negativos da televiséo
nao sao suficientes para que se tenha uma infancia sem projeto e sem recordagodes
preciosas. Sao necessarios adultos sem expressividade e que deleguem sua narrativa

para a televisédo.

Historicamente as criangas tém se mostrado avidas por informacdes, novidades e
aprendizado. Onde estdo os adultos que fazem parte da vida dessas criangas? Que
outras opgodes de entretenimento, didlogo e atividades estdo sendo propostas para que
a infancia seja palco de acontecimentos onde mais tarde se possa buscar as mais
preciosas recordacdes? Nao se deve esperar, no entanto, as mesmas recordagdes que
tiveram seus pais, mas recordagdes pertencentes a essa nova geracao, pois, afinal, as

coisas mudam.
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Este trabalho encerra-se aqui, ndo com respostas finais, mas com a apresentacao de
novas questdes, geradas a partir das conclusdes aqui apresentadas e que poderao ser

desenvolvidas oportunamente dando continuidade a esta pesquisa, a saber:

e Discussado das transformacbes nas relagdes intra-familiares trazidas pela TV.
Qual o papel desta TV para as geragdes dos hoje avds, pais e filhos?

o Discussdao de novas alternativas para a programacao infantil, partindo dos
resultados desta pesquisa, privilegiando a segmentacdao por género e faixa

etaria.

Assim, terminamos com a humildade de reconhecer que nao existem respostas finais
ou verdades inteiras, apenas, parafraseando Carlos Drummond de Andrade,

conseguimos ver meias verdades de acordo com nossos caprichos e nossa miopia.
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Anexos

Anexo |

Proposta de Oficinas em escolas particulares da Zona Sul do Rio de Janeiro

Trabalho de campo da pesquisa: Televisao sob a 6tica da audiéncia infantil
Escola A

Pesquisadora: Monica Costa Boruchovitch

Proposta — Oficina - Assistindo Televisao Criticamente

3 encontros com 15 criangas de 7 anos

Local: uma sala de artes

A pesquisadora levara papel, canetas, lapis coloridos, gravador e fitas de video para os
encontros.

A escola cederia o video cassete para os encontros.

1° encontro 30/10/2001

Apresentacdo de 8 minutos de um video de Mauricio de Souza, que nao é transmitido

pelas redes de televiséo, estando disponivel apenas em video.

Conversar sobre o que assistem na televisao habitualmente.

Fazer um desenho sobre o que mais gosta e um outro sobre o que menos gosta de ver

na televisdo.

Fazer diario de campo detalhado e usar gravador.
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2° encontro

Apresentar uma caixa fechada com um espelho e pedir que cada crianca va até a caixa
e olhe, pois |4 dentro aparecera uma pessoa que entende muito de televisdo para
criancgas.

Mostrar os desenhos feitos no encontro anterior e iniciar a discussédo sobre o que os faz
escolher estes desenhos. Buscar durante a conversa valores que estdo sendo
internalizados e visdo de mundo.

3° encontro

Mostrar um desenho sobre o natal e conversar sobre as diferengas entre o natal que

passa no desenho animado e o natal que acontece na “casa da gente”.

Estaremos buscando durante a discussdo conhecimentos de um mundo ou uma

infancia globalizada e o papel da familia.

Fazer diario de campo detalhado e usar gravador.
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Escola B

Proposta de Oficina com criangas entre 5 e 6 anos

Parte integrante da pesquisa: Televisdo sob a otica da audiéncia infantil. Projeto de

dissertacdo para obtencgao do grau de mestre em psicologia clinica na PUC-RIO.

Pesquisadora: Monica Costa Boruchovitch

Oficina - Assistindo Televisao Criticamente

Metodologia: Adotar uma postura dialégica buscando ouvir a crianga. Consideramos a
crianga ndo como objeto da pesquisa, mas sujeito com um saber a ser reconhecido e
legitimado dentro de seu grupo de pares e pelo adulto pesquisador. Existe nesta
pesquisa a intencdo de intervir, mudar o curso da relagcdo entre crianga, familia e
televisdo a partir da postura facilitadora do pesquisador, incentivando o pensamento

criitico.

4 encontros com 10 ou 12 criangas (de 5 e 6 anos de idade) 1 vez por semana, meia
hora cada encontro. Entre os meses de abril e maio de 2002. O numero de criangas em
cada encontro podera ser menor se para a escola for possivel dividir a turma.

Local: uma sala de artes

A pesquisadora levara papel para os encontros.

A escola cederia o video cassete para os encontros.

1° Encontro

Conversar sobre o que assistem na televisao habitualmente.

¢ O que mais gostam de ver?

e O que menos gostam de ver?
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e Quem escolhe o que vocés véem na TV?

Fazer um desenho sobre o que mais gosta e um outro sobre o que menos gosta de ver

na televiséo.

Fazer diario de campo detalhado e usar gravador.

2° Encontro

Mostrar os desenhos feitos no encontro anterior e iniciar a discussao sobre o que os faz
escolher estes desenhos. Buscar durante a conversa valores que estdo sendo
internalizados e visdo de mundo.

Levar um video de um desenho animado no qual aparega uma familia: Os Thornberries
ou Rocket Powers (Nickelodeon). Ver a familiaridade das criangas com os personagens
buscando uma discusséo de valores.

Quem ensina para quem?

Os pais ensinam para os filhos?

O que é ser crianca?

3°Encontro

Desenhe vocé vendo televisao.

O que esta passando?

Onde fica a televisao que vocé assiste?

Quem assiste televisdo com vocé?

4° Encontro

Mostrar um desenho sobre o natal e conversar sobre as diferengas entre o natal que

passa no desenho animado e o natal que acontece na “casa da gente”.
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Estaremos buscando durante a discussido conhecimentos de um mundo ou uma

infancia globalizada e o papel da familia.

Fazer diario de campo detalhado e usar gravador.

Todas as conversas e atividades serdo pouco conduzidas, pois nas atividades e

conversas espontaneas estédo as “verdadeiras” respostas.
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Anexo |l

Um dia de programacao de televisdo no Brasil em 1959. Fonte: Revista TV Programas

Ano IV nimero 164.
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Anexo Il

Programacéao do Nickelodeon
HORARIO SEGUNDA A SEXTA

Nicktoons

Fonte: site www.mundonick.com em Fevereiro/2003
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SABADO E DOMINGO

CUBIX
Invasor Zim
Yu-Gi-Oh!

Cubix
Invasor Zim
Yu-Gi-Oh

Cubix
Invasor Zim
Yu-Gi-Oh
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Anexo IV

Programacéao do Cartoon Network

Fonte: site www.cartoonnetwork.com.br em Fevereiro/2003
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Anexo V
Fotografias tiradas durante as oficinas, representam as criancas desenhando o

programa que mais gostam e o que menos gostam de assistir.
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Anexo VI
Desenhos realizados pelas criangas durante as oficinas.
1° Desenho — “O que eu mais gosto é a novela O Clone e o que menos gosto é o Sitio

do Pica-pau Amarelo.” Menino 5 anos.

NoVE Llﬂn 0 CLone

L
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2° Desenho — Desenhe a sua Televisdo — “ A minha fica no meu quarto com todas as

minhas outras coisas: o computador, a cama, o tapete e essa sou eu.” Menina 5 anos.
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3° Desenho — Desenhe sua Televisao — “ Esta é a minha televisdo, esse de cabelo louro
comprido sou eu e essas sdo minhas maos. Eu estou na televisdo... Esta passando o
video da minha escola.” Menino 5 anos.
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